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Abstract

Hurtado, Jimena. “Adam Smith’s Theory of Value: a question of natural
prices and their interpretation”, Cuadernos de Economia, V. XX1I, n. 38,
Bogota, 2003, pages 15-45

This article presents a critical analysis of the existing interpreta-
tions of Adam Smith’s theory of natural prices. New readings of Smith’s
work provide a fresh analysis of the author, but fail in solving one of
the great questions regarding his economic theory: the question of na-
tural prices. Interpreting and determining these prices has been sub-
ject to debate since An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth
of Nations was published in 1776. Smith does not seem to give a defini-
tive answer to the problem. This has led to different interpreta tions of
his theory of value which, whilst leading to a more systematic and com-
plete view of Smith’s work, hardly contribute in solving the problem of
natural prices. The problem regarding the determination of natural pri-
ces thus prevails.
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Résumé
Hurtado, Jimena. “La théorie de la valeur d’Adam Smith : la question des

prix naturels et ses interprétations”, Cuadernos de Economia, V. XXII,
n. 38, Bogota, 2003, pages 15-45

Cet article vise & montrer que les nouvelles lectures de 1’euvre d’Adam
Smith, bien qu’elles offrent une approche renouvelée des analyses de
1’auteur, ne permettent pas pour autant de résoudre 1’une des grandes
interrogations de sa théorie économique : la question des prix natu-
rels. L’interprétation et la détermination de ces prix ont suscité des
débats depuis la publication de La Richesse des nations. Smith ne semble
pas donner de réponse définitive & ce probléme. Cela a donné lieu a
17élaboration de diverses interprétations de sa théorie de la valeur
qui, si elles ont effectivement permis une vision plus systématique et
plus compléte de 1’cuvre de Smith, ne semblent pas fournir un apport dé-
cisif quant au probléme des prix naturels. La question de la détermina-
tion de ceux-ci n’est donc toujours pas résolue.

Mots-clefs: Adam Smith, prix naturels, théorie de la valeur. JEL: Bl,
B3, BS

1. INTRODUCCION

El precio natural ocupa un lugar central en la comprensién de la teoria del
valor de Adam Smith. Esta teorfa es un elemento fundamental para el anili-
sis de la sociedad comercial que lleva a cabo este autor. Una sociedad basada
sobre los intercambios de excedentes de produccién requiere la existencia
deunlenguaje comun y de una equivalencia entre los objetos aintercambiar.

Todos los miembros de esta sociedad viven del intercambio y, en esta medi-
da, todos son considerados comerciantes. Cada uno de ellos vive la expe-
riencia del intercambio, la experiencia del valor. Esta experiencia pasa por
los precios nominales expresados en términos monetarios. Sin embargo, es-
tos precios, por su caracter contingente, no pueden ser el objeto de un estu-
dio dinamico tendiente a fundar una teorfa del crecimiento econémico. En
consecuencia, Smith utiliza los precios reales, precios en términos de tiem-
po de trabajo. Este precio hace referencia a una unidad universal de medida
que permite aprehender la magnitud del valor. Expresa un trabajo coman-
dado o las “penas y fatigas ahorradas a aquel que compra la mercancia”.

En consecuencia, Smith analiza los precios de mercado ylos precios natura-
les en términos reales. El precio de mercado es un precio momentineo, re-
sultado de la confrontacién entre la oferta y la demanda efectivas, mientras
el precio natural es un precio que permite la reproduccion del sistema eco-
noémico. Y es precisamente en la relaciéon que existe entre estos dos precios,
es decir, en la teorfa de la gravitacién, donde el precio natural adquiere toda
su relevancia:

El precio de mercado de cada mercancia particular esta determinado por la
proporcion entre la cantidad presente de esta mercancia en el mercado y las
demandas de aquellos que estin dispuestos a pagar el precio natural o el valor
completo de las rentas, beneficios y salarios que se deben pagar para traerla al
mercado [Smith 1981 (1776), Lvii.8].
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Claramente, los demandantes poseen una informacion antes de llegar al
mercado: el precio natural. Existe una informacién antetior a los intercam-
bios, representada por el precio natural, sin la cual la medida del §.~0n de
cambio y el sistema de mercado serian indeterminados. En efecto, sin este
precio de referencia los procesos de ajuste de mercado, de competencia en-
tre demandantes en el caso de un exceso de demanda o de entrada de nuevos
demandantes en el caso de un exceso de oferta, no pueden ocurrir.

Este articulo presenta un anilisis critico de las interpretaciones existentes
de la teorfa del valor de Adam Smith con el fin de explorar este problema
cognitivo —el conocimiento previo del precio natural—, y Uc.mnmn respues-
tas ala pregunta de como los individuos adquieren la EmOannas.:mnmmmDm
para la realizacién de los intercambios. Las diferentes Sﬁnnmhmﬁmﬂoamm han
sido clasificadas en dos grandes grupos: el primero contiene las interpreta-
ciones centradas en los elementos puramente econémicos de la teoria de
Smith; el segundo, las lecturas recientes de la obra de este autor que incluyen
elementos no econémicos.

El andlisis tradicional, al cual pertenecen las interpretaciones del primer
grupo, se restringia a La rigueza de las naciones.! En esta linea se siguieron anwm
vias: por una parte, la evaluacion de la teoria en los términos de la economia
contemporanea, es decir, como una elaboracion mas o menos mmcmmmnmonm
de un modelo de equilibrio general; por otra, la comprensién de la teoria en
sus propios términos.

La primera parte de este articulo estd dedicada al estudio de estas interpreta-
ciones con el fin de mostrar las criticas de que ha sido objeto la teoria del va-
lor de Smith. Estas criticas parecen estar asociadas a la imposibilidad de
determinar el origen del precic natural, precio de referencia sin el cualla teo-
ria de la gravitacion pierde todo sentido. La revision de estas interpretacio-
nes permitira destacar la existencia de un problema cognitivo en la base de
los intercambios mercantiles.

La renovacién del interés en torno ala obra de Adam Smith incluye una nueva
visién de su teorfa del valor. La introduccién de elementos del analisis del au-
tor, diferentes de los puramente econémicos, en la explicacién del mecanis-
mo de mercado ha aportado nuevas luces y abierto nuevas vias para la
comprension de la teorfa de Smith. En efecto, la utilizacién sistematica y

1 Smith, A. [1981 (1776)], de ahora en adelante: RN. Acd seguimos la forma de citacién de la
edicion de Glasgow.
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conjunta de las principales obras de Smith, la bisqueda de una solucién al
nuevo “problema de Adam Smith”,? pasa por la comprensién del origen yla
naturaleza del precio natural.

Asi, la introduccién de la simpatia o de un proceso semejante al de forma-
ci6n de los juicios morales en el mercado y/o en la formacién de los valores
de cambio parece ser una nueva via de exploracién de la teoria del valor de
Adam Smith. La segunda parte de este articulo busca dar cuenta de esta bi-
bliografia reciente, de sus aportes y sus limites. No pretendemos dar una
respuesta definitiva al problema cognitivo del precio natural: nuestro pro-
posito se limita a hacer una presentacion critica de las interpretaciones
existentes.

Este anilisis critico permitird, en primer lugar, mostrar la posibilidad de la
independencia entre economia y moral en tanto ciencias o esferas de la acti-
vidad humana —en general— y como dimensiones dentro de las cuales
pensar y aprehender la totalidad del ser humano —en particular—. En se-
gundo lugar, sugerir que el método cientifico utilizado por Smith demuestra
que laautonomia de la economia no implica ni la incoherencia de su sistema
tedrico (el problema de Adam Smith) ni el caricter inmoral de laaccién eco-
nomica de los comerciantes. Finalmente, proponemos una posible via que
permitira profundizar la comprension de la teoria del valor de Smith, yendo
mis alld de la RN, pero sin suponer la accién de la simpatia en la formacién
de los valores de cambio.

2. LOS SUPUESTOS ERRORES E INCOHERENCIAS
DE LA TEOR{A DEL VALOR Y LOS PRECIOS DE SMITH

La propension aintercambiar les permite a los individuos descubrir su interés
propio y transformar la sociedad en una sociedad mercantil. En el capitulo 11
del primer libro dela RN, por medio del ejemplo de un individuo que produce
arcos y flechas Smith ilustra cémo en los iempos rudos y primitivos los seres

2 Elllamado “problema de Adam Smith” hace referencia a la supuesta incoherencia entre las
dos principales obras del autor: la RNy la Teoria de los Sentimientos Morales (TSM de ahora en
adelante). A partir de la edicion de Glasgow de las obras completas de Adam Smith [197¢6],
este problema se da por resuelto y se habla de una nueva versién que hace alusién a la bis-
queda de los vinculos entre la teoria social y moral y la teorfa econémica del autor. Existe
una vasta bibliografia secundaria sobre este problema. Para una revisién de la misma, ver
Teichgraeber [1981], Dickey [1986], Brown [1987] y Défalvard [1991].
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humanos adquieren informacién sobre los demas. Cada individuo observaa
su alrededor y asi conoce las condiciones de produccién de los otros. De esta
manera, todos se dan cuenta de que es mejor especializarse en la produccion
de un solo bien y luego intercambiar su excedente de produccién por el ex-
cedente de los demas con el fin de obtener todo lo que necesitan [Lii.3]. Los
individuos aprenden a calcular el valor trabajo de cada bien a través de la ob-
servacién del tiempo de trabajo. Aprenden, por lo tanto, a calcular los pre-
cios, dado que enla sociedad ruda y primitiva el trabajo comandado equivale
al trabajo incorporado.

Es asi como surge una sociedad comercial [Liv.1]. Esta sociedad esta basada
en los intercambios entre individuos, lo cual implica que éstos deben respe-
tar ciertas reglas en sus transacciones [Liv.12]. Smith dedicaré los capitulos
restantes del primer libro a explicar las reglas que determinan el valor relati-
vo o valor de cambio de las mercancias [ibid.].

Smith se propone elucidar y hacer explicito el lenguaje de quienes intercam-
bian: aquel que les permite establecer una equivalencia entre sus productos
y, en consecuencia, transar. Lo que los individuos intercambian son valores;
y es, precisamente, porque los excedentes de produccion tienen un valor
para aquel que desea adquiritlos por lo que pueden ser intercambiados. Por
lo tanto, el valor implica que una cosa es sustituible por otra en un proceso
de intercambio [Foucault 1966. 203]. Eluso que hace unindividuo de canti-
dades fisicas producidas por otro implica la experiencia del intercambio, del
valor y de los precios. Pero todo esto aparece de manera confusa y desorde-
nada en la realidad.

A través de su teoria del valor y de los precios, Smith tratara de diferenciar
cada fenémeno con el fin de establecer sus relaciones y su naturaleza. Co-
menzari estableciendo la que considera verdadera medida del valor de cam-
bio, a la cual llamara precio real; luego, las diferentes partes de este precio y,
finalmente, las diferencias entre el precio de mercado y el precio natural [RN,
Liv.15-17].

Esta teotia ser4 el objeto de multiples interpretaciones y, sobre todo, de gran
cantidad de criticas. La revision de estas criticas nos permitird entender no
s6lo la teoria de Smith sino también los desarrollos recientes en la bisqueda
de una solucién al nuevo problema de Adam Smith.

|
|
M
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2.1 Elrol de la utilidad y la paradoja del valor

Se debe observar que la palabra “valor” tiene dos significados diferentes: algu-
nas veces significa la utilidad de un objeto particular, y otras significa la facul-
tad que otorga la posesion de este objeto de comprar otras mercancias. Al

primero se le puede llamar valor de uso, y al segundo, valor de cambio [RN,
Liv.13]. ,

Smith continua este parrafo con el ejemplo del agua y el diamante para ilus-
trar que un objeto con un gran valor de uso puede tener un muy pequefio va-
lor de cambio y, por lo tanto, que no hay una relacién entre la utilidad y el
valor de cambio. Esto constituye la paradoja del valor y ha sido considerado
por algunos comentadores como la prueba de que Smith no propone una
teorfa del valor utilidad, o bien, de que cambié de opinién entre las Lecturas
sobre jurisprudencia® y la RN.

Douglas [1928], por ejemplo, estima que Smith, luego de haber considerado
la posibilidad de la utilidad, la deja de lado, precisamente en razén de la para-
doja del valor. La explicacién serfa que Smith comparaba la utilidad total
producida por diversos objetos, en lugar de considerar la utilidad marginal
tbid., 78). Ademas, Smith no continué su analisis sobre la utilidad, debido a
su “sentido moral” [80], que no le permitia reconocer que un bien cualquie-
ra, incluso si no fuera “bueno” para el individuo, podria tener valor unica-
mente por ser deseado [80-81]. Smith no habria hecho la diferencia entre
valor ético y valor econdmico [81].

Consideremos la primera parte de la argumentacién: el ejemplo del aguay el
diamante muestra que Smith establece una diferencia estricta entre valor de
uso y valor de cambio. Asi, no hay relacién entre el uno y el otro. La manera
en que Smith formula su frase puede dar pie a confusién y pareceria sugerir
que la utilidad, en el sentido de la “deseabilidad”, no es una condicién para
que un bien tenga valor [Collison Black 1987, 778]. Sin embargo, esto no im-
plica que un objeto con valor de cambio no sea deseable [Hollander 1987,
62]. Por valor de cambio Smith entiende la utilidad objetiva de un bien, el

que un bien, por sus cualidades fisicas, pueda satisfacer una necesidad [Car-
telier 1976, 126].

3 De ahora en adelante, Lj(4) corresponde a las lecturas comprendidas entre 1762 y 1763, y
LJ(B), a las de 1766. En realidad, la paradoja del valor habia sido resuelta por Galliani en
1751, aduciendo que es la utilidad marginal y no la utilidad total del bien la que determina el
precio.
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No se debe confundir este argumento con una posicion moralista, la cual
pretenderia determinar cuiles son los “buenos” y los “malos” objetos de
consumo. El argumento de Smith tiene como base el que los individuos, al
proteger su integridad y su supervivencia, tienen un orden de preferencias
que puede ser determinado por el tedrico. Esto es lo que Smith trata de de-
mostrar cuando afirma que los individuos, en primer lugar, buscan las cosas
estrictamente necesarias; en seguida, intentan hacerlas agradables y, final-
mente, tratan de diversificarlas y refinarlas por el placer estético [Lj(A),
334-335].

En sus cursos de jurisprudencia, Smith atin no habia introducido la nocién
de precio real. Cuando habla de la regla de intercambio, Smith se interesa
Gnicamente por las circunstancias que regulan el precio de las mercancias
[LJ(4), 353; Lj(B), 494]. Por lo tanto, estudia s6lo los precios naturales y de
mercado de los bienes y no se preocupa por la medida del valor. En cuanto al
precio de mercado, Smith afirma que los tres factores que lo determinan
son: su demanda, la abundancia relativa y la riqueza de los demandantes
[LJ¢4), 358]. La demanda puede ser real o imaginaria [ibid.] —lo cual de-
muestra que la consideracion explicita dela utilidad en tanto “deseabilidad”
esta presente en el andlisis— y esta demanda sera inexistente por un objeto
que no sea muy util o que “no sea un objeto real de deseo” [LJ(B), 496].

En consecuencia, para que un objeto tenga un precio, primero que todo
debe ser deseado. Sin embargo, esto es insuficiente; también debe tenerse
en cuenta la escasez del objeto, el segundo elemento considerado por Smith.
Por esto el agua en el desierto adquiere un precio que no tendria en otras cit-
cunstancias y por esto los diamantes tienen un precio tanalto [Lj(4), 358].El
tercer elemento restringe la demanda libre (esto es, demanda nocional) y de-
fine lo que Smith llamari, en la RN, demanda efectiva [L.vil.8].

Con la RN, Smith parece romper con las teorfas del valor utilidad-escasez
[Lapidus 1986, 60; Robertson 1957, 79]. Su anilisis incluye ahora una etapa
anteriorala consideracion de los precios de mercado y naturales. Esta nueva
etapa empieza con la bisqueda de la medida del valor de cambio, es decir,
con la explicacién del precio real [RN, Liv.15]. Esta nueva diferenciacion en-
tre precio real y precio nominal, ademds de refrendar la distincion presente
enlas IJentre precio natural y precio de mercado, busca mostraruna dimen-
si6n atn mas esencial del lenguaje de equivalencias de los comerciantes. El
precio nominal es conocido por los agentes, pero la moneda es s6lo un me-
dio para facilitar las transacciones. La moneda no expresa la verdadera rela-
cién de cambio entre los objetos, pues su valor varia y, en consecuencia,

LA TEORIA DEL VALOR DE ADAM SMITH: LA CUESTION DE LOS PRECIOS NATURALES 23

debe ser descartada como unidad de medida del valor. Asi, la moneda oculta
las verdaderas relaciones econémicas.

Uomao las L], Smith consideraba que existe una relacién estrecha entre pre-
ciode B.mmnmao y precio natural, y precisamente este concepto de precio real
le permitird aclarar esta relacién. En efecto, tanto el precio de mercado
como n_. precio natural deben referirse a un precio real, es decir, a un precio
en términos de tiempo de trabajo. Este precio hace referencia a una unidad
universal de medida que permite captar la medida del valor y que no depen-
de ni de las circunstancias generales de la sociedad —como el precio natu-

ral— ni de la relacién entre la demanda efectiva y la cantidad ofrecida
—como el precio de mercado—.

La RN no representa un rechazo del papel de las preferencias individuales o
dela escasez relativa en la determinacién del precio de un objeto [Hollander
Sm,\.v 62]. La RN constituye una profundizacién de la teotia del valor y los
precios que responde a la necesidad de buscar una medida invariable. En
efecto, limitar el anlisis de Smith ala utilidad y la escasez implica la pérdida
.Q& precio real y, en consecuencia, el abandono de la busqueda de la medida
invariable del valor y la conversi6n del precio natural en un precio de merca-
do de largo plazo. Continuar por la via de la medida invariable del valor ha
:oﬁﬁo auna interpretacion de la teoria de Smith como una teoria del valor
trabajo. Seguir con la interpretacién del precio natural como un precio de
mercado de largo plazo lleva a la interpretacién de esta misma teoria como

una teoria de costos de producci6n. Cada una de estas posibilidades serd ex-
plorada en seguida.

2.2 Laconfusién de las interpretaciones entre trabajo
comandado y trabajo incorporado

h.m medida invariable serd el trabajo [RN, I.v.1, 17]. Smith afirma queenla so-
Qnmwm comercial la mayor parte de las necesidades individuales se satisface
gracias al trabajo de otro [Lv.1]. En consecuencia, un individuo seré rico o
wovH.m enlamedida en que pueda disponer del trabajo de los demis [1bid)). El
precio real de una cosa, para quien desea intercambiarla, seran, entonces, las
penasy las fatigas que ésta le ahorrara y le permitird imponerle a alguien mbwm
[Lv.2].

Por _o. tanto, tras toda transaccién mercantil hay un intercambio de trabajo
Hﬁmvﬁo anﬁno&ao como tiempo de vida, penas y fatigas. Existe una realidad
mas profunda del intercambio, que se expresa en el precio real. Una realidad
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que va miés alld de lo evidente y que el filssofo, en este caso Smith, debe ex-
plicar. Asi,

si hay un orden en las riquezas, si esto puede comprar aquello [...] no es por-
que los hombres tengan deseos comparables [...]; es porque todos estan so-
metidos al iempo, a la pena, a la fatiga y, en el limite, a la muerte misma. Los
hombres intercambian porque sienten necesidades y deseos; pero pueden in-
tercambiar y ordenar estos intercambios porque estan sometidos al iempoy a
la gran fatalidad extetior [Foucault 1966, 237].

La idea del trabajo como precio real de las mercancias ha dado lugar a lain-

terpretacion de la teoria de Smith como una teoria del valor trabajo [Meek
1956; Henry 2000, 11]. En particular, el capitulo V del primer libro delaRN
ha sido presentado como el punto de apoyo de esta teotia del valor trabajo.
La teoria del valor serfa, en este caso, una teorfa de las relaciones sociales. El
intercambio de mercancias es visto como un intercambio de actividades so-
ciales y, por lo tanto, el valor es considerado una relacion social [Meek 1956,
62]. Considerar el trabajo como la causa del valor equivale a ver una mercan-
cia como el producto del trabajo social [#4:d., 63]. En consecuencia, la medi-
da’del valor no podia ser aprehendida en las condiciones de produccién
sino en el intercambio [#4id]. Es por esta razén que Smith hace referencia al
trabajo comandado.*

El problema reside en la determinacién de los trabajos intercambiados. En
otras palabras, inicamente en una pequefia sociedad de productores inde-
pendientes la cantidad de trabajo comandadoyy la cantidad de trabajo incot-
porado en una mercancia son equivalentes [Meek 1956, 64; Das Gupta
1960, 144]. En efecto, habria que “suponer que la cantidad de trabajo indis-
pensable para producir una cosa fuera igual ala cantidad de trabajo que esta
cosa, en cambio, podia comprar en el proceso de intercambio” [Foucault
1966, 265), lo cual equivale 2 asimilar el trabajo como actividad productivay
el trabajo como mercancia que se puede comprar y vender [zbid.].

Siguiendo la critica de Carrelier [1976, 131-134] a la interpretacién hecha
por Marx de la teoria del valor de Smith, es posible ver que este ultimo no
confunde los dos conceptos. En efecto, Smith no hace preguntas sobre la
naturaleza de la mercancia, sobre su caricter como resultado del trabajo

4  Estavision del valor como resultado de una relacién social serd retomada en las nuevas lec-
turas de la obra de Smith, las cuales incluyen elementos extraccon6micos y que permiten
profundizar en el problema cognitivo presente en su teorfa. Ellas serin el objeto de la se-
gunda parte de este articulo.
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social. Sélo busca un equivalente, una medida del valor que permita el inter-
cambio. Por consiguiente, cuando afirma que los intercambios comerciales
son intercambios de trabajo, esta considerando el trabajo como una mer-
cancia. La cantidad de valor de una mercancia es una cantidad de trabajo co-

mandado y continia siendo “definida por una relacién de intercambio al
trabajo” [ibid., 128].

Smith no cuestiona ni la realidad ni el caricter natural del intercambio. Elin-
tercambio mercantil, segiin este autor, no corresponde a un momento histéri-
co particular, caracterizado por unas relaciones especificas de produccion. El
intercambio es, por el contrario, el resultado de tendencias presentes en la na-
turaleza humana y, por lo tanto, es el lenguaje natural de los comerciantes.
Ademas, todos los individuos son inevitablemente llevados a convertirse en
comerciantes, razon por la cual es tan importante descubrir el cédigo que sos-
tiene las transacciones.

Duboeuf [2001] muestra que los conceptos de trabajo comandado y trabajo
incorporado responden a preguntas diferentes y, por lo tanto, no pueden ser
asimilados. Asi, la nocién de trabajo comandado es la solucién al problema
de la distincion entre medida y causa del valor. Este problema no pareceria
estar presente en la obra de Ricardo. Sin embargo, suimposibilidad de ver la
diferencia entre su preguntay la de Smith fundala critica que hace al autor de
la RNy que ha sido retomada posteriormente.

Ademis, lainterpretacion de Meek de la teoria de Smith como una teoria del
valor trabajo se enfrentaal obsticulo del paso entre el tiempo rudo y primiti-
voy el estado avanzado de la sociedad. Nuevos elementos aparecen en la ex-
plicacién de Smith: el beneficio yla renta. Por consiguiente, no seaplicariala
misma teorfa del valor en la sociedad moderna. De una teoria del valor tra-
bajo Smith pasaria a una teoria de costos de produccién en la cual el objetivo
serfa establecer la manera en que se determinan los niveles de equilibrio del
salario, el beneficio y la renta. Asi, la teoria del valor trabajo no seria mas que
un caso particular de la determinacién de los costos de produccion de largo
plazo [Hollander 1987, 60].

Smith en ninguna parte hace la equivalencia entre trabajo comandado y
trabajo incorporado. El valor de una mercancia estd dado por el trabajo
que ella puede comandar y no por el trabajo que materializa. El valores, en
consecuencia, un poder sobre el trabajo, y son los intérpretes de la teoria
de Smith quienes han creado la confusién entre trabajo comandado y tra-
bajo incorporado.
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2.3 Las interpretaciones como una teoria de costos
de produccion

Smith afirma que el precio de toda mercancia esti compuesto por los salarios,
el beneficio y la renta y, entonces, que “los salarios, el beneficio y la renta son
las tres fuentes originales de todo ingreso como de todo valor de cambio”
[RN, 1.vi.17]. Esta frase parece conducir a una interpretacion de la teorfa de
Smith como una teorfa de costos de produccion. Los salatios, el beneficio y la
renta serian la remuneracion (el costo) delos tres factores de produccién: tra-
bajo, capital y tierra. Schumpeter [1954, 308], quien, como es bien sabido, no
tenfa una muy alta opinién de la teoria del valor de Smith, la considera un em-
brién de la teorfa neoclasica y, en particular, de la teorfa marshalliana.

Schumpeter sostiene que, en esta teoria de costos de produccién, el precio
natural es un precio de equilibrio de largo plazo, determinado e igual a los
costos, y el precio de mercado, un fenémeno de corto plazo [ibid., 309]. Esta
teoria de costos de produccién podria interpretarse como una teorfa de
equilibrio de largo plazo con una curva de oferta con pendiente positiva en
funci6n de la utilizacién de stocks y una curva de demanda con pendiente

negativa cuya inclinacién depende del ingreso de los consumidores [Ho-
llander 1987, 67, 68].5

Smith presentarfa un caso con un solo factor de produccién y rendimientos
constantes a escala; por consiguiente, con costos marginales constantes en
todos los sectores [ibid., 71]. La presentacién del beneficio y de la renta
como deducciones de la retribucién del trabajo serfa, en esta perspectiva,
una critica mds o menos explicita de la sociedad capitalista [75-77].

Las limitaciones de la teorfa de Smith, en esta oOptica, serfan las siguientes [#bzd.,
70]: en primer lugar, no existe una discusién formal sobre la variabilidad de las
proporciones entre factores y, en segunda instancia, las retribuciones de di-
chos factores estin dadas, aunque deberian ser variables endégenas del mo-
delo. Habria, entonces, una dicotomia entre la formacién de precios de
mercadoyla formacién de precios de factores. En otras palabras, Smith expli-
carialos precios por medio de los precios, lo cual equivale a decir que, en reali-
dad, no posee una teoria del valor [Rashid 1992, 136).

5 Existe otrainterpretacion posible en esta misma perspectiva, en la cual la curva de oferta es
lineal tanto en el corto como en el largo plazo, pues no se considera la utilizacién de stocks
[Rosenbluth 1969, 234-235].
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El primer problema de esta interpretacion es que parece poco adecuado su-
poner la existencia de rendimientos constantes a escala en el andlisis de
Smith. Basta con recordar el conocido pasaje del primer libro de la RN sobre
la divisién del trabajo. Smith presenta con gran claridad la existencia de un
incremento creciente de la productividad asociado a la profundizacién de la
divisién del trabajo. Esto demuestra que el precio de equilibrio no puede, en
ningun caso, ser determinado de manera exclusiva por las condiciones de
produccién.

La segunda reserva, formulada por Benetti [1981, 13], es que el precio natu-
ral no puede interpretarse como la evaluacion de un costo de produccion,
porque esta evaluacién dependeria de los niveles de retribucién, “que no
son realizados sino al término del proceso de gravitacion” [76z4.]. En conse-
cuencia, “‘si el precio natural expresara el costo de produccién de la cantidad
llevada al mercado, no podria diferir del precio de demanda, puesto que la
remuneracion efectiva de los recursos a su tasa natural equivale a la igualdad
entre el precio de mercado y el precio natural” [zbid)].

En tercer lugar, la teorfa del valor y de los precios de Smith no se limita al ca-
pitulo ViIdel primerlibro dela RN. Estalecturalleva a concluir que el trabajo
comandado es un indice de bienestar, irrelevante para el analisis de la deter-
minacion de los precios. Por lo tanto, la discusién sobre la medida del valor
en términos de trabajo comandado no tendria incidencia alguna sobre la
teoria concerniente a su determinacién [Hollander 1987, 64]. Siguiendo
esta linea, el verdadero analisis de los precios apareceria en el capitulo VII,
donde el precio natural serfa un precio de produccién al cual los factores son
pagados alas tasas corrientes [zb7d., 66]. Esto equivale a eliminarlaevolucién
tedrica introducida en la RN y subrayada anteriormente.

EI capitulo VI del primer libro de la RN sobre los componentes del precio
puede entenderse como una teoria de la distribucién y no de los precios de
produccién [Henry 2000, 7]. Si el beneficio y la renta fueran costos adicio-
nales, siguiendo la teorfa de costos de produccién el precio deberia aumen-
tar con respecto al salario en el estado avanzado de la sociedad, por cuenta
de la utilizacién del capital y de la tierra. Pero esto no parece ser lo que dice
Smith, pues el paso del estado rudo y primitivo alos tiempos avanzados im-
plica un crecimiento de la cantidad de los bienes producidos (gracias al au-
mento de la especializacién) y una reduccién de los precios. En efecto,
Smith considera que abundancia y bajos precios son sinénimos o que la pri-
mera es la causa de los segundos [L](A4), 333].
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Ademis, en ninguna parte Smith permite suponer que la produccién en el
estado rudo y primitivo no incluyera la utilizacién de capital y tierra; sélo
dice que hay un cambio importante en la propiedad de los factores. Asi,
Smith no habla de un cambio de precios por cuenta de la introduccién de la
propiedad privada del capital o de la tierra. El precio real de toda mercancia
sigue siendo el mismo: el trabajo que los componentes del precio natural es-
tin en capacidad de comandar [RN, Lvi.9]. La aparicién de la propiedad pri-
vada implica, entonces, un cambio social de la produccion sin acarrear un
cambio tecnolégico. En primer lugar, porque trabajo, capital y tierra no pue-
den considerarse factores de produccion: son las remuneraciones de las cla-
ses que participan en la produccién de bienes. Y, en seguida, porque el
cambio tecnolégico responde ala profundizacion dela division del trabajo y
no ala apropiacién de los medios de produccién. En realidad, Smith no tie-
ne una teoria de la produccion.

2.4 Interpretacion como teoria de los componentes

Es posible, entonces, considerar la teorfa de Smith como una teoria de com-
ponentes donde “el precio se concibe como la suma de diversas partes, todas
correspondientes a remuneraciones” [Cartelier 1976, 126]. En este caso, la
teoria de la reparticion seriala clave para entender la determinacién de los pre-
cios [#bid., 134-135]. La tasa natural de salario no parece poner problema si se
acepta que esti determinada por un minimo que permite la reproduccion de
los trabajadores segtin las condiciones en las cuales se encuentra la sociedad
[RN, Lviii.15] y que existe una estructura constante de salarios que permite la
homogeneizacién de los diferentes trabajos, la cual no depende de las fuerzas
del mercado [RN, 1x].

Con respectoala tasa natural de beneficio, Smith no parece daruna respues-
ta, pues el capitulo IX del primer libro esta dedicado a un andlisis hist6rico
del nivel de la tasa de interés. En consecuencia, no es claro cémo se determi-
na la tasa de beneficio, pues la competencia entre comerciantes ricos descri-
ta por Smith [RN, Lix.2] requiere una tasa de referencia semejante al salario
minimo, que no se encuentra en el andlisis.®

6  Este problema invalida cualquier desarrollo ulterior de la teoria, y nosotros, por consi-
guiente, dejaremos de lado la determinacion de la tasa natural de renta, la cual parece, ade-
mids, ser igualmente problematica.
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En consecuencia, en tanto teoria de componentes, la teorfa de Smith seria
inadecuada en la medida en que las tasas naturales quedan sin explicacién
[Benetti 1981, 20, 26], lo cual es el caso, en particular, para la tasa natural de
beneficio [Cartelier 1976, 142-143]. Es decir, el razonamiento seria circular:
la imposibilidad de encontrar una explicacién para la determinacion de las
tasas naturales por fuera del mercado implica, por lo menos, que “el precio
natural no puede calcularse sin partir de la cantidad presente en el mercado”
[#bid]. La consecuencia inmediata es que no es posible determinarla deman-
da efectiva en términos de poder adquisitivo efectivo [Cartelier 1982,149].

En efecto, en su explicacién sobre el funcionamiento del mercado y, por lo
tanto, de la determinacién del precio de mercado, Smith considera unica-
mente la demanda efectiva compuesta por aquellos que estin dispuestos a
pagar el precio natural [RN, L.vii.8]. Es claro, entonces, que este precio apare-
ce como una informacién anterior a los intercambios mercantiles o, al me-
nos, que las tasas naturales deben existir antes que el mercado [Cartelier
1976, 130; 1982, 146].

Existe, por lo tanto, un problema de indeterminacién en la teotia de los pre-
cios propuesta por Smith. En efecto, el precio de mercado depende del pre-
cio natural por medio de la demanda efectiva, y el precio natural, a su vez,
depende de las tasas naturales de remuneracién. Estas tasas son determina-
das simultineamente con el precio natural. El sistema de ecuaciones que
esto supone no tiene solucién mientras no se fije de manera exégena una de
las variables de la distribucion.

Ademis, la ausencia de, por lo menos, una hipétesis sobre la existencia de
rendimientos constantes a escala implicaria la presencia de varios precios
naturales durante el proceso de mercado. Asi, suponiendo unas tasas natu-
rales fijas, y sin una hipétesis explicita sobre los rendimientos a escala, la
convergencia de los precios de mercado hacia los precios naturales no estd
asegurada [Arena 1979, 139-140, 142].

Esta convergencia tiene como condici6n el desplazamiento de trabajo y de
capital entre sectores de producci6n [RN, 1.vii. 12-14]. Sin embargo, este des-
plazamiento depende, en primer lugar, de la percepcién de los propietarios
de capital; por consiguiente, el proceso de convergencia dependeri de la
pertinencia de esta percepcion. El problema es que nadaasegura, en el texto
de Smith, que estos agentes descubriran la verdadera tasa natural de benefi-
cio [Cartelier 1982, 151-152].
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Aunque la interpretacién de la teorfa de Smith como una teoria de los com-
ponentes parece la mas proxima a sus escritos, queda por resolver el proble-
ma de la indeterminacion. Parece claro que Smith considera los precios
naturales como determinados por fuera del mercado y, ain mas, como una
informacién anterior a los intercambios. Sin embargo, su anélisis econémi-
co no permite encontrar una solucién a esta indeterminacién. La pregunta
sobre la naturaleza y el origen de esta informacién queda sin respuesta. Es
evidente que sin esta informacién el proceso de mercado no puede funcio-
nar. Asi, Smith habria fracasado en su intento de explicar el lenguaje de los
comerciantes.

Laultima década, en particular, ha estado marcada por una renovacién del in-
terés alrededor de la obra de Smith en tanto sistema tedrico sobre el funciona-
miento de la sociedad. Esto implica una lectura de su obra como un cuerpo
tedrico completo y unificado. En consecuencia, lalectura de Smith no se limi-
taalos elementos econémicos de su analisis. Los comentadores han empren-
dido una exploracién sistematica de las relaciones entre la TSM y la RN,
utilizando las L. Esto implica, parala teorfa del valor y delos precios, la posibi-
lidad de buscar la determinacion de los precios naturales mas alla de la econo-
mia. El camino a seguir permitiria no solamente dar cuenta de la informacion
anterior a los intercambios sino también entender la evaluacién consensual
entre comerciantes que funda la sociedad mercantl [TSM, 11.1.3.2].

3. SOCIALIZACION Y MERCADO

Las lecturas recientes de la obra de Smith enfatizan el caricter socializado
delindividuo del cual él se ocupa. Lainformacion necesaria para determinar
el precio natural podria encontrarse en la consideracién de esta caracteristi-
ca. Asi, los demandantes llegan al mercado con una idea del precio natural
de la mercancia que quieren conseguir, y es precisamente esta informacién
la que explica la gravitacién del precio de mercado en torno al precio natural
[Berthoud 2002].

En efecto, la competencia entre demandantes, en el caso de un exceso de de-
manda, o la entrada de nuevos demandantes, en el de un exceso de oferta, gira
en torno al precio natural que conocen. La nocién misma de demanda efecti-
vautilizada por Smith implica la restriccién de la demanda absoluta por medio
del poder adquisitivo de los compradores: la determinacién del precio de
mercado empieza con aquellos que pueden pagar el precio natural. En otros
términos, sélo van al mercado quienes tienen el poder adquisitivo necesario:
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aquellos que, a partir del precio natural, han calculado la cantidad de recursos
que les hace falta paraadquirir la cantidad deseada de una cierta mercancia.

Elinterés de las nuevas lecturas de Smith surge precisamente de haber nota-
do que, para este autor, la comprensién de la sociedad comercial pasa por la
explicacion del individuo socializado, guiado por ciertas tendencias especi-
ficas que lo ponen en relacion con sus semejantes. El mercado es, entonces,
considerado un lugar social.

Dado que las bases de este anilisis se encuentran en la TSM, la lectura de la
RN no puede hacerse de manera independiente y parece, a veces, ser subsi-
diaria dela primera obra. Asi, la TSM mostraria el proceso sociosicolégico de
la socializacion del individuo y la RN presentaria las consecuencias socioe-
conbmicas de las acciones de estos individuos socializados [Heilbroner
1982, 434].

Ademis, como la TSM contiene la explicacion de la formacién de los juicios
morales, el acercamiento realizado entre las dos obras no se limita a la inclu-
sién del cardcter socializado de los comerciantes sino que abarca igualmente
la moral. El mercado necesitarfa individuos virtuosos para funcionar, y, de
manera mas especifica, la determinacién de la medida del valor de cambio
deberia considerar el proceso de formacién de los juicios morales o, incluso,
ser analizada de manera analoga a la formacién de estos tltimos.

En otras palabras, el operador que se encuentra en la base de la socializacién
del individuo y, posteriormente, de su educacién moral debe ser considera-
do, de igual manera, en la explicacién de la teoria del valor y de los precios.
En consecuencia, la simpatia pareceria ser un elemento importante que ha
sido relegado a un segundo plano hasta ahora. La inclusién de este elemento
podria hacerse antes o después del intercambio.

Esta segunda parte estd dedicada a la profundizacién de esta visién de la
obra de Smith con el fin de establecer sus aportes ala comprension de la teo-
rfa del valor.” Esta ya no se considera incompleta o incoherente, como era el
caso anteriormente. La consideracion de otros elementos presentes en la
obra de Smith ha permitido darle a su teoria del valor un nuevo alcance.
Estos elementos resultan significativos parala solucién del problema cogni-
tivo creado por el precio natural. Sin embargo, es posible que la preponde-
rancia dadaalajusticia oala simpatia haya producido nuevas confusiones.

7 Para un desarrollo sintético de los argumentos de esta visién, ver Dellemotte [2001].
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4. LA SIMPATIA ANTES DEL INTERCAMBIO
41 Elrespeto de las reglas de justicia

Una posibilidad de incluir la simpatia en el proceso de determinacién de la
medida del valor de cambio es tomar en cuenta el papel de las reglas de justi-
cia en el funcionamiento del mercado; en particular, considerar la relacion
entre precios y justicia. El precio natural, en esta 6ptica, serfa equivalente a
un precio justo [Young 1986; 1997].

Esta vision parte de la explicacion de Smith sobre el origen del derecho de
propiedad como derecho natural [L](), 13]. En las L], Smith sostiene que
existen cinco formas de acceder a la propiedad, de las cuales la primera es la
ocupacion [sbid.; L](B), 459].8 El derecho de propiedad, en este caso, dice
Smith, “parece estar bien fundado cuando el espectador est deacuerdo con
mi posesion del objeto, y aprueba mi acci6n cuando defiendo mi posesion
porla fuerza” [L](B), 459]. Por consiguiente, el derecho de propiedad esta di-
rectamente asociado a la simpata de un espectador imparcial. Este podré
simpatizar con el poseedor del objeto porque puede compartir con €l su
“expectativa razonable de uso” del objeto en cuestion [LJ(4), 17]. “La ex-
pectativa razonable, en consecuencia, que el primer poseedor provee es el
fundamento sobre el cual el derecho de propiedad se adquiere por ocupa-
cién” [ibid.).

En la base, entonces, del derecho de propiedad existe un mecanismo social
que le confiere su legitimidad y que autoriza su defensa activa. No es la con-
ciencia individual la que provee esta legitimidad: es la mirada de los demas
miembros de la sociedad. El espectador imparcial al cual hace referencia
Smith en este caso es un tercero. Por consiguiente, no es necesario ser unin-
dividuo virtuoso, respetuoso delos dictados dela propia conciencia para ser
propietario. Tampoco es necesario que la sociedad esté compuesta por indi-
viduos virtuosos? para garantizar el derecho de propiedad. Los individuos

8  Estas cinco maneras son: la ocupacion, a través dela cual se adquierela propiedad de un ob-
jeto que pertenecia anteriormente a otra persona; la accesion, que implica la posesion de
una parte o de un producto proveniente de alguna cosa de la cual ya se es propietario; la tra-
dicién o la transferencia voluntaria de la propiedad; la prescripcion, por la cual el propieta-
rio pierde su derecho de propiedad y ésta pasa a uno nuevo, y la sucesién o la transmision de
la propiedad por legado o herencia [LJ(4), 14-15; LJ(B), 459]. Sélo las dos primeras son mé-
todos “originales” de adquisicién de la propiedad [LJ(4), 27].

9  Es decir, individuos prudentes, justos, benévolos y dotados de autocontrol.
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s6lo deben simpatizar con una expectativa razonable de uso, lo cual no im-
plica un juicio sobre las motivaciones de la adquisicién del derecho de
propiedad.

En la base de esta interpretacion suponemos una diferencia entre el proceso
de socializacién y la educacion moral en la teorfa de Smith. En el primero, el
elemento determinante son las miradas de los demas, mientras que en la se-
gunda lo que cuenta es la mirada del espectador imparcial, de la conciencia in-
dividual. Asi, la educacién moral, segin Smith, y, por lo tanto, la formacién de
individuos virtuosos estan un paso mas alla de la simple socializacion.

Siguiendo con el analisis sobre la propiedad, Smith considera que, en el caso
en que el primer poseedor sea privado del objeto, el espectador podri sim-
patizar con la defensa por la fuerza de este objeto, pues esta privacion cons-
tituye un verdadero perjuicio [ibid.]. En consecuencia, la defensa de la
propiedad privada es uno de los principales objetivos de la justicia.

Smith afirma que el verdadero fundamento de la sociedad es la justicia. Sin
ella, ninguna relacién social serfa posible [TSM, 11.i1.3.3]. El respeto dela jus-
ticia no puede dejarse a la libre voluntad de los individuos y puede exigirse
por la fuerza, pues la injusticia equivale a un verdadero perjuicio [TSM,
1.ii.1.4]. La justicia es una virtud negativa: expresa la exigencia de no hacer
dafio a los demais, de respetar su vida y su propiedad, y no requiere accion
positiva alguna por parte del agente [TSM, I1ii.9].

Elrespeto de las reglas de justicia es, sin duda, una condicién necesaria para el
funcionamiento de la actividad econémica y, en particular, del intercambio.
Esto no significa, sin embargo, que el mismo proceso que explica el origen de
estas reglas pueda explicar el intercambio. La formacién de valores de cambio
no es aniloga a la formacién de valores morales como generalizacion de expe-

riencias repetidas,!? “que resultan en un sistema de valores valido para todos™
[Duboeuf 1985, 94-95].

Los agentes no conocerén el precio natural a través del intercambio de luga-
res o de la abstraccién a partir de experiencias repetidas. En efecto, “mien-
tras se suponga que los agentes se pliegan a las reglas de justicia, no hay
necesidad alguna de un intercambio imaginario de personalidad en la rela-
cién de cambio” [Fontaine 1997, 269].

10 En esta perspectiva, los precios naturales serian la expresion de valores morales y comuni-
tarios [Stabile 1997, 302].
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En resumen, la idea segun la cual el funcionamiento del mercado requiere la
accién del espectador imparcial para garantizar que los agentes sean virtuo-
s0s y estén informados de modo que controlen su interés propio [Stabile
1997, 300] no parece encontrar apoyo en la definicion de justicia propuesta
por Smith. Lo que parece claro es que una organizacién social con formas
complejas de propiedad y de produccién requiere reglas mucho mas explici-
tas y, al mismo tiempo, mas generales para regular las acciones de sus miem-
bros. Asi, los individuos tienen derecho a hacer todo lo que quieran dentro
del marco establecido por la ley. La justicia y el respeto al otro, a su propie-
dad y a los contratos son el fundamento de la sociedad comercial [Young
1986, 373].

Es claro que ningun sistema de intercambio puede mantenerse en una so-
ciedad de bandoleros. Pero esto no significa, poroposicién, que la virtud sea
el fundamento de la sociedad mercantil. El intercambio es una relacién de
cantidades fisicas mientras que el espectador imparcial es un regulador de
pasiones: “No se deben confundir la educacién interna de las pasiones y la
limitacién externa de los intereses los unos por los otros” [Berthoud 2000,
62]. La posicion simétrica [Fontaine 1996, 145-147] en la cual se encuentran
los agentes en elintercambio no deja lugar a la simpatia en el proceso de co-
nocimiento y acuerdo de sus intereses.

El precio de mercado es, entonces, un precio justo en la medida en que es el
resultado de intercambios voluntarios, respetuosos de la vida y la propiedad
de los participantes en la transaccion. Este precio puede ser diferente del
precio natural sin que por ello se transgredan las reglas de justicia [Salter
1998, 680]. En consecuencia, la nocién de precio justo entendida como jus-
to medio implica una visién de justicia positiva que no es considerada por
Smith en la medida en que requiere una accién particular de parte de los
agentes involucrados en relaciones de simpatia. Por consiguiente, ni el pre-
cio de mercado niel precio natural pueden ser asimilados a un precio justo.

4.2 Trabajo comandado y simpatia con las penas y fatigas

Otra posibilidad de inclusién de los mecanismos de la simpatia antes delin-
tercambio es ver su relacién con el trabajo. Esta serfa otra manera de expli-
car el precio natural como un precio de referencia sobre el cual se realizan
los intercambios.

El trabajo siempre requiere el mismo sacrificio de bienestar, de libertad y de
felicidad para el trabajador [RN, 1.v.7]. El trabajo implica penas y fatigas, al
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igual que un sacrificio de vida [Das Gupta 1960, 144]. Como todos los indi-
viduos estin sometidos al tiempo y como todos son considerados trabaja-
dotes y comerciantes, no tendrian mayor dificultad en simpatizar con las
penas y las fatigas asociadas con la produccién de una mercancia [Young
1986, 375; 1995, 761]. Asi, el trabajo comandado encarnaria la naturaleza
social del valor [Duboeuf 1991, 93].

Los casos del carnicero y del panadero podrian ilustrar esta explicacién: la
ausencia de distancia social entre ellos garantiza que estin bien informa-
dos, gracias a la simpatia, sobre el costo en tiempo de trabajo [Salter 1998,
301]. Segn tal interpretacion, este ejemplo puede generalizarse, pues to-
dos los intercambios podrian ser considerados transacciones bilaterales.
Los individuos estin en capacidad de cambiar de lugar con sus contrapat-
tes y, de esta manera, logran tener una idea de las penas y las fatigas asocia-
das al trabajo representado por la mercancia a intercambiar. En este
sentido, el precio de mercado podtia serinterpretado como el resultado de
la negociacion entre individuos [Defalvard 1991, 550; Salter 1998, 305;
Rosier 2002].

Este caso haria pricticamente simultineo el proceso de formacién del pre-
cio de referenciay el intercambio sobre el mercado. La distancia yla diferen-
cia entre precio natural y precio de mercado quedan reducidas al minimo, si
no es que desaparecen por completo. En este caso, nada garantiza la existen-
cia de un precio de mercado o de un precio natural tinico para cada mercan-
cia. Es mas, limitar el andlisis del intercambio al caso de la negociacién
bilateral parece quitarle todo el sentido ala diferencia entre precio de merca-
doy precio natural y, en consecuencia, a la teoria de la gravitacién. Una bue-
na parte del andlisis de Smith perderia toda relevancia.

Esto sin olvidar que, no porque en el trueque el agente econ6émico y el sujeto
moral parezcan tan cercanos, se les puede confundir. “El motivo del trueque
sigue estando definido por los dos principios fundamentales!! —el deseo de
mejorar la propia condicién, la disposicién al intercambio— que no contie-
nen, ni el uno ni el otro, una espera mutua de aprobacién en vista de una justa
medida en elamor que cada uno se tiene a simismo” [Berthoud 2000, 65].

11 Estos dos principios se tratarin en detalle en la siguiente seccién.
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5. LA SIMPATiA DURANTE EL INTERCAMBIO

Esta altima alternativa—la de la negociacion bilateral— nos lleva a consi-
derar la posible influencia de la simpatia en el momento del intercambio. La
consideracion de factores exteriores al mercado en la explicacién de la for-
macién de precios enfatiza dos elementos: en primer lugar, el que la forma-
cién delvalor de cambio refleja relaciones sociales y, en segundo término, la
formaci6n del valor de cambio como un proceso intersubjetivo con un re-
sultado objetivo: el precio natural. En efecto, este precio expresaria una rea-
lidad mas alld de la intersubjetividad. Este precio responderia a leyes
naturales que garantizan la reproduccién del orden social de manera inde-
pendiente a la voluntad de los individuos [Duboeuf 1991, 99].

Sin embargo, Smith no parece hacer una verdadera analogia y menos aan,
crear una confusion entre juicio moral y valor de cambio. El primero hace
referencia a lo que Smith llama la conveniencia y el mérito de una accién
mientras que el valor de cambio es sélo una equivalencia. Un juicio moral
pronuncia un veredicto sobre una accién en términos de “buena” o “mala”;
elvalor de cambio establece una relacién de equivalencia entre bienes. Noes
la bsqueda de la justicia o de la aprobacién lo que explica el intercambio.
Estaaccién responde a tendencias naturales, inherentes al ser humano y que
estan mas alld de la organizacion social.

5.1 Las tendencias naturales

Aunque el individuo esté movido por su interés propio, su sociabilidad na-
tural, expresada por medio de la simpatia, hace que siempre se interese por
la suerte de sus semejantes [TSM, 1.i.1.1]. En la TSM, el interés propio es la
motivacién de la accién y la simpatia es el sentimiento que permite juzgar
esta motivacion.

Elindividuo descubre su interés propio mediante la interaccion con sus se-
mejantes, y este mismo interés lo hace dependiente de los demas [Levine
1998, 40]. En su actividad econdmica, en particular, el individuo es guiado
por dos tendencias que le permiten descubrir su interés propio [Defalvard
1991, 539]: el deseo de mejorar su condicion y la tendencia a intercambiar.
El primero es un deseo que lo acompafia desde el nacimiento hasta la muer-
te, un deseo calmado y sin pasién [RN, ILiii.28]. El segundo es el resultado de
una tendencia natural a convencer a los demas [L](4), 352]. Los dos expre-
san las principales preocupaciones de los seres humanos: el interés propio y
el interés por los demas.
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En efecto, Smith afirma que la naturaleza, habiendo formado al individuo
para vivir en sociedad, le ha dado el deseo original de agradarles yla aversion
original a disgustatles a sus semejantes [TSM, 111.2.6]. En consecuencia, el de-
seo de persuadir al otro responde al malestar que a uno le produce la diver-
gencia de opiniones [LJ(4), 352]. Sucede lo mismo con el deseo de mejorarla
propia condicién, pues su ventaja principal es ser observado y considerado
con simpatia y aprobacién [TSM, 1iii.2.1].12

Ahora bien, estas dos tendencias no tienen como origen la simpatia ni son el
resultado de un juicio moral. Por una parte, ellas dan al individuo la inteligen-
cia técnica necesaria para guiarlo hacia la especializacién y la profundizacion
de la division del trabajo y, por otra, le ensefian a ahorrar, lo cual favorece la
acumulacién. Estas tendencias “no entran en la categorfa de pasiones, las cua-
les, en diversos grados, suaves o violentas, benéficas o peligrosas, se educan,
se moderan y, en el largo plazo, toman la forma de sentimientos virtuosos
bajo el efecto del especticulo social” [Berthoud 2000, 61].

Aunque el mercado sea un lugar social, no es el lugar en el cual el individuo en-
contrari la aprobacién del espectador imparcial o la de sus semejantes. Elin-
tercambio es una actividad social en la medida en que implica una relacién
entre los miembros de una sociedad. Pero la diferencia con las demis activida-
des sociales es que el individuo no encuentra en sila aprobacién o laarmonia
de sentimientos asociados con la simpatia. El sujeto moral no aparece en el
andlisis del mercado, ni siquiera en una situacién de trueque. Se trata de un
agente econémico guiado por su propio interés.!?

Esto no implica Ja divisién del ser humano o la separacién prictica entre
economia y moral: “Podemos no necesitar la benevolencia del carnicero
cuando nos dirigimos a su interés propio en la venta de carne, pero esto no
equivale a no tener simpatia imaginativa alguna o ninguna capacidad para
entender y formular un juicio sobre su comportamiento, bien sea de apro-
bacién o de rechazo” [Winch 1996, 105]. No obstante, no se debe confundir

12 Sin embargo, esto no significa que la busqueda de simpatia sea egoista. Por €l contrario,
Smith rechaza la confusion entre simpatia y egoismo o la posibilidad de fundar todas las ac-
ciones humanas en la busqueda de la ventaja personal. El placer y la aimonia de sentimien-
tos son suficientemente atractivos en si mismos, y los individuos no los buscan porque
permitan poner a los demas a su servicio o porque aseguren su supervivencia [TSM, Li.2.1].

13 Este agente economico es una construccion conceptual realizada por un individuo real que
necesita ciertas nociones para poder pensarse como totalidad. Esta idea se desarrollara en
la conclusion.
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entre interés y pasiones o entre agente econémico y sujeto moral. Este agen-
te es una noci6n utilizada por Smith con el fin de explicarles a los seres hu-
manos su actividad econémica.

5.2 Elintercambio y el lenguaje

A pesar de todos los inconvenientes encontrados hasta el momento para in-
cluir la simpatia en la determinacién de la medida del valor de cambio, queda
aun una posibilidad. En las L], Smith sostiene que la tendencia a intercambiar
proviene de la inclinacién natural a persuadir [L](4), 352]. Por lo tanto, el len-
guaje, una de las mas importantes caracteristicas antropolégicas, le da al indi-
viduo la capacidad de convencer a sus semejantes de que colaboren con el fin
de satisfacer sus necesidades [Winch 1996, 70]. La inclinacién natural a per-
suadir estd asociada con el deseo de lograr la aprobacion del otro. Esto signifi-
carfa que, siel intercambio esta guiado por el deseo de persuadir, es porque, en
el fondo, quienes transan buscan la aprobacién de su contraparte.

Sin embargo, el texto de las L/ no plantea la equivalencia entre persuasion y
aprobacién.!* Aprobar o condenar una accion concierne a los juicios mora-
les y, por consiguiente, al espectador imparcial. Este dltimo juzga, de una
parte, la conveniencia de las pasiones que provocan una accién y, de otra, el
mérito de la accién con respecto a las motivaciones del agente. Es tnica-
mente por cuenta de la irregularidad de nuestros sentimientos morales que
la fortuna y el azar y, en consecuencia, el resultado de la accién tienen in-
fluencia sobre nuestros juicios morales [TSM, ILiil.intro.5-6].!> La aproba-
cién no implica unainfluencia sobre las motivaciones o sobre laaccién enssi.
La persuasion, por el contrario, implica un ejercicio de poder [L](4), 352]: se
trata de convencer a alguien de actuar o de pensar de cierta manera, y esto es
precisamente lo que dice Smith: “Deme lo que necesito y usted obtendra de
mi lo que usted mismo necesita” [RN, L.ii.2].

14 Smith establece la equivalencia entre aprobacion y adopcién de opiniones. En la 7SM sos-
tiene que adoptar las opiniones de otra persona equivale a aprobarlas [TSM, 1.i.3.2], pero el
objetivo en la bisqueda de aprobacién no es la modificacion de la accién sino la armonia de
sentimientos, el placer de la simpatia compartida [TSM, L.i.2.1].

15 De manera mis precisa: Adam Smith no presenta una moral consecuencialista [TSM,
ILiii.intro.2].
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No hay espectador en el intercambio: sélo hay agentes. Lo que estd en juego
no son las motivaciones sino los actos. Los individuos no emiten juicios: es-
tablecen equivalencias. Todo esto, ciertamente, gracias al lenguaje.

Cabe notar el papel desempefiado por el lenguaje. No existe posibilidad al-
guna de contrato y, en consecuencia, de intercambio sin lenguaje.!¢ El ser
humano es la Gnica criatura que posee un lenguaje articulado, segin Smith;
por lo tanto, es el unico que puede establecer contratos y asi satisfacer sus
necesidades por medio del intercambio. Es mas: dado que el lenguaje es una
caracteristica natural de los seres humanos [Smith 1983, 203-204], el inter-
cambio también lo es. En otras palabras, el intercambio no es el resultado de
una organizacion social particular sino de la naturaleza humana. La accién
de intercambiar responde a causas que no provienen de la sociedad, pero,
evidentemente, no se puede desarrollar mas que en el interior de esta socie-
dad. El ser humano es un ser social; para Smith nunca ha existido un indivi-
duo anterior a la sociedad o sin sociedad, al igual que nunca ha existido un
individuo sin lenguaje y, por consiguiente, nunca han existido individuos
que no intercambien.

5.3 La division del trabajo y la extension del mercado

Ellugar de la simpatia en la explicacién de la esfera econémica parece ain mas
dificil de mantener al considerar lo que dice Smith con respecto ala creciente
especializacién y al anonimato introducido por la moneda. Esta dltima no es
relevante en el andlisis del intercambio, pues éste es un fenémeno natural
mientras que la moneda es una creacién humana. No siendo mas que un me-
dio para facilitar los intercambios, ella permite a los individuos transar sin
preocuparse por las preferencias de sus contrapartes. La moneda implica la
superacion del trueque: ya no es necesario conocer a la contraparte para reali-
zar un intercambio, el cual ya no requiere la doble coincidencia de necesidades
[RN, L.v.6]. La moneda lleva a término la generalizacién de un fenémeno natu-
ral pero no cambia su cardcter o su funcionamiento.

La consolidacién de la sociedad de mercado y la profundizacién dela division
del trabajo estan asociadas con el incremento de la distancia social entre indi-
viduos. El poder de la simpatia se ve disminuido por esta razon. La sociedad
de mercado es una sociedad de desconocidos que se encuentran en posicién

16 Agradezco a D. Levy y a S. Peart haberme hecho notar la importancia de este punto.
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simétrica sobre el mercado. La identificacion emocional no resulta inicamen-
te inttil sino también imposible en la esfera de los intercambios mercantiles.

6. EN BUSCA DE UNA REFERENCIA COMUN

Las lecturas hechas durante los tltimos quince afios de la obra de Smith han
permitido darle una nueva dimension. Resulta de una importancia crucial el
considerar la existencia de un individuo socializado en la base de toda la teo-
ria de Smith para comprenderla como un sistema teérico coherente. Sin em-
bargo, las respuestas al problema cognitivo de los precios naturales son
poco satisfactorias.

¢Cuil es el origen de la referencia a partir de la cual los individuos transan?
¢Cual es la medida que permite a los agentes comparar sus mercancias?
Smith habla de trabajo comandado. Se ubica en la 6ptica del comerciante y
no del consumidor: “Asi, el valor de un bien cualquiera para quien lo posee y
que no pretende usarlo o consumirlo, sino que tiene la intencién de inter-
cambiarlo por otra cosa, es igual a la cantidad de trabajo que este bien le per-
mite comprar o comandar” [RN, Lv.2].

El precio real de toda mercancia es el trabajo [RN, 1.v.1,2,7]. En el momento
del intercambio, un poder adquisitivo se pone en marcha, un poder sobre el
trabajo del otro. Por lo tante, el valor de cambio implica que quien transa
puede imponer a otro las penas y las fatigas de la produccién de cierta mer-
cancia. Este poder adquisitivo es una magnitud medida por el trabajo y, de
manera més especifica, por un tiempo de trabajo.

La posibilidad de medir implica, l6gicamente, un patrén de medida. Incluso
si en la realidad parece dificil establecer una medida exacta para comparar
diferentes trabajos, analiticamente Smith es capaz de encontrar una. En
efecto, en la realidad y en el caso del trueque, la equivalencia se establece por
medio de la negociacion entre agentes. Con la aparicién de la moneda, esta
negociacién desaparece yla equivalencia se hace en términos monetarios.

No obstante, Smith, en tanto tedrico, esti en capacidad de ir mas alld de la
contingencia, y dird que:

[...] cantidades iguales de trabajo deben ser, en todo tiempo y en todo lugar, de
un valor igual para el trabajador. En su estado habitual de salud, de fuerza y de
actividad, y segin el grado ordinario de habilidad y de destreza que pueda tener,
es necesario que sacrifique siempre la misma proporcion de su descanso, de su
libertad, de su felicidad. Cualquiera que sea la cantidad de bienes que reciba en
recompensa de su trabajo, el precio que paga siempre es el mismo [RN, Lv.7].
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Considerar seriamente esta idea equivale a notar que la medida invariable del
valor pasa por una condicion antropoldgica. El trabajo y el intercambio ha-
cen parte de la esencia dela naturaleza humana. El patron de las magnitudes
econdmicas se encuentra en el caricter invariable de las penas asociadas al
trabajo humano en todo tiempo y en todo lugar [Berthoud 2000, 34].

El universal necesario para la medida del valor se encuentra en el interior de
cada ser humano. Precisamente porque cada miembro de la sociedad mercan-
til es, antes que cualquier otra cosa, un ser humano, los intercambios son posi-
bles sobre la base de una evaluacién consensual de las mercancias. Cada
individuo lleva en si el patron que le permite entender y comunicarse con los
demis. De esta manera se garantiza la superacion de la intersubjetividad,
puesto que no puede haber error en la evaluacién del precio natural, expresa-
do en términos de precio real, dado que cada individuo posee la llave que le
permite decodificar el lenguaje de los mercaderes.

7. CONCLUSION

La imposibilidad de encontrar la simpatia como fundamento del intercam-
bio mercantil no equivale, de ninguna manera, a considerar una separacion
definitiva entre moral y economia en la obra de Adam Smith. La visién com-
partida durante largo tiempo, y debida a la influencia del positivismo sobre
la economia, la cual consideraba a Smith como el origen de una ciencia eco-
némica sin relacién alguna con la moral, ha quedado atris. Smith estudia,
como él mismo lo dice, los hechos [TSM, 11.1.5.10], pero esto no significa que
las consideraciones normativas no hagan parte de su obra.'”

Tampoco significa que Smith confunda economia y moral. Este autor no
pretende mostrar la independencia sino la posibilidad analitica de concebir
estas dos esferas de la actividad y del pensamiento humano como resultado
de principios diferentes. No es en el mundo real donde podremos constatar
esta separacion. Ella s6lo es relevante en la bisqueda de las cadenas invisi-
bles que explican los fenémenos y que le permiten a nuestra mente pasar del
uno al otro sin mayor dificultad [Smith 1982b, 11.4]. En otras palabras,
Smith, en su funcién de filésofo, busca explicar la sociedad como un todo
coherente y ordenado [ibid., 11.12; RN, V.1.£.25].

17 Resulta, cuando menos, anacrénico atribuirle a Smith categorias de pensamiento de este

tpo.
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En la realidad, todo aparece mezclado. La simpatia estd presente en el met-
cado real: prueba de esta afirmacion’® son las negociaciones salariales, la
creacién de asociaciones, la importancia de la reputacién y la confianza.
Pero Smith es capaz de hacer una abstraccién que le permite establecer la di-
ferencia entre filosofia y sociologia econémica.

La pregunta sobre la conmensurabilidad de cantidades heterogéneas de bie-
nes y servicios obtiene una respuesta tedrica que no esta fundada en la ob-
servacién empirica [Berthoud 2002]. Smith, filésofo, nos provee de los
instrumentos necesarios para que podamos concebir el funcionamiento de
la sociedad. Lo hace aplicando un método que va de lo general a lo particu-
lar, de lo abstracto a lo concreto. Utiliza diferentes niveles de andlisis que le
permiten establecer una diferencia analitica entre esferas de actividad hu-
mana: se trata de una “pura invencién de la imaginaciéon” [Smith 1982b,
1v.76].

Elindividuo que actiia es siempre el mismo, un miembro de la sociedad hu-
mana, pero las tendencias que lo gufan en cada una de estas esferas pueden
diferir. Este individuo no estd en capacidad de pensarse como una totalidad.
La totalidad estd mas alld de su capacidad de comprensién. Requiere nocio-
nes tales como sujeto moral y agente econémico, que constituyen dimensio-
nes en las cuales un individuo singular se piensa a si mismo. Sujeto moral y
agente economico son los predicados de un sélo individuo vivo que no se
piensa a si mismo como un todo.
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