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La definicion de los campos de estudio siempre ha querido delimitar bor-
des concretos, limites entre los cuales poder construir didlogos y conversa-
ciones que permitan la consolidacién de objetos de estudio y metodologias;
pero, a veces, mas que un territorio, son un hilo a seguir en laberintos de co-
nocimiento. Una forma en la que se encuentran estos hilos son las pregun-
tas que llevan al discernimiento de lasideas. Esto eslo que se observa en las
conversaciones sobre comunicacién politica, en las que se ha dado lo que
Jamieson y Kenski (2017) han denominado un campo hibrido, esto es, un
espacio en el que los académicos apuestan por responder a preguntas en co-
mun que son de interés compartido para todos; lo que Scolari (2008) llama
asuvez unared de conversaciones cientificas mas que una teoria unificada.
Este espacio ha sido construido por las interacciones de nuevas generacio-
nes de académicos, quienes, desde las ciencias politicas y la comunicacion,
han observado los cambiantes panoramas en un campo que se transforma
ante las nuevas ecologias medidticas.

El momento es privilegiado para observar no solo las conversaciones
que construyen el campo, sino las preguntas que buscan entender las trans-
formaciones producidas cuando los medios masivos y las culturas politicas
tradicionales se enfrentan a las interfaces digitales, que con las redes socia-
les transforman la politica mediatizada. La cultura civica ya no es la misma
que Almond y Verba (1989) describieron en 1963, pues las diferencias en
los valores democraticos, de actitudes y participacion politica en la region
se han acortado, y ya es dificil establecer muros que separen la cultura civica
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de América Latina y los Estados Unidos, cada vez mds cercana en las prac-
ticas de consumo mediético, en las que se hacen presentes los cambios ge-
neracionales que modifican a su vez las interacciones entre medios masivos
y digitales en la esfera publica.

Este numero especial de Palabra Clave busca dar cuenta del estado
del campo y sus transformaciones en Iberoamérica. Asi, retine algunos de
los trabajos presentados en el VII Congreso Latinoamericano de la World
Association for Public Opinion Research (WAPOR), que se desarroll6 en
Monterrey del 12 al 14 de octubre de 2016, junto a otros articulos que com-
plementan este panorama.

Elarticulo de Rodriguez-Estrada nos abre una ventana para observar
un campo en construccion, activo en las redes de citacion en México, que
se relaciona interdisciplinarmente con las ciencias sociales y politicas, cen-
trado en las préicticas subjetivas de sus investigadores y sus conversaciones.
Desde ahi podemos observar las practicas académicas y las tradiciones in-
vestigativas que guian el horizonte de investigaciéon comun en América La-
tina y dan un atisbo a las preguntas que lo conforman.

Y una de las principales preguntas que subyacen a esto son los cam-
bios en la cultura civica. Asi, Pastrana-Valls muestra en su texto como ha
cambiado la cultura politica en México en diferentes generaciones, unos
mayores que adscriben a valores basicos frente a nuevas cohortes de jove-
nes mas cercanas a valores posmaterialistas. Estos cambios van aparejados
en transformaciones en las estructuras de circulacion de los medios, las
cuales son rastreadas en el articulo de Vanessa de Macedo Higgins Joyce,
cuando muestra el desarrollo de medios de comunicacién que se adaptan
alos retos y crisis democraticas de la region, gracias a los recientes escena-
rios tecnoldgicos que han posibilitado la aparicion de nuevas voces de pe-
riodistas que transforman las agendas mediaticas mientras apuestan a otros
modelos de negocios.

Estos cambios sefialan a la mediatizacion de la vida politica que se nos
presenta hoy atravesada con las contaminaciones de diferentes interfaces,
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pantallas por las que se cruzan medios y politica cuando se juntan con las
campanas electorales. El articulo de Muiiz, Saldierna y Marafién analiza
en este sentido la relacidn, con un estudio de encuadres mediéticos, entre
las campanas medidticas y su cubrimiento en los medios de comunicacién
enla campafia de gobernador de Nuevo Leén (México), en 2015. Ademds,
presenta también la relaciéon que tienen los medios de comunicacién con
las campanas electorales que han venido transformandose gracias ala inclu-
sion de nuevos formatos en los medios tradicionales, asi como ala cadavez
mas fuerte presencia de posibilidades tecnoldgicas que dan cuenta, no solo
de nuevas iniciativas periodisticas, sino de la participaciéon de los ciudada-
nos, lo cual a su vez influye en las agendas medidticas. Lo anterior se pue-
de apreciar en la diferencia en el tratamiento de temas y politicas publicas,
que aparecen en los debates entre candidatos y se ocultan en los medios y
las redes sociales, tema tratado por Lopez-Garcia, Llorca-Abad, Valera-Or-
daz y Peris-Blanes en su articulo.

Asi, las campanas electorales se enfrentan hoy a los ambientes me-
didticos digitales, particularmente en redes sociales. En ellas, como mues-
tra Lopez Londono, la propaganda y publicidad politica interactdan en una
esfera publica, en que las voces ciudadanas ain luchan por encontrar un es-
pacio de didlogo copado con las fuentes de informacién de medios tradi-
cionales, como se observa en el trabajo de Ituassu, Lifschitz, Capone, Vazy
Mannheimer. Estas interacciones digitales transforman las campanas elec-
torales, lo que ocurri6 en las recientes campanas presidenciales como la de
Trump en los Estados Unidos, y que se aprecia en el trabajo de Rodriguez
Andrés. Por tltimo, Cifuentes y Pino muestran que el uso de redes socia-
les como Twitter generan agenda de identificacién partidista y una nueva
retdrica de campana que transforma la cultura politica.

Este breve panorama intenta, por supuesto, generar de nuevo las con-
versaciones que precursoras de estas como Doris Graber, quien fallecié este
2018, dejaron abiertas. Como indica Graber y Dunaway (2017), evaluar con
la evidencia disponible los impactos que muchos asumian de internet y los
medios sociales sobre la participacion politica hace necesario abandonar la
mirada mediatizada de la politica y volver a las conversaciones ciudadanas.
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Volver a este panoramay continuar con la idea de Norris (2000) del circulo
virtuoso en politica, ampliando su alcance a estos nuevos ambientes digita-
les en que las opciones de consumos de informacién politica y exposicion
a las campanas son mucho mdas amplias, ya no solo en una fuente, sino en
dos o tres ala vez. El panorama requiere establecer los diversos caminos de
interaccion en un ecosistema mediatico poblado de multiplicidad de pan-
tallas, un trabajo necesario que requiere nuevos abordajes desde la comu-
nicacion politica. Ademds, establecer esta red hibrida en que aparecen las
exploraciones y los didlogos de diversos investigadores incita a la presenta-
cion de trabajos que aborden desde una perspectiva comparada los cambios
ocurridos en las preguntas que gufan las conversaciones sobre comunica-
cion politica. El hilo debe buscar tejer en diversas escuelas el interés mu-
tuo en comprender las transformaciones de este campo y hace un llamado
a seguir construyendo en comun nuevas preguntas que orienten las discu-
siones en comunicacion politica.
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