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Resumen

La critica cinematografica tradicional ha encontrado un nuevo espacio de di-
fusién en YouTube. En €], a sus caracteristicas propias ha sumado la interac-
cidén yla participacion activa de los usuarios y generado un nuevo contenido
de cardcter audiovisual, con un lenguaje mds ameno y entretenido, pero sin
olvidar los rasgos habituales del género. Los datos han sido obtenidos a par-
tir del andlisis de contenido de los cuatro canales de critica cinematografica
en lengua castellana con mas actividad y mayor nimero de seguidores. Esta
plataforma, donde el critico demuestra un profundo conocimiento sobre la
materia, favorece la cercania con el publico a través de un formato audiovi-
sual innovador que viene a cubrir el vacio existente en la television tradicio-
nal sobre cinematografia en general y sobre critica en particular.

Palabras clave
Cine; consumo audiovisual; critica cinematografica; redes sociales; YouTube.

1 Xhttps://orcid.org/0000-0001-9426-6683. Universidad de Sevilla, Espana. ilopez6@us.es
2 https://orcid.org/0000-0003-4476-7791. Universidad de Sevilla, Espana. jdeoliveira@us.es

Palabra Clave - elSSN: 2027-534X - Vol. 27 No. 4. e27412 1


https://crossmark.crossref.org/dialog/?doi=10.5294/pacla.2024.27.4.13&amp;domain=pdf&amp;date_stamp=2025-01-16
https://doi.org/10.5294/pacla.2024.27.4.13
https://doi.org/10.5294/pacla.2024.27.4.13
https://orcid.org/0000-0001-9426-6683
mailto:ilopez6@us.es
https://orcid.org/0000-0003-4476-7791
mailto:jdeoliveira@us.es

YouTube, a new space for film criticism.
Analysis of the most popular channels in
the Spanish language

Abstract

Traditional film criticism has found a new space for dissemination on You-
Tube, where, in addition to its own characteristics, it has added the interac-
tion and active participation of users, generating new audiovisual content,
with a more entertaining language, but without forgetting the usual features
of the genre. The data were obtained from the content analysis of the four
Spanish-language film review channels with the most activity and the larg-
estnumber of followers. This platform, where the critic demonstrates a deep
knowledge of the subject, favours closeness with the public through an in-
novative audiovisual format that fills the existing gap in traditional televi-
sion about film in general and about criticism in particular.

Keywords
Cinema; audiovisual consumption; film criticism; social networks; You-
Tube.

2 YouTube, un nuevo espacio para la critica cinematografica - Isaac Lopez-Redondo y otro



YouTube, um novo espago para a critica
cinematografica. Analise dos canais
mais populares em lingua espanhola

Resumo

A critica cinematografica tradicional encontrou um novo espago de di-
vulgacao no YouTube. Ali, além de suas caracteristicas proprias, agregou a
interagdo e a participagao ativa dos usudrios e gerou novos contetidos au-
diovisuais, com uma linguagem mais ladica e divertida, mas sem esquecer
as caracteristicas habituais do género. Os dados foram obtidos a partir da
andlise de contetdo dos quatro canais de critica cinematografica em espa-
nhol com maior atividade e maior nimero de seguidores. Essa plataforma,
na qual o critico demonstra um profundo conhecimento do assunto, favo-
rece a proximidade com o publico por meio de um formato audiovisual
inovador que preenche a lacuna existente na televisao tradicional sobre ci-
nema em geral e sobre critica em particular.

Palavras-chave
Cinema; consumo audiovisual; critica cinematografica; redes sociais; You-
Tube.
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La critica es uno de los géneros periodisticos con un mayor influjo en las
audiencias. Ademads de informar, la critica también forma. Relacionada en
un primer momento con la literatura, es en la década de 1950 cuando este
género periodistico se adentra en el cine. La revista Cahiers du Cinema al-
bergd en sus paginas textos de directores como André Bazin, Jean-Luc Go-
dard, Frangois Trauffaut o Erih Rohmer, donde empezaron a escribir sobre
laindustria cinematografica (Noguera, 2012, p. 6). Los integrantes del mo-
vimiento artistico Nouvelle Vague utilizaron las revistas especializadas como
plataformas para hablar de la realizacién y el analisis del cine. Buscaban pro-
fundizar sobre el lenguaje audiovisual y ofrecer un texto creativo que sir-
viera de mediador entre el ptblico y la obra.

La profesién de critico se convirtid en una aspiracion intelectual y
una forma de retroalimentacién para el sector cinematografico. Tradicional-
mente realizada por expertos conocedores del drea cinematogréfica y con
espacio en revistas especializadas en cine, la critica haido ganando peso en
la prensa generalista con el paso del tiempo. En algunos medios se inter-
cambia la presencia de periodistas especializados en cine y expertos cine-
matograficos que escriben sobre cine con la funcién de difundir, ayudar a
conocery reflexionar sobre las peliculas. Los medios de comunicacién guar-
dan también una estrecha relacién con las distribuidoras de cine, lo que ha
desembocado en una mayor presencia de la critica en la prensa generalis-
ta, especialmente los viernes, dia de estrenos en la cartelera.

Con la aparicién de las plataformas en directo (streaming), no solo
ha cambiado el modo de ver una pelicula, sino que la critica también se ha
adaptado a este escenario de convergencia mediatica (Scolari, 2008). A la
vez, los nuevos formatos han favorecido la creacion de escenarios donde las
audiencias comparten impresiones sobre las peliculas. El espectador gana
espacio para dar su opinién y valorar la obra. YouTube, creado en 2005, es
la mayor plataforma de videos, con una audiencia de més de mil millones
de usuarios tinicos al mes (The YouTube Team, 2013) en la que se puede
crear, compartir y comentar contenido. Para el cine, la plataforma funcio-
na como un canal de difusion de peliculas, pero también como un espacio
donde educarse e informarse.
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La presente investigacion aborda la critica cinematografica presen-
te en YouTube. Para ello, centraremos la mirada en determinados canales
que abordan la temadtica del cine y que cuentan con una lista de conte-
nidos identificados especificamente como “critica”. Se trata, en defini-
tiva, de analizar la critica cinematogréfica en YouTube y comparar sus
rasgos con los de la critica tradicional, publicada fundamentalmente en
la prensa escrita.

La democratizacion cultural de YouTube

Desde su nacimiento en 2005, YouTube ha tenido una fuerte influencia en
el consumo y en la produccion de contenido audiovisual. Se ha converti-
do en la mayor plataforma de videos a nivel mundial, con mas de dos mil
millones de horas de video reproducidas y mas de 500 horas de contenido
subidas cada minuto (YouTube, 2023). Es la segunda web con mayor trafi-
co, solo por detras de Google. En el mercado espafiol, tiene un protagonis-
mo evidente, al ser la web mds visitada por los internautas, con 29.821.000
usuarios (EGM, 2023).

Para comprender los cambios en la manera de consumir contenido
audiovisual, es esencial tener en cuenta algunos elementos que favorecen
este contexto: el papel del usuario, que pasa de ser un simple consumidor
a convertirse en un productor de contenidos o prosumidor digital (Frei-
re, 2018); la transformacidn del sistema mediatico actual (Establés et al.,
2019), y los nuevos modelos de negocio. De este modo, gracias a las carac-
teristicas de YouTube, el usuario ha dejado de ser un espectador pasivo para
convertirse en un impulsor de contenido cultural y un productor de infor-
macién y opinién (Sudrez-Alvarez y Garcia-Jiménez, 2021; Yucra-Quispe
et al, 2022). En lo que respecta a la industria cinematografica, se ha crea-
do un espacio en el que se comparte, se difunde y se abre a la discusion, al
mismo tiempo que se expande el relato cinematogréfico (Vidal-Mestre y
Freire-Sanchez, 2022). Para el cine, las posibilidades que ofrecen las redes
sociales parecen “adaptar su necesidad de participacion y su sentido de co-
munidad a la época contempordnea, lo que le proporciona nuevas funcio-
nes e implicaciones” (Sedefio, 2013, p. 13).
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En esta plataforma es posible encontrar a youtubers que ofrecen de
manera constante contenido cinematografico con valor informativo, educa-
tivo e incluso creaciones propias (Deuze y Prenger, 2019). La profesionali-
zacion de estos creadores de contenido influye en la proyeccion del sector
del cine, gracias a la amplitud de su alcance y la repercusion de sus conte-
nidos (Vidal-Mestre y Freire-Sénchez, 2022 ). Muchos canales cuentan con
miles de suscriptores y presentan diversas tipologias de contenido, con si-
militudes entre usuarios aficionados (amateur), semiprofesionales y pro-
fesionales (Diaz-Lucena et al., 2022).

Entre los canales de temdtica cinematografica prevalecen narrati-
vas que mezclan el contenido de la industria del cine, el componente crea-
tivo del creador y lo impulsado por el fendmeno fandom, lo que acerca el
cine al ptiblico y expande el relato original del producto (Vidal-Mestre y
Freire-Sdnchez, 2022). YouTube ha creado un espacio para la opinién y la
informacién sobre el cine y, como red social, una de sus caracteristicas prin-
cipales es ampliar el alcance y el acceso. Tras analizar ocho canales de you-
tubers que tratan temas cinematograficos y que tienen miles de seguidores,
Iribarren (2020, p. 107) afirma que “existe un cruce discursivo entre aque-
llos que se centran en la dimensién estética del cine, los que consideran al
cine como un fenémeno social a analizar y aquellos que lo abordan desde
el punto de vista del entretenimiento cotidiano”. Entre los canales analiza-
dos se incluyen directores, guionistas, estudiantes de cine y fotografia, asi
como humoristas.

El éxito de las redes sociales y el consumo de informacién por Inter-
net se ha expandido y ello crea un escenario diverso de voces que ha lle-
vado ala desconfianza en el ambito profesional de la critica. Segun Santos
(2014), la critica est4 cediendo espacio a formatos hibridos que se basan
en la l6gica del consumo, el servicio y el entretenimiento. El aumento de
blogs y sitios web especializados, donde hay gran cantidad de comentarios
sobre cine, estd contribuyendo a popularizar la idea de que cualquiera pue-
de ser critico (Noguera, 2012). A pesar de que se ha ampliado el espacio
para la critica y esto ha llevado a una democratizacién cultural, se ha no-
tado un empobrecimiento conceptual en los criterios de valoracion (Faro,
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2012). Este fendmeno coincide con la idea de Bamba (2005), que sostie-
ne que la produccién discursiva en Internet es un proceso de apropiacion
del significado de una pelicula y del derecho a opinar sobre ella, al mismo
tiempo que busca deslegitimar las esferas tradicionales e instituciones de
juicio valorativo. Segtin Sedefio (2013, p. 9), el éxito de estos formatos se
debe a que los cinéfilos tienden a confiar en la opinién de un publico afin,
por lo que “no es sorprendente que busquen recomendaciones en blogs o
que los propios usuarios decidan escribir sus criticas inspiradas en otros”.
A su vez, ciertos criticos aficionados expresan sus sentimientos y opinio-
nes sobre las peliculas analizadas en YouTube haciendo uso de recursos au-
diovisuales como musica, efectos sonoros o elementos graficos variados
(Wollmer et al., 2013).

La presente investigacion tiene como objetivo analizar la critica ci-
nematografica en YouTube. El propdsito es determinar si se mantienen los
enfoques tradicionales de la prensa escrita y la television o si se pueden iden-
tificar cambios o evoluciones en la critica como género. Para lograr esto, es
esencial comprender primero la teoria detras de este género periodistico.

La critica cinematografica

El cine y el periodismo mantienen una relacién muy estrecha. El periodismo
cultural, como una especializacién dentro de las practicas periodisticas, se
dedica a informar y reflexionar sobre el amplio campo de las artes y la cul-
tura. Segtin Pastoriza (2006, p. 9), “el periodismo es, de manera destacada,
una forma de cultura porque en gran medida la difunde y la fomenta, la re-
crea, la crea y, ademds, siempre termina convirtiéndose en un documento
parala historia, otra de las grandes manifestaciones de la cultura”. En el 4m-
bito cinematogréfico, el periodismo desempefia un papel activo que adopta
conceptos y codigos lingiiisticos propios del drea. El espacio dedicado ala
cultura en la prensa cumple la funcién de difundir la produccién simboli-
ca de una sociedad. En este sentido, el periodismo se atribuye este derecho
“basdndose en reglamentaciones, prescripciones, privilegios y omisiones
que definen espacios de conocimiento y redes especificas de circulacion de
textos artisticos y discursos sobre ellos” (Barei, 1999, p. 50).
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La critica es un formato de excelencia en el periodismo cultural, dado
su caracter reflexivo en la difusién de obras (Lourengo y Centeno, 2021).
Este formato exige un conocimiento profundo de la obra y de su autor, asi
como una reflexién sobre su contenido (Santos, 2012), pues implica desa-
rrollar juicios de valor sobre la obra (Cardoso y Cunha, 2004 ). Barei (1999,
p- S1) recuerda que tanto el periodista especializado como el experto po-
seen un conocimiento disciplinario y actian como mediadores entre el pu-
blico, los autores y la industria cinematografica. “Tienen la capacidad de
hacer visibles ciertos textos a nivel social o de pasar por alto producciones
importantes”, matiza. La critica cinematogréfica tiene la responsabilidad
de explorar y analizar en profundidad aspectos como la narrativa, el estilo
visual, la interpretacion de los actores, el contexto cultural y social, y otros
elementos que componen una pelicula. Debe ofrecer al lector una perspec-
tiva enriquecedora que vaya mds alld de la simple opinién personal del cri-
tico, al mismo tiempo que considera el valor artistico y cultural de la obra.
Es esencial que la critica cinematografica conserve su independencia y no
se deje influir en exceso por las dindmicas comerciales de la industria, lo
que podria comprometer su integridad y su capacidad de proporcionar una
evaluacion critica objetiva.

La critica, como género periodistico, se define como “la resena valo-
rativa de una obra humana, literaria o artistica, asi como de un espectaculo”
(Moran, 1988, p. 13). En cuanto al tipo de texto empleado en la elabora-
ci6on de una critica, destaca el estilo personal del periodista, su riqueza 1¢-
xica yla forma en que emplea un lenguaje persuasivo. Ademads, se destacan
los recursos lingtiisticos y retéricos utilizados en la construccién de la cri-
tica (Esqueday Noguera, 201 1).

En ese sentido, Yanes (2004 ) identifica cinco tipos de critica periodis-
tica: analitica, laudatoria, descriptiva, expositiva y estética. Segtin el autor,
la critica analitica profundiza en toda la obra y prevalece un tono informa-
tivo. La critica laudatoria elogia excesivamente algin aspecto especifico de
la obra. En la critica descriptiva, la descripcion es mds prominente que la
valoracion. La critica expositiva se centra en el creador de la obra o en su
repercusion social, cultural y artistica. Por ultimo, la critica estética se en-
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foca en la historia de la obra o de su autor sin describir, analizar o exponer
ninguna parte especifica de ella.

La critica cinematogréfica puede ser elaborada tanto por periodistas
como por profesionales o estudiosos del cine. Como sefiala Gomez, “un cri-
tico puede ser un intelectual desde el periodismo, desde la literatura, pero
también cineasta, videasta o expresar con el cuerpo y con el lenguaje de las
imédgenes, de tal modo que se torna necesario ampliar la accién de la escri-
tura a todos los lenguajes que adopta el ser humano para la comunicacién”
(2016, p. 34). De acuerdo con Morén (1988), sin una base minima de for-
macidn o una clara vocacidn en este dmbito, el resultado no serd una criti-
ca en si, sino mds bien una resena informativa que carecerd de la aportacion
del periodista en el terreno de la opinién.

La evolucién tecnolégica de los medios de comunicacion no debe ser
vista como una barrera para la critica. Segin Gémez (2016), la critica tiene
la capacidad de desarrollar enunciados en varios formatos y con diversos
enfoques, siempre y cuando esta creatividad esté respaldada por un profun-
do conocimiento de los aspectos intelectuales, sociales, culturales y poli-
ticos relevantes (Gémez, 2016, p. 30). En la misma linea, Mayoral (2013,
p- 307) destaca las oportunidades que ofrecen los medios digitales para la
critica, eliminando los desafios que podrian surgir debido a la especializa-
cién de la audiencia. Ademds, senala las ventajas del sonido y las imdgenes
en este contexto. El autor también destaca el surgimiento de nuevas férmu-
las narrativas y estructurales “que han roto con los modelos tradicionales
tanto de la prensa escrita como de la television”

Metodologia

Esta investigacion es de tipo mixto, cuantitativa y cualitativa, con un al-
cance descriptivo analitico, ya que busca especificar propiedades y carac-
teristicas del fenémeno analizado (Hernandez et al., 2014, p. 92). Como
herramienta metodolégica, empleamos el anilisis de contenido, siguien-
do a autores como Krippendorff (2004), quien lo define como un conjun-
to de procesos para extraer y procesar datos relevantes de mensajes, textos
o discursos. De este modo, se pueden sacar a la luz y aportar nuevos cono-
cimientos a un tema.
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Paralaseleccion de la muestra de canales de YouTube se han estableci-
do las siguientes caracteristicas: que sean en lengua castellana, que la tema-
tica principal en ellos sea el cine, que tengan contenido identificado como
critica cinematogréfica, que el youtuber sea periodista cinematogréfico o ex-
perto en cine; que dichos canales estén actualizados; que cuenten con mas
de 50.000 suscriptores y contengan mds de 100 videos. Es importante se-
nalar que la recogida de la muestra no sigue un muestreo probabilistico. En
su lugar, hemos realizado una serie de busquedas dentro de la plataforma
YouTube y hemos encontrado cuatro perfiles que cumplen con las caracte-
risticas establecidas. Los cuatro perfiles seleccionados son los siguientes:
Gaby Meza (@Fuera de Foco), Lara Noguera (@Elengy Cine), Alejandro
G. Calvo (@SensaCineSpain) y Néstor Bentancor (@Nestor Cine).

Para el andlisis de contenido, se ha establecido un periodo tempo-
ral de un ano, desde julio de 2022 hasta julio de 2023, con el propdsito de
abarcar un lapso amplio y actual. Para delimitar la muestra, se han selec-
cionado los videos identificados como “criticas” con mds visualizaciones a
lo largo de cada mes en cada uno de los canales, lo que suma un total de 52
criticas. Cada una de las criticas ha sido analizada a partir de una ficha for-
mada por las siguientes variables que se adaptan a este objeto de estudio y
que pueden observarse en la Tabla 1.

Tabla 1. Definicion de las variables de analisis

Variables de andlisis Descripcion
Interactividad del canal Ntmero de “Me gusta’, comentarios, visualizaciones y suscriptores.
Interactividad de la critica Numero de “Me gusta’, comentarios y visualizaciones.

Periodista especializado.

Formacién del critico .
Experto en cine.

) . . Pelicula.
Tipo de produccién analizada .
Serie.
Recursos audiovisuales Musica, efectos sonoros, recursos graficos, imagenes de la pelicula.
Lenguaje Formal, coloquial, humor, interaccién con el publico.

Ge Accién, drama, ciencia ficcién, romance, comedia, terror, fantasia, suspense,
énero . ,
musical, aventura, catdstrofe, aventura.
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Variables de andlisis Descripcion

Pais de origen

Cines.
Plataforma de estreno Plataformas de streaming.
Festivales.

Informa sobre el contenido.
Orienta sobre: autor, director, biografia, trayectoria, obra anterior.
Analiza los personajes.
Analiza la interpretacién de los actores.
Género.
Musica, calidad de los efectos especiales, fotografia.
Analiza el estilo y el lenguaje.

Analiza la época, dmbitos en los que se desarrolla la accion.
Relaciona con el contexto histérico actual.
Reflexiona sobre los valores morales, intelectuales, ideol6gicos,
narrativa, guion, historia.

Emite una opinion sobre la obra.

Puntua la pelicula.

Caracteristicas de la critica
cinematografica

Fuente: elaboracion propia, 2023.

Resultados

Formacion del critico e interactividad del canal

Como se puede observar en la Tabla 1, los cuatro canales analizados tie-
nen una antigiiedad que varia entre los 9 y los 14 afios, han mantenido una
frecuencia constante de publicacién desde su creacién y tienen una distri-
bucién geogréfica que abarca Espana, México y Estados Unidos, lo que de-
muestra el relevante alcance de la lengua espanola en el dmbito del cine.

En cuanto a la formacién de los youtubers, hemos identificado a dos
periodistas especializados en cine y a dos expertos profesionales del sec-
tor cinematografico. Alejandro Calvo es critico y periodista cinematografi-
co con una amplia experiencia en revistas especializadas en cine en Espana
y es el editor del portal digital SensaCine, creado en 2008. La mexicana
Gaby Meza es critica, productora audiovisual y creadora de contenido. Po-
see una licenciatura en cine y television, con énfasis en direccién y sonido.
En 2011, cre6 @FueradeFoco, que se ha convertido en uno de los porta-
les digitales mds importantes especializados en cine en México. A su vez,
Néstor Bentancor es periodista, critico de cine y television y, ademads, ejer-
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ce como vicepresidente de la Hollywood Critics Association desde 2009.
Fundo el portal digital DESDEHOLLIWOOD.COM, especializado en cine en
inglés y en espafiol y tiene como publico objetivo a la poblacién latina en
los Estados Unidos. La cuenta de YouTube que administra estd relaciona-
da con el portal y sirve como una extension para la difusién de sus conte-
nidos. Estos portales contienen publicaciones que abordan la actualidad
informativa a través de noticias, entrevistas, anélisis y criticas de cine y se-
ries. Por otro lado, Laura Noguera, de @ElengyCine, es la inica que no tie-
ne un portal digital de cine asociado a su canal de YouTube. Es formada en
comunicacién audiovisual y colabora como critica para la revista Fila Siete,
especializada en critica de cine y series.

Tabhla 2. Datos de los canales analizados

@Fueradefoco @ElengyCine @SensaCine @NestorCine
Youtuber Gaby Meza Lara Noguera Alejandro G. Calvo Nestor Betancur
Formacién PrOfluc‘tora Com@{cacmn Periodista Periodista
audiovisual audiovisual
Fecha de inicio 2011 2014 2009 2015
Pais México Espaiia Espaiia Estados Unidos
Total de videos 14K 1,7K 870 23K
Listas d'e/ 3 13 21 8
reproduccion
Suscripciones 12M 80K 441K 594K
Visualizaciones 202.026.441 11.032.888 95.114.184 15.402.170

Fuente: elaboracion propia, 2023.

Las principales diferencias se observan en los datos de interactividad
del canal. En primer lugar, en cuanto a las visualizaciones totales acumula-
das, el canal de Lara Noguera presenta el menor indice de visualizaciones:
11 millones, en comparacion con los 95 millones del canal de Alejandro G.
Calvo ylos 202 millones que registra el canal de Gaby Meza. Los datos de
suscripcion también presentan cifras desiguales. Lara Noguera alcanza la
cifra de 1.200 suscriptores, mientras que en el segundo puesto se encuen-
tra Alejandro G. Calvo con 441.000 suscriptores. Los otros canales no lle-
gan a los 100.000 suscriptores.
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Es interesante destacar que los canales con mds suscriptores: @Fue-
radeFoco y @SensaCine, también son los que poseen mds visualizaciones,
como se puede observar enla Tabla 1. A pesar de su antigiiedad, estos cana-
les han publicado un menor naumero de videos en comparacién con otros.
Esto sugiere que tener una mayor cantidad de videos no necesariamente se
traduce en un mayor nimero de reproducciones o en una base de seguidores
que consumen el contenido del canal de manera regular. De hecho, @Nes-
torCine, el canal més reciente, es el que tiene mds contenido, con 2.300 vi-
deos, en contraste conlos 870 videos de @SensaCine, el canal mds antiguo.

Es notable que los canales mds longevos también tienen mayor nu-
mero de suscripciones, por lo que cabria suponer, en este caso, que la an-
tigitedad del canal es uno de los factores relacionados con el nimero de
visualizaciones y la fidelidad del publico.

Interactividad de las criticas analizadas

A partir del criterio de seleccién de las criticas mds visualizadas cada
mes durante un afo, se ha llevado a cabo el anilisis de contenido. En la
Tabla 3 se pueden observar los indicadores de interactividad de las cri-
ticas seleccionadas.

Tabla 3. Indicadores de interactividad

@Fueradefoco @ElengyCine @SensaCine @NestorCine
No. de criticas:
julio de 2022 - 84 71 138 100
julio de 2023
Visualizaciones 709.247 308.003 77.781 29.223
“Me gusta” 34K 14K 38K 1,3K
Comentarios 7.516 967 371 167

Fuente: elaboracion propia, 2023.

Se ha podido constatar que el mayor niimero de visualizaciones de
la critica esta directamente relacionado con la cantidad de “Me gusta” y de
comentarios. Se trata, ademas, del contenido que genera una mayor par-
ticipacion de la audiencia en el canal. Las diferencias en el nimero de vi-
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sualizaciones siguen el patrén de la interactividad total del canal. Los dos
canales con mayor numero de suscriptores son los que reciben mis visua-
lizaciones en el contenido. De esta manera, @FueradeFoco duplica el na-
mero de visualizaciones en las criticas, en comparacién con @SensaCine.
Una vez mds, se observa que los canales que tienen una mayor cantidad de
contenido producido, como @ElengyCine y @NestorCine, sonlos que tie-
nen menos visualizaciones.

Se ha observado una coincidencia interesante entre las criticas que
han generado mds visualizaciones. En el caso de @SensaCine y @Elen-
gyCine, ambos canales de origen espafiol, el contenido que ha generado
una mayor interaccién del publico durante el periodo fue la critica de la pe-
licula Oppenheimer, publicada en julio de 2023. Ademads, se nota una repe-
ticion en el contenido analizado. Las peliculas Avatary John Wick han sido
analizadas por los cuatro criticos, mientras que Thor: Love and Thunder,
The Whale, The Flash, Oppenheimer, Black Adam, Spider-Man: a través del
Spiderverso, Barbie, Wakanda Forever, Guardianes de la Galaxia y Blonde se
repiten en al menos dos ocasiones en las criticas seleccionadas. Cabe des-
tacar que todas estas peliculas son conocidas por su gran éxito en taquilla.
Esto sugiere que la busqueda de criticas estd relacionada con el interés en
obras exitosas y populares.

Género y pais de origen

En su gran mayoria, las peliculas analizadas en las criticas son de origen es-
tadounidense: en total 48. Se ha identificado la critica de dos filmes espa-
noles, Cerdita e Irati, ambas analizadas por Lara Noguera, ademds de una
pelicula mexicana y una alemana, analizadas por Alejandro G. Calvo. En
cuanto a los géneros de las peliculas, los que mds se repiten son accién y
drama. Esto refleja un enfoque en géneros cinematograficos mas popula-
res y ampliamente consumidos por el ptblico.

Tipos de plataforma

E176,9 % de las peliculas analizadas constituyen estrenos en salas de cine.
Sin embargo, un 17,3 % proviene de peliculas estrenadas en plataformas de
streaming, sin pasar por las salas de cine. Ademas, algunas criticas corres-
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ponden a peliculas vistas en festivales. Esto es especialmente destacable en
el caso de Alejandro G. Calvo, quien suele cubrir este tipo de eventos, o de
Néstor Betancor, que acude a festivales celebrados en Hollywood. También
se han identificado criticas de series dentro de la muestra. De las 52 criticas
analizadas, cinco pertenecen a series exhibidas en plataformas de streaming:
Netflix, HBO y Amazon. Estas series incluyen titulos como The Last of Us,
El Serior de los Anillos: Los Anillos del Poder, 1899y The Sandman. Esto de-
muestra la diversidad de contenido analizado en las criticas y la creciente
importancia de las series en el dmbito del audiovisual.

Caracteristicas de la critica

El presente apartado se centra en analizar el contenido de las criticas pu-
blicadas en los cuatro perfiles seleccionados, teniendo como referencia las
principales caracteristicas del género, esbozadas en el marco tedrico. Tenien-
do en cuenta que la critica en la prensa es un género de opinién que viene
firmado por el autor y este suele ser un experto en cine o un periodista es-
pecializado, los youtubers, en este caso, cumplen los dos requisitos. Dos de
ellos son periodistas especializados en cine y dos tienen formacioén en co-
municacién audiovisual y direccion de cine y television.

Como se puede observar en la Figura 1, las criticas analizadas siguen
las caracteristicas tradicionales del género. En el 86,5% de los casos, la cri-
tica ofrece informacion sobre el contenido de la obra. En ese sentido, en
tres de los canales los criticos contextualizan y sitdan la pelicula e informan
sobre el elenco o la direccion. Sin embargo, en el canal @NestorCine to-
das las criticas se inician con la sinopsis de la pelicula y los nombres de los
directores, actores o productores, algo que se asemeja a la tradicional ficha
que acompana a la critica en la prensa escrita.

Emitir un juicio sobre la obra es también una caracteristica propia del
género. Esto ocurre en la totalidad de las criticas analizadas (52). Sin em-
bargo, cambia mucho la forma de hacerlo en el caso de Gaby Meza y Lara
Noguera, cuyas opiniones son mucho mads directas. Esto se aprecia, por
ejemplo, en el uso de adjetivos, en expresiones como esta: “Otros de los pi-
lares que sostienen esta magnifica pelicula”, en referencia a Cerdita, pelicu-
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la de Carlota Pereda, o “esta sin duda es una pelicula especial”, sobre Thor:
Love Thunder. Estos dos canales también son los tinicos que otorgan una

puntuacion a las peliculas. En el caso de @FueradeFoco, la puntuacion se
mide en estrellas, y en el caso de @ElengyCine, se numera de 0 a 10.

Figura 1. Caracteristicas de la critica cinematografica
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Fuente: elaboracion propia, 2023.

100 %

Enlas criticas de Alejandro G. Calvo y Néstor Bentancor no hay pun-
tuacion de las peliculas. La opinion se expresa a lo largo de toda la critica.
Alejandro G. Calvo suele comentar lo que dijeron otros criticos sobre la pe-
licula y posicionarse en contra o a favor. Su opinién es mds matizada, mas
argumentada y explicativa. “Cuanto mds quieren hacer parecerlo digital ala
imagen real, mds feo lo hacen. Asusta pensar que va a haber mas pelis. Pero
es una peli importante y hay que verla”, comenta este critico sobre Avatar,
el sentido del agua. Las criticas de Néstor Betancor siguen una estructura
clara y semejante: en todos los videos empieza hablando de lo positivo de
la pelicula, sigue con lo neutro y concluye con lo negativo.

Orientar sobre el director y su trayectoria ha sido la tercera caracte-
ristica que més veces se ha repetido: un 76,9% (40). La siguiente caracte-
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ristica mds contabilizada es el andlisis de los personajes, que ha aparecido
en un 69,2% (33) de las criticas. En la mayoria de los casos son valoracio-
nes sobre la importancia de la construccion, la presentacion y el desarrollo
de los personajes en la pelicula. En la critica de The Whale, Lara Noguera
hace la siguiente observacién sobre lo que, segtin ella, tiene un papel rele-
vante en la pelicula: “La casa de Charlie representa su propia cércel, la luz
es otro personaje de la peli”

Tanto el andlisis del estilo y lenguaje como el que se centra en la in-
terpretacion de los actores ocupan un mismo espacio: un 63,5% de las cri-
ticas (33). Donde mds veces se han identificado estas caracteristicas ha sido
en las criticas de Gaby Meza, concretamente en 11 de las 13 publicadas,
mientras que Alejandro G. Calvo lo hace en nueve criticas y Lara Noguera
en siete. El que menos veces se ha detenido en analizar estas caracteristicas
es Néstor Betancourt (5). Estos resultados cobran sentido, silos relaciona-
mos con la formacién del critico. Gaby Meza es experta en direccién y so-
nido de cine y television. Esto se puede observar en sus criticas, pues pone
especial atencion en elementos de la obra como el espacio, el ritmo, el movi-
miento, el sonido, el montaje, la iluminacién, el tono, el color, etc., que ana-
den a la historia significados implicitos, generados por la puesta en escena.

Otros de los elementos que la critica suele tener en cuenta son el uso
de los efectos especiales: 51,9% (27) yla musica: 32,7% (17). En el primer
caso, su frecuencia se puede justificar debido al tipo de peliculas analiza-
das. La critica de la pelicula Avatar 2, estrenada en diciembre de 2022, fue
una de las mas visionadas en los cuatro canales, y se centrd especialmente
en los efectos y la calidad digital; como afirma el critico Néstor Betancor:
“es el mejor 3D que he visto en mi vida. Sostiene el efecto de principio al
fin”. En muchos casos, estos dos elementos estdn relacionados en la criti-

ca. Como podemos ver en el comentario de Lara Noguera, sobre la pelicu-
la Thor: Love and Thunder.

Hay un elemento que salta a la vista, de hecho, te ataca directamen-
te, porque es una de las entregas de Marvel Studios mas llamativas
visualmente. Los efectos visuales estan presentes casi que en todos
y cada uno de los planos de esta pelicula, lo cual es una auténtica
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burrada. El director se atreve a ponernos en situaciones de lo mas
pintorescas. A eso hay que anadir la evolucion de la misica de Thor
Ragnarok que comienzo con esa maravillosa cancion, /nmigrant
Song de Led Zeppelin y aqui tenemos una evolucion de todo eso,
dejandonos muchos temas, sobre todo de la banda Guns N’ Roses,
asi como otras referencias a otras musicas de rock. Estos efectos vi-
suales, acompanados de esta fantastica misica, nos dejaron algunas
de las secuencias mas espectaculares de la pelicula.

Asimismo, se han observado una serie de caracteristicas muy propias
dela critica cinematogréfica que tienen por objetivo interpretarla peliculay
ponerla en relacion con el entorno, con su trasfondo de influencia en la so-
ciedad y el lugar que ocupa en el devenir histérico que la precede y que la
conforma. De ese modo, un 46,2% de las criticas analiza la época, el dmbi-
to donde se desarrolla la accion, y un 25% de ellas busca las relaciones del
ambito con el contexto histérico actual.

El ejercicio racional, reflexivo y analitico sobre los valores morales,
intelectuales e ideoldgicos de las peliculas también se ha observado en di-
versos videos; puntualmente, en 30,8% de ellos. Esas caracteristicas tienen
mas espacio en las criticas de Lara Noguera y Gaby Meza. Por ejemplo, en
el caso de la pelicula Pinocho de Guillermo del Toro, Lara Noguera apunta
los valores ideoldgicos del fascismo de Mussolini retratados en la pelicula.
A su vez, Gaby Meza senala el machismo presente la pelicula Dragon Ball
Super: Super Hero, algo que quizds no se tenfa en cuenta en las primeras pe-
liculas de la saga, pero que, en el contexto de la sociedad actual, pueden re-
sultar bastante agresivo, como, por ejemplo, en el didlogo de los personajes:
“Vamos a secuestrar la hija y también la madre, si estd buena”. También es
Gaby Meza quien senala en repetidas ocasiones el reflejo del colonialismo
americano en las peliculas. En el caso de Black Panther: Wakanda Forever
comenta: “la pelicula pone el foco en los colonizadores. Si uno quiere que
los latinos salgamos ganando, pues que hagamos nuestras propias pelicu-
las” Néstor Betancor, en su critica de esta misma pelicula, senala también
el tema de colonizadores contra colonizados. En referencia a los valores fe-
ministas de la pelicula, apunta: “mujeres lidiando con el poder en situacio-
nes complicadas y mostrando diferentes posturas que no es simplemente,
‘oh vamos a ponernos todas en contra de los hombres”.
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Las demds caracteristicas varian de acuerdo con el estilo de cada
critico. Néstor Betancor es el que mds se centra en analizar y opinar so-
bre la narrativa y el guion. Hasta nueve veces, por ejemplo, sobre la peli-
cula Ant-Man, sobre la que el critico afirma: “pasa lo que pasa porque le
conviene al escritor. Es falta de nutriente para el cerebro, intentan com-
pensarlo con calorias vacias para el corazén. Una obra de teatro de secun-
daria”. Mientras que en las criticas de Alejandro G. Calvo y Gaby Meza
esa caracteristica se repite cinco veces, en la critica de Lara Noguera solo

se da en cuatro ocasiones.

El lenguaje del critico

En la mayoria de las criticas se ha observado el uso de un lenguaje formal:
55,8% (29), con un vocabulario técnico relacionado con la cinematografia
—con términos como “planos”, “encuadre”, “guion”- y dirigido a un publico
mas especializado. Sin embargo, también es muy utilizado el lenguaje colo-
quial: 44,2% (23), con expresiones més amigables, metéforas y frecuentes
opiniones personales. Elhumor se emplea en un 26,9% de las criticas (14).
En el caso de Alejandro G. Calvo, hay declaraciones del tipo: “era como leer
el BOE”, en referencia a Thor: Love and Thunder, o el siguiente comentario
en la critica de Avatar 2: “esta mandanga que yo he visto”.

Uno de los aspectos mas llamativos del lenguaje es el uso de la fun-
cion apelativa, buscando una reaccién o respuesta del pablico. Esto ocurre
enun 69,2 % delos videos. Esta funcidn se repite constantemente en forma
de acercamiento al usuario o espectador, preguntandole qué le ha parecido
la pelicula, incitando a dejar comentarios o a seguir el canal.

Figura 2. Lenguaje del critico
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Fuente: elaboracion propia, 2023.
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Ellenguaje utilizado para dar titulo a las criticas también es diferente
en cada caso. En YouTube, por titulo, entendemos el nombre que identifi-
ca a cada video. En este apartado, hemos de senalar que solo en los videos
de Gaby Meza se mantiene un formato de titular de critica tradicional, es
decir, breve, argumentativo y/o valorativo. Los demads criticos apenas uti-
lizan el término “critica” y el nombre de la pelicula.

Recursos narrativos

En su mayoria, los recursos narrativos empleados en los videos son recursos
graficos que indican el nombre del canal, el logotipo, el nombre del youtu-
ber, la puntuacion de la pelicula, otras redes sociales del critico o del canal
o como reclamo para pedir suscripcion al canal de YouTube. En el caso de
Gaby Meza se emplean grafismos también para senalar algunas frases o pa-
labras de la critica. Lara Noguera cierra la critica en pantalla completa con
una frase opinativa sobre la pelicula.

El canal del Néstor Betancor es el que menos recursos narrativos au-
diovisuales usa. Su canal se caracteriza por un fondo rojo, imitando una cor-
tina, y el cartel de la pelicula. Unicamente utiliza recursos graficos como
la palabra critica o para senalar el género del video y el logotipo del canal.

Insertar recortes de la pelicula mientras se la analiza y comenta es
el segundo recurso mas empleado, pues aparece en un 75% de los videos.
Alejandro G. Calvo siempre inicia la critica con parte del tréiler de la peli-
cula. A su vez, Lara Noguera y Gaby Meza insertan cortes de esta alo largo
del video. Los efectos sonoros son utilizados en un 53,8% de las ocasiones,
sobre todo en el caso de Gaby Meza, que los usa siempre al final del video
para despedirse. La musica como recurso narrativo ha sido empleada por
Lara Noguera, siempre para cerrar el video junto con una frase que ratifica
la opinidn sobre la pelicula.

Discusiones y conclusiones

Esta investigacion parti6 de preguntar sila critica cinematografica presen-
te en YouTube ha roto con las formas clasicas del género usadas en los me-
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Figura 3. Recursos audiovisuales
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Fuente: elaboracion propia, 2023.

dios tradicionales. A partir del andlisis de los resultados, hemos determinado
que la combinacién de la critica cinematografica tradicional con los forma-
tos propios de la plataforma YouTube —con las caracteristicas de la comuni-
cacion digital: la interaccion y la participacion activas de los usuarios— ha
generado un nuevo contenido audiovisual, con un lenguaje mds ameno y
entretenido, pero sin romper con las principales caracteristicas del género.

En cuanto al primer objetivo, hemos de senalar que YouTube tiene
un papel relevante en la difusién y la promocién de los contenidos cinema-
tograficos en la era digital. La critica cinematografica especializada cuen-
ta con una gran demanda por parte del ptblico en esta plataforma, y eso se
puede demostrar con los resultados del andlisis de los cuatro canales selec-
cionados, dadas sus cifras de audiencia, con millones de visualizaciones y
suscriptores. Esto subraya laimportancia de YouTube como un medio efec-
tivo parallegar ala audiencia interesada en criticas cinematogréficas en len-
gua espafola. Ademds, la distribucioén geografica de los canales demuestra
el alcance global del idioma espanol en el ambito del cine.

Los cuatro canales analizados tienen un nimero importante de segui-
dores, pero los mas significativos son los canales de Gaby Meza, que llega
al millon, y el de Alejandro G. Calvo, con mas de medio millon de seguido-
res. Ambos son editores de portales digitales de cine en México y Espana.
Esto senala la importancia que tiene el uso de YouTube para la difusién de
contenidos y la captacién de audiencias en los medios de comunicacion.
A pesar de existir una variedad de contenidos de cine en dicha platafor-
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ma, hay un vacio de critica de cine profesional en Espafia y, sobre todo, en
la prensa cultural espanola y las publicaciones especializadas en cine. Esto
supone una cesion de este espacio a youtubers sin formacion especializada
que, en muchos casos, abordan el cine de forma comercial o simplemente
como entretenimiento.

En cuanto a la calidad de la critica en YouTube, teniendo en cuenta
los resultados obtenidos, hemos de concluir que los canales responden a
las caracteristicas tradicionales del género de la critica cinematografica.
La mayoria de estos espacios se centran en proporcionar informacién so-
bre la pelicula, dar opiniones sobre la obra, ponerla en contexto identi-
ficando al director y su trayectoria, analizar los personajes y el estilo del
lenguaje enla pelicula, ademds de examinar los efectos especiales y la mu-
sica utilizada. Esta conformidad con las caracteristicas del género sugie-
re que los criticos en YouTube estdn repitiendo las maneras habituales de
la critica cinematografica.

Uno de los elementos esenciales para dotar de calidad a la critica ci-
nematografica es la formacién del critico. A diferencia de otros canales de
esta tematica administrados por youtubers, los cuatro canales estudiados son
administrados por profesionales del imbito del cine o por periodistas cine-
matograficos especializados. Tal y como afirmaba Barei (1999), ambos es-
tan habilitados para mediar entre el publico y la industria cinematogréfica.

Los contenidos demuestran un conocimiento en profundidad de la
obra por parte del critico, otra de las importantes caracteristicas del géne-
ro, en consonancia con Santos (2012). El estilo de la critica realizada por
Gaby Meza y Lara Noguera se puede definir como estético, enfocado en
la historia de la obra y de su autor. Alejandro G. Calvo adopta un estilo de
critica expositiva, centraindose mds en el director de la obra y en su reper-
cusion social y cultural. Por ultimo, Néstor Betancor realiza una critica de
estilo descriptivo, donde la descripcion tiene més espacio que la valoracion.
Se confirman asi los tipos de criticas definidos por Yanes (2004).

La interactividad del publico en YouTube estd directamente relacio-
nada con el ndmero de visualizaciones de las criticas. Los canales con mds
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suscriptores suelen recibir tener mds visualizaciones y un publico mds par-
ticipativo. Ademds, las criticas de peliculas populares tienden a generar mas
interaccion. Esto sugiere que la audiencia busca criticas de peliculas exito-
sas, lo que hace prevalecer el cine comercial de Hollywood por encima de
otras tendencias en el séptimo arte. La presencia de peliculas espafiolas es
poca y solo se han encontrado criticas sobre ellas en el canal de Lara No-
guera, en concreto sobre Irati y Cerdita.

En cuanto al cuarto objetivo, se concluye que existe una preocupa-
cion por utilizar una variedad de recursos graficos y narrativos, tales como
cortes de la pelicula y efectos sonoros que cuidan la puesta en escena del
canal y sirven para enriquecer la critica. Los elementos visuales se usan de
forma efectiva. Cada critico tiene un estilo unico de presentacion, con di-
ferencias en la forma de dar titulo a la critica y en el lenguaje y los recursos
visuales empleados. Estos elementos ayudan a mantener el interés de la au-

diencia y aportan una dimension adicional a las criticas.

En definitiva, y dando respuesta a nuestra pregunta de partida, la in-
vestigacion revela que YouTube ha desempefiado un papel significativo en la
difusion de la critica cinematografica en lengua espafola, manteniendo las
caracteristicas tradicionales del género. La interactividad del publico y
las preferencias por peliculas populares son factores clave en el éxito de los
canales de critica cinematogréfica. Los criticos utilizan una amplia variedad
de recursos narrativos para enriquecer sus videos y ofrecer una experiencia
unica a su audiencia. Estos hallazgos demuestran la importancia de YouTu-
be en la evolucién de la critica cinematografica y su capacidad para llegar a
una audiencia global. Ayudan a democratizar el conocimiento y el apren-
dizaje sobre de la industria cinematogréfica y lo hacen accesible y gratui-
to a cualquier usuario. Ademds de democratizar el acceso, asi se promueve
la formacién y la educacién en este ambito. Por ultimo, hemos de destacar
c6mo YouTube favorece la cercania del critico con el publico a través de un
formato audiovisual innovador, lo que enriquece la cultura audiovisual y ci-
nematogréfica, sobre todo si tenemos en cuenta la escasa presencia de es-
pacios para la critica de cine en la television tradicional.
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