Como citar: Montanio Sanchez, Luis Ernesto. 2025. “El hartazgo encontro6 el grito: discurso y performa-
tividad de Javier Milei en TikTok”. Revista de Estudios Sociales 94: 121-143. https://doi.org/10.7440/res94.
2025.07

121

El hartazgo encontré el grito: discurso y
performatividad de Javier Milei en TikTok*

Luis Ernesto Montano Sanchez

Recibido: 1.° de abril de 2025 | Aceptado: 19 de agosto de 2025 | Modificado: 8 de septiembre de 2025
https://doi.org/10.7440/res94.2025.07

Resumen | En este articulo se analiza el discurso de Javier Milei en TikTok durante
la campana presidencial en 2023 y sus primeros cien dias de gobierno. Primero, se
utiliza un enfoque cualitativo, el cual retoma la propuesta del mito populista de Maria
Esperanza Casullo en la que se plantea responder quién es el “héroe”, las caracteristicas
y los motivos que lo llevan a la accién politica, asi como los argumentos que lo legitiman
como outsider y representante del “pueblo”. También, se pretende determinar quién es
el “villano” o qué busca dafar al “héroe” y a su “pueblo” y, por tltimo, como se describe la
articulacion entre el lider y el pueblo. Para ello, se estudian la cuenta oficial @javiermileii
y la cuenta de apoyo @elpelucamilei, con el fin de examinar si responden a una logica
populista y si hay una posible continuidad narrativa. Los resultados muestran una conti-
nuidad discursiva entre la campafia y el inicio del gobierno, con un estilo que rechaza
la etiqueta de politico tradicional; ademas, la cuenta de apoyo resulta mas efectiva en
adaptar el contenido a la l6gica emocional y visual de TikTok que la cuenta principal.
Milei representa el caso de un lider populista que capitaliza el malestar social, al reforzar
un discurso antipolitico que, lejos de moderarse al asumir el poder, se intensifica para
legitimar sus medidas. Asi se evidencia un populismo mediatico, que responderia a una
nueva ola de populismo, apoyado en plataformas sociodigitales como vehiculo central de
legitimidad, en un contexto mundial de desapego democratico y de espectacularizacién
de la politica.

Palabras clave | Argentina; democracia; discurso antipolitico; Milei; polarizacion;
populismo

Discontent Found Its Voice: Javier Milei's Discourse and Performativity on TikTok

%

Abstract | This article examines Javier Milei’s discourse on TikTok during the 2023
presidential campaign and his first one hundred days in office. Using a qualitative
approach, it draws on Maria Esperanza Casullo’s concept of the populist myth, which
seeks to identify who the “hero” is, the characteristics and motivations that drive their
political action, and the arguments that legitimize them as an outsider and represen-
tative of the “people.” It also considers who the “villain” is, or what threatens the “hero”
and his “people,” and how the relationship between leader and people is articulated. To
this end, the study analyzes the official account @javiermileii and the support account
@elpelucamilei, in order to assess whether they follow a populist logic and whether
there is narrative continuity between them. The findings show continuity in Milei’s
discourse from the campaign through the start of his administration, marked by a style
that rejects the label of traditional politician. The support account, moreover, is more
effective than the official one in adapting content to TikTok’s emotional and visual logic.
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Milei exemplifies a populist leader who capitalizes on social discontent by reinforcing an
anti-political discourse that, far from moderating once in power, intensifies to legitimize
his policies. This reflects a form of media populism aligned with a new wave of populism,
grounded in socio-digital platforms as central vehicles of legitimacy, in a global context
of democratic disengagement and the spectacularization of politics.

Keywords | anti-political discourse; Argentina; democracy; Milei; polarization;
populism

0 esgotamento encontrou o grito: o discurso e a performatividade de Javier Milei
no TikTok

Resumo | Este artigo analisa o discurso de Javier Milei no TikTok durante a campanha
presidencial em 2023 e seus primeiros cem dias no cargo. Em primeiro lugar, utiliza-se
uma abordagem qualitativa, que retoma a proposta do mito populista de Maria Esperanza
Casullo, que buscaresponder quem é o “heroi”, as caracteristicas e os motivos que o levam
aacao politica, bem como os argumentos que o legitimam como outsider e representante
do “povo”. Pretende-se, ainda, determinar quem é o “vilao” ou o que procura prejudicar
o “heroi” e o0 seu “povo” e, por fim, como € descrita a articulacao entre o lider e o povo.
Para tanto, analisam-se os perfis oficiais @javiermileii e o de apoio @elpelucamilei, a fim
de examinar se respondem a uma logica populista e se ha uma possivel continuidade
narrativa. Os resultados indicam uma continuidade discursiva entre a campanha e o
inicio do governo, com um estilo que rejeita o rétulo de politico tradicional; além disso,
o perfil de apoio mostra-se mais eficaz na adaptacio do contetido a logica emocional e
visual do TikTok do que o principal. Milei representa o caso de um lider populista que
capitaliza a agitacdo social, reforcando um discurso antipolitico que, longe de moderar
quando assume o poder, se intensifica para legitimar suas medidas. Assim, evidencia-se
um populismo midiatico, que responderia a uma nova onda de populismo, apoiada nas
plataformas sociodigitais como veiculo central de legitimidade, em um contexto mundial
de distanciamento democratico e de espetacularizacao da politica.

Palavras-chave | Argentina; democracia; discurso antipolitico; Milei; polarizacao;
populismo

Introduccion

Enlas ultimas décadas, América Latina ha entrado en un clima creciente de polarizacién
y erosion democratica. Uno de los paises que ha padecido este fenomeno de fragmen-
tacion es Argentina, en el que “la grieta” refleja esa fractura sociopolitica derivada del
rechazo hacia el sistema politico y de crisis econémicas (Kessler y Vommaro 2021), que
ademas se intensifico en el Gobierno de Alberto Fernandez (2019-2023), el cual dejo al
pais con un problema econémico grave y con indices de pobreza que alcanzaron el 40,1%
(Jueguen 2024).

A pesar de este punto critico, Argentina ha sido uno de los paises latinoamericanos con
mayor respaldo al sistema democratico (Latinobarémetro 2024). No obstante, segiin un
informe elaborado en 2021 por Taquién, empresa de investigacién de mercado, ocho de
cada diez argentinos no confiaban en los politicos, y uno de cada dos no confiaba en los
medios de comunicacion (Forbes Digital 2021).

Lo anterior evidencia una situacion mundial, incluso en las democracias mas consolida-
das, en las que el cuestionamiento y rechazo hacia las instituciones y el gobierno por parte
de los ciudadanos va en aumento, con menor participacion electoral, menor confianza
en las instituciones y actores politicos, y menor confianza hacia la labor de los medios
de comunicacion (Blumler 2014). Estos ultimos ejercen una presion sobre la propia
politica para adoptar discursos que atraigan audiencias, lo que configura una etapa de
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“espectacularizacion” y “personalizacion” del discurso que, en medio de la desafeccion
politica, consiga representar el malestar social a por medio de narrativas simplificadas
que reducen la complejidad de los fendmenos sociales y politicos (Mazzoleni 2014).

En ese escenario, distintas figuras politicas han aprovechado los espacios en los medios
de comunicacion, tanto tradicionales como en las plataformas sociodigitales, para capi-
talizar el descontento ciudadano por medio de narrativas dicotomicas entre sectores
aparentemente irreconciliables: el “pueblo” enfrentado a las “élites” que buscan menos-
cabarlo. Ahi entra en juego aquel concepto que se ha vuelto popular en los tltimos anos,
aunque su popularidad es proporcional a la dificultad de definirlo. Un concepto que
aparece en todas partes —sobre todo para descalificar— y al que se le han agregado
distintos derivados: el populismo (Mazzoleni 2014; Rosanvallon 2020).

Las figuras comunmente catalogadas como populistas se presentan como auténticos
representantes del pueblo y se exhiben como ajenos a la figura del politico tradicional.
Una de sus principales herramientas es el discurso, con el cual marcan distancia respecto
de la manera convencional de ejercer politica, la cual se caracteriza por un lenguaje
cuidado y formal. Por el contrario, los lideres populistas incorporan la incorreccién poli-
tica, es decir, dicen desafiar las normas impuestas, lo que resulta atractivo para generar un
sentimiento de identidad entre quienes se presentan como defensores de los valores de la
libertad (Ariza et al. 2023).

En esa apuesta a la incorreccion politica se inscribe el actual presidente de Argentina,
Javier Milei, quien ha construido su figura ptblica a partir del rechazo a lo “politicamente
correcto”, canalizando el hartazgo social de sectores de la sociedad argentina que se
sentian insatisfechos con los gobiernos anteriores a su llegada. Milei obtuvo la victoria
presidencial el 19 de noviembre de 2023, convirtiéndose en el presidente argentino con
mayor numero de votos desde el regreso de la democracia. Lo logro siendo el primer lider
que se autodenominé como liberal-libertario, con la bandera de la reduccion del rol del
Estado (Del Pino 2024; Guerrero-Sierra et al. 2024,).

Catalogado como representante de la extrema derecha, Javier Milei es un economista que
trazo su camino ala presidencia adquiriendo popularidad en los medios de comunicacion,
primordialmente en la television. Su estilo disruptivo, confrontativo y polémico le valié
para ganar simpatias en el publico. El lider argentino capitaliz6 el descontento hacia un
aparato estatal ineficiente, con un discurso dicotémico entre la “casta” y “los argentinos
de bien”. Su presencia se encuentra enmarcada en un contexto mundial de polarizacién
y extremismos, maximizados por los espacios digitales, en los que Milei ha tenido una
fuerte presencia, siendo uno de los dirigentes argentinos con mayor alcance en TikTok,
plataforma de analisis del presente trabajo y una de las mas populares a nivel mundial
(Amnistia Internacional Argentina 2023; Annunziata et al. 2024; Caruncho 2024).

Asi, el presente trabajo se propone profundizar en un fenémeno escasamente abordado:
los liderazgos considerados extremos o radicales en la Argentina contemporanea, concre-
tamente desde el retorno de la democracia en 1983 (Caruncho 2024). Ademas, se pretende
explorar el uso de TikTok como una importante herramienta para amplificar y articular
discursos con las caracteristicas antes senaladas, dado el creciente protagonismo de esta
plataforma en la configuracion de la opinién publica, principalmente entre los sectores
mas jovenes.

El objetivo general es analizar como se configura el discurso de Javier Milei en TikTok
durante su campana presidencial en 2023 y en sus primeros cien dias de gobierno, con la
finalidad de identificar siresponde a unalogica populista. ;Es posible identificar cambios
en el discurso de Milei como candidato y como presidente?, ssu discurso en TikTok
justifica y legitima las medidas implementadas en sus primeros cien dias de gobierno?
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Se elige TikTok por su creciente uso con fines de comunicacion politica, ademas de su
popularidad y alcance tanto en Argentina como a nivel mundial. Por otro lado, Javier
Milei es de los lideres argentinos con mas cantidad de seguidores, con aproximadamente
2,9 millones hasta el momento de la publicacion de este articulo (Ariza et al. 2023).

La investigacion fue de caracter cualitativo y se analizo la cuenta principal @javiermileii y
la cuenta de apoyo @elpelucamilei. La decisién de analizar esta cuenta de apoyo —también
conocida como “cuenta satélite”— deriva de la relevancia de diversificar los contenidos
—y ampliarlos— por otros canales. Ademas, estas cuentas, manejadas por simpatizantes,
suelen personalizar el contenido para que se adapte lo mejor posible a cada plataforma y
asi, que consigan viralizarlo (Ariza et al. 2023). Cabe destacar que la cuenta satélite tiene,
hasta la publicacion de este trabajo, 4,4 millones de seguidores y mas de 94,4 millones de
“Me gusta”, en comparacion con la propia cuenta de Javier Milei, la cual tiene 25,8 millo-
nes de “Me gusta”.

El periodo seleccionado abarca del 24, de junio de 2023 (inicio de la campafa) hasta el
17 de noviembre de 2023 (Gltimo dia de campana), y del 10 de diciembre de 2023 (dia que
Milei asume como presidente) hasta el 18 de marzo de 2024, (primeros cien dias al mando).
Esto responde a la necesidad de analizar si existe alglin cambio de narrativa entre el
periodo de campana y el presidencial, asi como de estudiar si se inscribe en un contexto
de radicalizacion y polarizacion politica. Al contrastar ambas etapas, se puede revisar si
existen continuidades o transformaciones en el discurso del lider que busquen legitimar
las medidas adoptadas. Este andlisis aporta nuevos elementos de un espacio que ha sido
poco explorado, como es la construccion y adaptacion del discurso politico enmarcado en
un contexto de elevada polarizacién (Annunziata et al. 2024; Guerrero-Sierra et al. 2024).

Para esto, se retoma la propuesta del mito populista de Maria Esperanza Casullo (2019),
como herramienta de analisis discursivo y operativo, para examinar como se construyen
los elementos del héroe (sus caracteristicas, los motivos que lo llevan a la accion politica
y los argumentos que lo legitiman como outsider y como representante del “pueblo”),
el villano (traidor que busca dafar al héroe y a su “pueblo”) y el pueblo (unificado bajo
la definicion del lider) dentro de las narrativas difundidas en TikTok, asi como el papel
que desempena la performatividad digital en la consolidacion de su liderazgo politico. Es
importante comprender como cuenta el lider el pasado, presente y futuro, qué figuras o
hechos esgrime, a quién identifica como el “villano”, pues con esto logra consolidar y justi-
ficar su vinculo como representante del “pueblo” (Casullo 2019).

El mito populista puede contener todo tipo de programas e ideologias; sin embargo, lo
importante es la legitimacién de esa narrativa que explica los problemas del pueblo, quié-
nes son los causantes de su decadencia y, desde luego, quién es el lider capacitado que
lograra redimir y regresarle la grandeza. Una vez que se tienen identificados estos tres
elementos (lider, pueblo y héroe) es mas facil generar politicas de accién de “nosotros”
contra “ellos”. El lider populista —el héroe— se percibe como poseedor de cualidades
excepcionales y es ajeno al aparato politico tradicional, pero los seguidores, quienes son
los verdaderos protagonistas de su relato, deben reconocer esa excepcionalidad constan-
temente. De ahi que el populista apele a la palabra y a la imagen para sostener, de manera
permanente, ese aparente lazo que lo vincula directamente con el pueblo.

Luego de esta introduccion, se presentan los rasgos principales de la mediatizacion de la
politicay el contexto de la victoria presidencial de Javier Milei. Enseguida, se plantean las
discusiones sobre populismo, el discurso antipolitico y el contexto argentino. Después, se
exponen los resultados y se discuten, para, finalmente, cerrar con las conclusiones.
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La espectacularizacion y desafeccion politica

La mediatizacion de la politica, esto es, el protagonismo que los medios de comunicacion
hanadquirido dentro del ambito politico, ha sidouno delos principalesfenémenos sociales
en el siglo XXI. El sistema politico ha terminado por adoptar la dinamica de los medios con
el objetivo de atraer a audiencias cada vez mas fragmentadas. La influencia de estos en la
formacion de la opinién publica, la comunicacion y decisiones politicas hace que ningtin
actor e institucion desee quedarse fuera de esos espacios, por lo que entenderlos implica,
también, comprender las transformaciones de las democracias actuales (Del Pino 2024;
Esser y Strombéck 2014).

La historia del vinculo entre la esfera politica y los medios de comunicacion es de larga data.
A medida que la competencia mediatica se intensifico, la esfera politica comenzé a inte-
grar narrativas mas atractivas que le permitieran sobresalir entre los competidores. Esas
estrategias llevaron a que las figuras politicas optaran por posturas polémicas que atraje-
ran la atenciéon de los medios que, para tener un mayor alcance, daban prioridad a estos
perfiles, con lo que alimentaban la espectacularizacion de la politica (Mazzoleni 2014).

La espectacularizacion va acompanada, generalmente, de liderazgos carismaticos que
logran atraer a los espectadores al articular un discurso e imagen con el que se identifican
facilmente. El liderazgo politico cobra relevancia como “un proceso construido por los
sujetos de acuerdo con el contexto y las relaciones que desarrolla con otros individuos del
campo politico y social como sus seguidores, los ciudadanos y sus adversarios politicos,
entre otros” (Ariza 2024, 71). Ademas, el liderazgo tiene como factor comun la capacidad
de influir sobre otros, ya sea por su cargo, por algin acontecimiento en concreto o por su
valia personal (Baquerizo y Luzuriaga 2018). Se trata de la cualidad carismatica que detallo
Weber en su clasico texto El politico y el cientifico (1920] 1979).

Las personalidades carismaticas van en sintonia con la légica mediatica. Aquellas que,
en detrimento de los argumentos, se posicionan por medio de la espectacularizacion,
consiguen mayor cobertura (Baquerizo y Luzuriaga 2018). En ese sentido, la irrupcion de
nuevos actores politicos ha surgido en un entorno de descontento hacia gobiernos inefi-
cientes, lo cual ha generado figuras que, beneficiadas por el alcance de las plataformas
sociodigitales, promueven estilos discursivos que canalizan el sentimiento de frustra-
cién, como el caso de Donald Trump en Estados Unidos o el de Javier Milei en Argentina
(Ariza et al. 2023; Del Pino 2024).

Uno de los principales aspectos que responden al malestar generalizado durante las
ultimas décadas en Argentina es el econémico (Kessler y Vommaro 2021). La gestién de
Alberto Fernandez (2019-2023) alcanzo niveles de pobreza del 40,1%, caida de salarios del
6,2% respecto a 2019, mientras que la inflacion, uno de los elementos mas criticos de su
gobierno, llegd al 120% en 2023, con un acumulado de hasta un 779,2% durante todo el
mandato (Chequeado 2023).

El descontento social iba en aumento y buscaba nuevos cauces de expresion. Es ahi
cuando surge la figura de Javier Milei, representante de las nuevas derechas y autopro-
clamado como liberal-libertario. Su estilo de anticorreccion politica, su rechazo hacia
el establishment y hacia “la casta” politica, y sus discursos explosivos en medios de comu-
nicacién —principalmente en la televisién (Ariza et al. 2023)— lo convirtieron en una
figura reconocida en la sociedad argentina, capaz de atraer a sectores que encontraban en
su imagen de rebelde, una nueva posibilidad de cambio.

Economista de formacién, Milei se presenté como un tipo subversivo, sin tapujos e inco-
rrecto. A la vez que sefalaba los problemas de Argentina y explicaba con un discurso
técnico-econdémico como resolverlos, insultaba sin restricciones, afirmando que entendia
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alos sectores agraviados de la ciudadania que miraban con recelo al aparato estatal. Todos
estos aspectos le sirvieron para construir una marca personal que lo consolidé como una
estrella mediatica (Del Pino 2024,).

Los topicos mas comunes en la narrativa de Milei eran contra el Estado, al que considera
ineficiente y enemigo de lalibertad. El libre mercado y la defensa de la propiedad privada los
presentaba como la solucién moralmente necesaria frente a los males del socialismo. Milei
aprovechd la percepcién de un Estado agrandado, ineficaz al momento de resolver diversos
problemas de la sociedad argentina, para colocar en el centro al mercado como alternativa
frente a los privilegios de lo que el lider argentino considera “la casta” politica. Igualmente,
le traeria popularidad la critica hacia la agenda progresista imperante, con temas como el
feminismo contemporaneo (Annunziata et al. 2024; Del Pino 2024; Iazzetta 2023).

Sureconocimiento lo llevé a crear el partido La Libertad Avanza, con el que logro ser dipu-
tado nacional en 2021. Para continuar con su postura lejana del politico tradicional, sorted
su salario entre los ciudadanos que se registraban en una base de datos difundida por él
mismo (Ariza 2024). Desde su aparicién publica, Javier Milei se perfilé como el principal
representante de lo antipolitico, consecuencia de aquellos ecos de “Que se vayan todos,
que no quede ni uno solo”, de la crisis de 2001 (Annunziata et al. 2024).

Mas alla de los cuestionamientos hacia su figura y de ser etiquetado como alguien de
extrema derecha, la explicaciéon de su ascensoy su posterior victoria presidencial en 2023
no se debe tinicamente a su estilo radical. La incapacidad del Estado para atender a los
sectores populares y ofrecer un gobierno consistente en las tltimas décadas, asi como
los casos de corrupcion, erosionaron la confianza de la ciudadania. También es cierto
que lo anterior esta enmarcado en una crisis del sistema de partidos tradicional, el auge
de la interaccion en plataformas sociodigitales y los estragos causados por la pandemia
por la covid-19 en 2020 (Caruncho 2024; Del Pino 2024).

Para 2021, por ejemplo, un estudio realizado por el Instituto da Democracia e da Demo-
cratizacdo da Comunicacdo (INCT-IDDC citado en Iazzetta 2023) sefialaba que un 80% de
los encuestados no confiaba en las instituciones de justicia y un 84% no confiaba en los
partidos politicos. Para 2022, mas del 50% consideraba que los principales responsables
de los problemas del pais eran los malos dirigentes politicos, mientras que el 78% creia que
estos solo velaban por sus privilegios (INCT-IDDC citado en Iazzetta 2023).

Si bien Del Pino sefiala los elementos de la “hegemonia de los discursos gerenciales y el
individualismo” (2024, 3) como factores relacionados en la consolidacién de figuras como
Milei, lo cierto es que méas que un individualismo, son los malos manejos de gobiernos
de izquierda —como fueron los Kirchner y Alberto Fernandez, y el de centro-derecha de
Mauricio Macri— los que sugieren un evidente rechazo hacia las ideas progresistas y,
concretamente, hacia la figura del politico tradicional. Esto abre una ventana para que
tengan éxito los discursos que confrontan esas propuestas progresistas. No es que subi-
tamente el discurso individualista haya irrumpido a nivel mundial desde lo abstracto
—como si careciera de antecedentes—; mas bien, es la respuesta a un malestar social
justificado y, por supuesto, a una falta de autocritica de los gobiernos anteriores.

Lo anterior representa un problema para la mayoria de las democracias contemporaneas:
existen amplios sectores de la poblacion que carecen de representacion y de soluciones
a sus principales demandas, lo que acrecienta un malestar que desalienta el pluralismo
propio de una democracia eficiente. Asi, la aparicion de liderazgos radicales y de anti-
correccion politica se nutre de un contexto de frustracion e incertidumbre que habilita
medidas que empleen los medios necesarios para resolver los principales problemas
(Iazzetta 2023).
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Ahora bien, las plataformas sociodigitales fueron fundamentales para que Milei llegara a
la presidencia. Su personaje encajo en el esquema que estas plataformas premian: el show
por encima de los argumentos racionales (Ariza et al. 2023). Ademas, al contar con mayor
capacidad de viralizacion que la television tradicional, Milei se hizo rapidamente conocido
en ellas, particularmente, entre la poblacién que maés las utiliza: los jovenes.

Con veintiuna de las veinticuatro provincias conquistadas, y por mas de diez puntos de
diferencia, Milei derroté de manera contundente a Sergio Massa, candidato del oficia-
lismo y ministro de Economia. Alrededor del 70% de los menores de 24 afios declard su
intencién de votar por Milei, mientras que, como se puede ver en la figura 1, conforme
avanzaba la edad, aumentaba el apoyo a Massa (Andrino e Hidalgo 2023).

Figura 1. Intencion de voto a Massa y a Milei entre encuestados de cada grupo
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Nota: el celeste representa a Massa, mientras que el violeta a Milei.

Fuente: Andrino e Hidalgo (2023).

Como era de esperar, el 97% de los simpatizantes de Milei desaprobaba el gobierno de
Alberto Fernandez, al que Massa pertenecia. De igual manera, el 98% creia que la corrup-
cion iba en aumento y el 99% sentia que la criminalidad también crecia. Incluso, la mitad
de los seguidores de Massa coincidian en que la corrupcion y el crimen aumentaban
(Andrino e Hidalgo 2023).

La abrumadora intencién de voto hacia Milei por parte de los jovenes es el resultado de un
discurso que ha calado y que ha logrado posicionarse en los medios que estos méas consu-
men, como es el caso de TikTok. Esta plataforma de origen chino, y una de las mas usadas
en Argentina, ha crecido de manera exponencial en los tltimos afios, logrando mas de mil
millones de usuarios en 2023 a nivel mundial. Con aproximadamente mas del 70% de sus
usuarios menores de 35 afos, este espacio digital ha sido una herramienta de posiciona-
miento de laimagen de candidatos y, aunque se usa de manera reciente para comunicacion
politica, se ha situado poco a poco como un medio para atraer audiencias jovenes, en el que
los actores politicos pueden encontrar un nicho de oportunidad para esgrimir el lenguaje
antipolitico y extremo, asi como la exaltacion de las emociones en climas de hartazgos
sociales (Amnistia Internacional Argentina 2023; Guerrero-Sierra et al. 2024).

Populismo: politicos antipoliticos en el entorno digital

El rechazo a las élites politicas se ha vuelto comun en las democracias contemporaneas.
Movilizaciones y protestas ciudadanas cuestionan al sistema politico tradicional, mien-
tras que los liderazgos, ya sean de derecha o izquierda, proponen nuevas mediaciones
que rompan con los modelos tradicionales. Es decir, politicos cada vez mas antipoliti-
cos: politicos no-politicos (outsiders), frente a los politicos profesionales (tradicionales)
(Annunziata et al. 2024).
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La antipolitica va contra los privilegios derivados de pertenecer ala clase politica. Los diri-
gentesno son vistos como actores que llegan ahi por mérito propio, sino por un sistema que
les da ventajas, mas alla de su afiliacion partidista o ideolégica. La negatividad, presente
en sociedades inconformes con su realidad, es el alimento de la antipolitica. Sin embargo,
esto no significa una apatia ciudadana: decidir apoyar a un dirigente que se presenta como
outsider es el reflejo del rechazo activo, uno que no se queda en la indiferencia, sino que
se pronuncia por medio de la eleccion de esa clase de perfiles. Los politicos no-politicos
politizan la antipolitica (Ariza 2024).

Esa politizacién delo antipolitico utiliza otro lenguaje. Mientras figuras como Milei, catalo-
gadas bajo esta categoria, irrumpen con discursos antipoliticos para después integrarse a
ese mismo aparato, otras como Lopez Obrador en México, un lider antipolitico tradicional
—quien ha pasado toda su vida inmiscuido en el sistema politico mexicano—, se presen-
tan a si mismas como un tipo politico distinto, sin rechazar tajantemente la etiqueta de
politico. Asi pues, lo que realmente se cuestiona no es el aparato, sino quienes lo integran.

Esa critica exalta emociones que Rosanvallon (2020) clasifica como de “posicion” (sensa-
cién de desprecio o abandono), “inteleccién” (una explicacion del mundo) y emociones de
“accion”, las cuales llevan a no detenerse en la narrativa, sino a tomar medidas que pueden
radicalizar y llevar al extremo de rechazar a ciertos sectores de la sociedad, con lo que se
afirma la pertenencia a una comunidad. La sensacién de no ser reconocido, de sentirse
excluido de la sociedad, sobre todo de aquellos que ostentan el poder, asi como la de enfren-
tarse alasfallas del sistema democratico, suele ser explotada porlosliderazgos antipoliticos
y constituye la premisa de los liderazgos populistas actuales (Rosanvallon 2020).

El populismo es un concepto que se remonta al siglo pasado y que tiene su propia historia
en América Latina. Ha funcionado para denominar etapas muy concretas, reformulandose
a la par de las transformaciones sociales. La primera ola analizé los gobiernos de Perén
en Argentina, Cardenas en México y Vargas en Brasil, sucedidos en las décadas de 1950 y
1960. Una segunda ola denominé “neopopulismo” a aquellos gobiernos calificados como
neoliberales, caracterizados por liderazgos personalistas, como el de Fujimori en Pert o
el de Menem en Argentina. Finalmente, la tercera ola llegd con las victorias de lideres de
izquierda en la primera década del siglo XXI, cuestionados por sus discursos demagogi-
cos y posturas autoritarias, como el de Chavez en Venezuela o los Kirchner en Argentina
(Grigera 2017; Rosanvallon 2020).

La presencia de un lider fuerte y carismatico ha bastado, errbneamente, para denomi-
nar a ese lider como populista. Grigera (2017) cuestiona a los catalogados neopopulistas,
pues, segun afirma, en gran medida se les denominé asi por su caracter carismaético,
su llamado al pueblo y a la redistribucion de la riqueza, asi como por su nacionalismo.
No intentaron, escribe el autor, incorporar sistematicamente demandas democraticas
o articular la vision de un pueblo oprimido por élites abusivas. Por ejemplo, en el caso
de Menem, aparecian constantemente referencias liberales y de continuidad a gobier-
nos anteriores que no eran catalogados como populistas. Sin embargo, lideres como
Alberto Fujimori acabaron con comportamientos y medidas autoritarias. Por tanto, a
diferencia de décadas anteriores en las que el populismo se evaluaba en contraposicion al
fascismo o al totalitarismo, hoy en dia la discusién del populismo se analiza con respecto
ala democracia (Melo 2014).

Un elemento que se puede vislumbrar en el populismo desde los anélisis de la primera ola
eslaideadeincorporaralos grupos excluidos que se enfrentan a una sociedad en constante
cambio. Los populismos de la tercera ola—como los de Hugo Chavez, Evo Morales o Rafael
Correa— se posicionaron contra instituciones democraticas establecidas (consideradas
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como enemigas del pueblo) con un discurso antiélite, en contra de medidas vistas como
neoliberales, y trataron de posicionar al Estado nuevamente como el eje rector de la socie-
dad (Grigera 2017).

Ernesto Laclau, uno de los autores mas influyentes sobre el populismo de la tercera ola, lo
entiende como una logica politica que crea identidades por medio de cadenas de equiva-
lencia. La sociedad se divide en dos campos antagonicos: el “pueblo” y el “otro” que busca
dafarlo. Las cadenas de equivalencia son demandas del pueblo no absorbidas de manera
institucional, es decir, aquellas exigencias que no encuentran solucién a través de los
mecanismos ordinarios del sistema politico (partidos, parlamentos, instituciones, etc.),
y que, por consecuencia, se encarnan en un lider que, al integrar todas esas demandas, se
convierte en un significante vacio, esto es, un significante que no contiene un significado
fijo, sino que funciona como integrador de multiples sentidos (Grigera 2017). No obstante,
esta postura seria criticada, pues:

Asi, parece existir una identidad entre populismo y politica o democracia, pues
resulta dificil distinguirlos salvo por cierta fetichizacion del “pueblo” (ya presente
en el demos de la democracia) y una identificacion ex post de “demandas insatisfe-
chas”. En tltima instancia, tanto la condicion habilitante como el fenémeno resultan
demasiado genéricos, pues las demandas insatisfechas son un rasgo constante de
casi todo sistema politico. Ademas, este enfoque no distingue entre movimientos
populistas y populismo en el poder o populismo gobernante, y, por lo tanto, ofusca
la cuestion de cémo y bajo qué condiciones los primeros pueden convertirse en el
segundo. Es mas, sin un andlisis cuidadoso, puede conducir a una légica funciona-
lista. (Grigera 2017, 446)

Por su parte, Mudde y Rovira (2019) entienden al populismo como una ideologia “delgada”
que divide a la sociedad en dos campos homogéneos y antagénicos (el pueblo y las élites
corruptas), que necesita necesariamente adherirse a ideologias “gruesas” como el libera-
lismo o el socialismo para lograr llegar a publicos mas amplios. A su vez, tedricos como
Weyland y Ponton (2016) ven al populismo, mas alla de proyectos econémicos, como una
estrategia politica en la que el lider personalista busca construir una conexion con sus
seguidores sin intermediacion institucional.

Mas alla de las perspectivas anteriores, el caso argentino ofrece un panorama amplio
para observar las dinamicas de conflictos en las que se origina el populismo. Después
de décadas de crisis economicas, con la de 2001 como una de las peores en su historia,
Argentina se sumié nuevamente en una crisis acumulada durante los gobiernos populistas
de los Kirchner, de los que el pais pasaria de 37,8 a 2,6 en el Indice de Libertad Econémica
Mundial (Cachanosky 2018), pasando por Mauricio Macri, cuya gestion termind con
un indice de 10,6% de desempleo (Rivas Molina 2019), y alcanzando un punto climatico
con Alberto Fernandez. Esta inestabilidad contribuyé a una polarizacion extrema en la
sociedad argentina, manifestada en “la grieta”, expresion del periodista argentino Jorge
Lanata. Esta vision sefiala al kirchnerismo como responsable de establecer “una oposiciéon
dicotémica entre kirchneristas vs. antikirchneristas, que lejos de acotarse a controversias
politicas alcanzo a la cultura, quebrando vinculos laborales y profesionales e inclusive
penetrando el espacio privado mismo, cercenando asi a familias, amistades, noviazgos,
ete.” (Biglieri y Perell6 2020, 3).

El populismo, acompafiado de la jerga antipolitica, estimula el resentimiento y construye
un escenario en el que el otro es visto como ilegitimo. El populismo de izquierda y de dere-
cha, aunque distintos en sus proyectos econdémicos, se disputan los conceptos de “pueblo”
y de “enemigos del pueblo”. En el de izquierda, el pueblo esta conformado por los sectores
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mas vulnerables y los enemigos son, generalmente, las élites econémicas; en cambio, los
populismos de derecha abogan por retornar a los valores tradicionales, priorizan la liber-
tad individual y rechazan los aspectos culturales (Rosanvallon 2020).

En esa categoria de derecha radical, que construye proyectos politicos desde el liberalismo
politico, nacionalismo o conservadurismo, se ha considerado situar a Javier Milei, por su
defensa a ultranza de la libertad individual y su rechazo a la agenda progresista. Milei
emerge como una figura que no pertenece al sistema politico y se presenta como alguien
distinto a “los de siempre”, que esta dispuesto a combatirlos (Ariza 2024; Caruncho 2024).
Previo a su victoria presidencial en 2023:

Javier Milei le venia hablando desde el afio 2021 a un ciudadano que no se sentia
escuchado por la clase politica argentina y que no observaba que sus demandas sean
satisfechas por el Estado. Milei realiza desde un inicio una dicotomia entre aquellos
“argentinos de bien” y los otros. Los otros son caracterizados por su dependencia
del dinero publico. Es decir, son aquellos que reciben subsidios o salarios del Estado
nacional que no realizan una contraprestacion de trabajo que merezca ese financia-
miento. (Ariza 2024, 78)

En el contexto mediatico en el que se apoyan los populistas, Milei encontré un espacio
importante para amplificar su discurso. La popularidad que consigui6 apareciendo en los
medios de comunicacion se relacionaria con lo que Mazzoleni (2014) denomina populismo
medidtico, en el que los populistas aprovechan los espacios en los medios y, a su vez, estos
pueden generar un clima favorable de aceptacién hacia esos perfiles carismaticos con
narrativas antipoliticas.

Los medios suelen cubrir con mayor atencion aquellos hechos que rompan con el marco
de lo cotidiano. Los discursos populistas acaparan esa cobertura mediatica al presentar
discursos emotivos y, principalmente, desafian al orden establecido. Por lo tanto, el popu-
lismo se amplifica ahi donde los medios priorizan el entretenimiento:

Los medios sensacionalistas sirven, muchas veces, de escenario privilegiado para
los movimientos populistas, contribuyendo en la difusiéon de sus mensajes y garan-
tizando una cierta “legitimidad mediatica” esencial en las disputas politicas contra
los enemigos internos y externos [...] Los movimientos populistas, y sobre todo los
rasgos de personalidad de los dirigentes politicos que provocan una cierta ruptura
con el discurso politicamente correcto, son un apetecible producto periodistico para
la prensa sensacionalista, para los talk shows televisivos y para otros productos del
politainment. La personalizacion, la novelizacion, la dramaticidad y la espectaculari-
zacion de los hechos son caracteristicas de la logica de los medios que se combinan
con las estrategias discursivas de la politica pop, tan utilizadas por muchos dirigen-
tes populistas. (Prior 2021, 54)

Por un lado, se encuentra la narrativa populista que alienta el malestar social y, por
otro, esté el discurso de las autoridades e instituciones cuestionadas que buscan miti-
gar los embates populistas por medio del orden social y el respeto institucional, lo que
dificulta sostener la descarga emocional de la ciudadania que ha sido canalizada por el
populismo (Prior 2021). El lider populista estimula el descontento social en las nuevas
plataformas sociodigitales, las cuales permiten una comunicacion directa entre el lider
y sus seguidores. Si bien los medios de comunicacion tradicionales pueden enfocarse
en coberturas sensacionalistas, existen también medios que se basan en el rigor infor-
mativo y se adhieren a normas profesionales, que el populismo logra sortear en los
espacios digitales al difundir libremente su discurso sin la exigencia que tendria en
otros espacios (Prior 2021). Alli, el usuario ya no es un mero receptor, sino que interviene
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en la esfera digital con la creacion y viralizacion de contenido, como es el caso de X o
de TikTok. Desde luego, esta dindmica es alentada y aprovechada por los populistas
(Guerrero-Sierra et al. 2024).

Los casos recientes de populistas que han resurgido en ese panorama digital son Donald
Trump en Estados Unidos, Nayib Bukele en El Salvador o Jair Bolsonaro en Brasil, todos
cuestionados por sus estrategias autoritarias. Estos populismos, catalogados de derecha,
concentran sus estrategias en temas como la inmigracion, la corrupcion de la clase politica,
la criminalidad y la seguridad nacional, y sus argumentos se aprovechan al maximo por
medio de recursos emocionales que buscan despertar resentimiento y rechazo (Prior 2021).

Es importante aclarar que diversos lideres populistas han buscado tener su propio medio
de comunicacion, como el programa Ald, presidente de Hugo Chavez o las conferencias
matutinas, “Las mananeras”, de Lopez Obrador. Si bien el espacio digital promueve mayor
libertad de expresion, también es cierto que los liderazgos populistas se sirven de los
climas de polarizaciéon y desinformacién que imposibilitan el contraste y la difusién de
opiniones diversas, lo cual termina por perjudicar el debate democratico. Y es que, como
senala Nadia Urbinati, el populismo es un fenémeno que se desarrolla dentro de la demo-
cracia y, aunque representa un reto complicado por la polarizacion que desencadena al
retar sus instituciones e instrumentos, no termina por socavarlos, pues, de hacerlo, se
convertiria en otro tipo de fenémeno (Urbinati citado en Jaramillo 2023).

Para entender el éxito de los lideres populistas es necesario comprender como funcio-
nan y como logran llegar al poder y mantenerse en él, pese a ser figuras cuestionadas, ya
sea por desconfianza a su capacidad o a su discurso radical. En este punto se retoma la
propuesta de Casullo (2019), la cual, mas alla de politicas econémicas, publicas o de coali-
ciones gubernamentales, se centra en el populismo como un discurso performativo, que
tiene efectos en la construccion de identidades entre “ellos” y “nosotros”, siempre descri-
tas por el lider a través del mito populista.

El mito populista busca contar una historia en la que esta presente un héroe (el lider), el
pueblo (integrado por quien el lider decida) y el villano (élites corruptas que buscan dafiar
al pueblo). Esta clase de narrativas tiene efectos importantes no solo en la construcciéon
de identidades politicas, sino también en la formacion de repertorios para la accion al
determinar quiénes son los enemigos y aliados y, por consecuencia, qué se debe hacer con
unosy con otros (Casullo 2019).

El populismo se construye principalmente desde el relato y la denuncia, de ahi la rele-
vancia en destacar el uso de la palabra politica acompanada de apelaciones emocionales
y antagonismos. No obstante, los perfomances corporales han adquirido mayor trascen-
dencia al momento de analizar los liderazgos populistas: es tanto lo que se dice y el como
se dice corporalmente; el tono, la vestimenta, los gestos, entre otros aspectos, todos son
fundamentales para entender el alcance y éxito del discurso populista (Casullo 2020).

A continuacion, se presentan los resultados del analisis.

Resultados y discusion

Durante el periodo estudiado, la cuenta oficial de Javier Milei (@javiermileii) publicé un
total de 19 videos, de los cuales 11 corresponden a la época de campana y 8 a los prime-
ros cien dias en el gobierno. Por su parte, la cuenta satélite o de apoyo (@elpelucamilei)
publico un total de 45 videos durante la campana y 61 ya como presidente en funciones,
ademas, diversificé mas el contenido y lo adapté a los formatos de TikTok (en cuanto a
musica, cortes dinamicos, edicion visual, ete.).
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Por ejemplo, ninguno de los 11 videos que la cuenta oficial publicé durante la campania
tuvo edicion audiovisual. Si bien fueron breves, se concentraron en videos de pregunta
y respuesta, con Milei viendo y hablando directamente a la cAmara. Hay videos como el
del 25 de julio de 2023 (imagen 1) en el que se le ve al entonces candidato presidencial
acariciando y besando cachorros, tema popular en la plataforma, en la que se premia lo
emocional y en la que se trata de humanizarlo. Cabe destacar que ese video fue el mas
visto de la cuenta oficial durante la camparfia, con mas de nueve millones de vistas. Por el
contrario, de los 45 videos de la cuenta @elpelucamilei durante la campana, solo cuatro
no tuvieron edicién, como el del 13 de noviembre de 2023, el cual es un recorte del debate
presidencial (imagen 2).

Imagen 1. Javier Milei besando cachorros (cuenta oficial)

@% javiermileii m
Javier Milei - 2023-7-25
VIVA LA LIBERTAD CARAJO!!! #mileipresidente #milei2023
#javiermilei #javiermilei2023 #argentinaar #fyp

13 original sound - Javier Milei

@ stk @ s6a 343K @0 ®0 »

p tiktok. 7259..  Copiar enlace

Comentarios (8641) Videos del creador

mai, saturno y el rio
‘ milei con politicos: & (v}
milei con perritos: %
der

or 143 respuestas v

PARA ELLOS TAMBIF" @ Milei: vos también vas a ser dolarizado V)
VOY A GOBERNAR ¥ 023 2

der

AT 1unn

Afiadir comentario. @ ®

Fuente: @javiermileii en TikTok, 25 de julio de 2023.

Imagen 2. Debate presidencial (cuenta satélite)

{ Buscar contenidoggiaciapado & elpelucamilei m
. zMilei El Peluca Milei - 2023-11-13
pa— Milei exploté contra Massa en el debate #JavierMilei #cfk

#Massa #MileiPresidente #Milei2023 #macri

11 sonido original - EI Peluca Milei

@ 23k @ 106 5801 [ X7 KoK § I

tiktok 75..  Copiar enlace

Comentarios (1706) Videos del creador

Homero
ESE ES MI PRESIDENTE, VAMOS MILEI@ B & & O

27 respuestas v

(i | heavy
| Massa: le pregunta algo a milei V)
'“l 1 milei: le contesta 206

Sicontesto]si o0 no Massa: le hace la misma pregunta

r 20 respuestas v

Afiadir comentario. @ ®

Fuente: @elpelucamilei en TikTok, 13 de noviembre de 2023.

Por lo tanto, mientras que la cuenta oficial publicé menos videosy sin edicién, la cuenta de
apoyo no solo subié mucho mas contenido, sino que busco6 adaptarlo con al menos alguna
edicién audiovisual atractiva que estuviera en sintonia con la dinamica de la plataforma,
como musica de fondo, imagenes, ete. (Grafico 1).
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Durante la campaiia
Videos de la cuenta . Videos de la cuenta Videos de la Videos de la
oficial de Milei con oficial de Milei sin cuenta satélite cuenta satélite
edicion audiovisual. edicion audiovisual. con edicion. sin edicion.

Fuente: elaboracion propia con base en la informacion recolectada.

El video que mas se adapta a la logica de TikTok es el del 1. de noviembre de 2023 que
publico la cuenta satélite (imagen 3), ya que tiene musica emotiva de fondo, recortes rapi-
dos, imagenes y videos de Milei con efectos especiales. Por otra parte, en videos como el
del 11 de septiembre de 2023, de la misma cuenta de apoyo, se observa a un Milei empatico
con sus mascotas, con musica emotiva de fondo. Este video trata de humanizarlo frente a
las criticas del que entonces era su principal rival en las elecciones, el candidato oficialista,
Sergio Massa. El video del 23 de septiembre de 2023 muestra a un Milei conmovido, soste-
niendo un bastén que emula al presidencial, con musica emotiva de fondo. Asf, es posible
identificar una linea entre ambas cuentas que intentan explotar una imagen mas humana.

Imagen 3. Video con fragmentos mezclados de Javier Milei durante la campana (cuenta satélite)

elpelucamilei m
€l Peluca Milei - 2023-11-1
CONTINUIDAD O CAMBIO. Todos con Milei el 19 de noviembre
#javiermilei #mileipresidente== #macri #cristina #massa

2 sonido original - Asesoides :D

@ usk @ 255 R 147K @ 0 00 »

tiktok Ipel / Copiar enlace
Comentarios (2759) Videos del creador

9 Lisaow
FUERZA MASSA TENES Q VENCER A ESTE V]

TRAIDOR DESEARE Q GANES VOS MASSA TQM
SOS MI HEROEW YWY

tomas18marino
avos te vende la merca o que? V]

@ Axel
vote a massa pero es un caos esto, le daré la (v}
oportunidad a milei
v
VAYAN Y DEN » oyian
LA PELEA W csmiciotzeiza V)

Fuente: @elpelucamilei en TikTok, 1.° de noviembre de 2023.

En cuanto a la faceta discursiva, desde el primer video analizado de la cuenta oficial, Milei
se distancia de la figura politica tradicional al ser cuestionado por el financiamiento de
su campana. El “héroe” financia su propia campaiia: “claro, eso a los politicos tradicio-
nales les molesta. ;Saben por qué les molesta? Porque ellos se financian con la guita de
los impuestos, es decir, se roban lo que vos le pagas, para hacer campaiia [...] se termino
este sistema corrupto donde la gente de bien tiene que pagar las locuras de los politicos”
(@javiermileii en TikTok, 4. de julio de 2023).
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Otro de los videos populares de la cuenta oficial es el del 4 de agosto de 2023, con mas
de tres millones de vistas. En este se puede ver a Milei proponiendo la eliminacion de
diversos ministerios, con un grito euforico de “jAfuera!”, mientras arranca de una piza-
rra los nombres de dichos ministerios (imagen 4). En dicho video, el “héroe” identifica al
“villano” que ha dafiado al pueblo como el Estado, lo considera excesivo y lo califica como
“la gran raviolada que es el Estado, el gran curro y la fuente de la decadencia argentina”
(@javiermileii en TikTok, 4. de agosto de 2023). Este posicionamiento rectifica la postura
liberal-libertaria que propone Milei, con un Estado minimo, al que, segtin el video, reduci-
ria gran parte de la burocracia, al grito de su lema “;Viva la libertad carajo!”. Los gestos, el
tono devozylaimagen de Milei en este tipo de videos refuerzan su narrativa radical, lo que
evidencia lo senalado por Casullo (2020) al destacar que el populismo incorpora, ademas
del relato, la teatralidad y la intensidad gestual para transmitir conviccion a las audiencias.

Imagen 4. Anuncio de reduccién de Ministerios (cuenta oficial)
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Fuente: @javiermileii en TikTok, 4 de agosto de 2023.

En el video del 24 de octubre de 2023, al ser cuestionado por lo que se definia el dia de las
votaciones, Milei presento el discurso mas dicotémico de la campana, en el que declaro
que “se define el kirchnerismo o libertad. Se define los presos sueltos o los presos tras
las rejas; se define inflacion o estabilidad, estancamiento o crecimiento, populismo o
republica. Massa, el ministro fracasado, o Milei, la esperanza del cambio, jviva la libertad,
carajo!” (@javiermileii en TikTok, 24 de octubre de 2023). En esa descripcion se encuentra
la configuracion discursiva que articula el “héroe” como simbolo de esperanza y resulta-
dos; el “villano”, encarnado en Massa, representante del establishment; y el movimiento,
que estaria integrado por el argumento de la libertad. Llama la atencién la referencia
al “populismo”, al que Milei contrapone la reptblica y al que, desde luego, asocia con el
kirchnerismo y lo que considera la politica tradicional, haciendo referencia a la historia
populista que tiene Argentina.

En la misma linea, la cuenta satélite profundiza en esa narrativa, como queda reflejado
en el video del 26 de julio de 2023 (imagen 5) en el que rememora el cantico de la crisis
de 2001, “jQué se vayan todos!”, y en el que se incluye él mismo dentro de los afectados
por esa “casta de mierda” que “cuando pedimos que se fueran todos y no se fue ninguno y
se quedaron todos, por eso tienen terror cuando les cantamos, ;qué cosa? jQue se vayan
todos, que no quede ni uno solo!” (@elpelucamilei en TikTok, 26 de julio de 2023).
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Imagen 5. Llamado al grito “Qué se vayan todos” (cuenta satélite)
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Fuente: @elpelucamilei en TikTok, 26 de julio de 2023.

El video anterior se vincula con el del 10 de agosto de 2023, en el que el discurso de lo
antipolitico se posiciona frente al establishment. Aqui la edicién juega un rol importante:
mientras pasan figuras politicas reconocidas, parece que Milei las estuviera vigilando y,
al mismo tiempo, rechazando (imagen 6). Declara el lider argentino: “;Quiénes son los
que estan proponiendo las soluciones? Recién, todos los que pasaron, que son parte del
problema, llevan anos, son los mismos de siempre [...] Basta de estos hipdcritas que dicen
que van arreglar algo cuando llevan cuarenta afnos y no arreglan nada” (@elpelucamilei en
TikTok, 10 de agosto de 2023).

Imagen 6. Javier Milei cuestiona la respuesta politica ante la inseguridad (cuenta satélite)
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Fuente: @elpelucamilei en TikTok, 10 de agosto de 2023.

Milei trata de legitimarse como outsider, sumandose al pueblo agraviado por “la casta” y
calificando a Sergio Massa como el “rey de la casta” (@elpelucamilei en TikTok, 29 de octu-
bre de 2023). Pero el discurso de Milei en campana también buscé incentivar a la accion,
llamaba a votar “sin miedo, porque el miedo paralizay si te paralizas, beneficias al statu quo,
a ese statu quo que nos empobrece” (@elpelucamilei en TikTok, 11 de noviembre de 2023).
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Los senalamientos hacia otros sectores como al Consejo Nacional de Investigaciones
Cientificas y Técnicas (Conicet) en el video del 18 de agosto de 2023 o a periodistas en
el video del 4. de septiembre de 2023, acompafiados de un estilo colérico y que llamaba
la accion, integra lo que Rosanvallon (2020) describe como la exaltacion de emociones
— posicion, inteleccion y accion—, las cuales llevan a no detenerse en la narrativa, sino
a tomar medidas que pueden llevar al extremo de rechazar a ciertos sectores de la socie-

dad, con lo que se afirma la pertenencia a una comunidad.

Por otro lado, llama la atencién que la mayoria de los videos durante la camparia (més exac-
tamente 30 de ellos) de la cuenta @elpelucamilei se componen de fragmentos televisivos,

lo que reafirma el papel preponderante que ha tenido Milei en ese espacio (ver tabla 1).

Tabla 1. Tipos de videos difundidos en las cuentas oficial y satélite durante la camparia presidencial

Cuenta Videos pronios Videos tomados de Videos tomados
prop laTV de YouTube
@javiermileii 10 o] o]
@elpelucamilei 1 30 4

Fuente: elaboracion propia.

Por ultimo, se observa un pragmatismo politico, aunque eso implique negociar con
“la casta”. En el video del 29 de septiembre de 2023, Milei afirmaba su abierto rechazo
hacia otra de las candidatas presidenciales, Patricia Bullrich, a quien habia cuestionado
ferozmente. Sin embargo, para el 30 de octubre de 2023, la postura cambid y ahora ambos
cerraban filas, pues, en medio de una entrevista televisiva, el lider argentino declaraba
que “la prioridad es el cambio, porque si usted se fija, los que queremos el cambio somos
la mayoria [...] entonces no es miedo al kirchnerismo, el kirchnerismo es una monstruo-
sidad, es una monstruosidad que esta terminada y que solamente puede revivir si solo

nosotros nos equivocamos” (@elpelucamilei en TikTok, 30 de octubre de 2023).

El 10 de diciembre de 2023 Javier Milei asume la presidencia y desde ese momento hasta
el 18 de marzo de 2024, fecha en la que se cumplen los primeros cien dias de su gobierno,
la cuenta oficial publico 8 videos, mientras que la satélite 61. La mayoria de los videos de la
cuentade apoyo fueron tomados de la televisién, mientras que los videos de la cuenta oficial

practicamente no tuvieron edicion audiovisual, lo que marca una linea de continuidad.

El video més visto de la cuenta oficial es el del 10 de diciembre de 2023, en el que Milei
se sienta en la silla presidencial. Tiene mas de 34 millones de vistas, a pesar de no tener
ediciéon audiovisual (imagen 7). Una vez mas, hay escasa produccion de videos por parte
de la cuenta oficial, en la que predominan aquellos tomando protesta. El video del 15 de
diciembre de 2023 muestra a Milei sorteando su sueldo, en esa linea del “héroe” distinto
al resto que habia mostrado en campana. Por tltimo, el video del 22 de febrero de 2024
exhibe una vez mas la dindmica de pregunta y respuesta, en la que Milei, en consonancia
con lo que hizo en la campana, afirma que cerraria el Instituto Nacional contra la Discri-
minacion, la Xenofobia y el Racismo (INADI) al que llamé “la policia del pensamiento del
kirchnerismo”. Incluso, para evocar aquel exitoso video de los ministerios, despide el video

con un “El INADI, jafuera!” (@javiermileii en TikTok, 22 de febrero de 2024).
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Imagen 7. Javier Milei sentandose en la silla presidencial (cuenta oficial)
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Fuente: @javiermileii en TikTok, 10 de diciembre de 2023.

Por su parte, la cuenta satélite vuelve a potenciar la l6gica mediatica de TikTok, con videos
en los que se presentan canciones virales en torno a Milei (@elpelucamilei en TikTok,
27 de diciembre de 2023). Los contenidos se componen, al igual que en la campana, mayo-
ritariamente de fragmentos televisivos (tabla 2), y se prioriza una imagen maés institucional
(imagenes 8y 9) en la que se le ve viajando y cercano a la ciudadania.

Tabla 2. Tipos de videos difundidos en las cuentas oficial y satélite durante los primeros cien dias
de gobierno

Cuenta T Videos tomados de Videos tomados
laTVv de YouTube
@javiermileii 7 1 0
@elpelucamilei 19 39 3

Fuente: elaboracion propia.

Imagen 8. Video publicados por la cuenta satélite de corte mas institucional
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Fuente: @elpelucamilei en TikTok, 5 de febrero de 2024.
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Imagen 9. Video publicados por la cuenta satélite de corte mas institucional
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Fuente: @elpelucamilei en TikTok, 1.° de junio de 2024.

Con relacion al ultimo punto, la cuenta de apoyo mostré a un Milei que no rompié con
el discurso de campania, sino que, por el contrario, se legitimé con las medidas guberna-
mentales. En el video del 2 de febrero de 2024 se ve un fragmento televisivo del “héroe”
presentandose como un lider valiente y con coraje, todo esto previo a su llegada a la presi-
dencia. El video corta y muestra los votos a favor de una serie de reformas propuestas por
el Gobierno de Milei (imagen 10).

Imagen 10. Video en el que se muestran los votos a favor de reformas propuestas por el Gobierno de
Javier Milei (cuenta satélite)

Buscar contenidoeelagigpado elpelucamilei m
rMilei El Peluca Milei - 2024-2-2
TIEMPO DE VOTACION COMIENZA LA RECONSTRUCCION NACIONAL ar &
00_01 _06 ileipresi #milei2023 i
. . 1 sonido original - El Peluca Milei
@ sock @ 48 3617 OOO »
p: tiktok. 3. Copiar enlace
Comentarios (48) Videos del creador
Q maxi..
'vamos pelucaaa ye voto 4 afios mas!! todo ()
sacrificio tiene su recompensa 342

2024

Ver 16

ﬁ andrua2311
entiendan que Miley nunca mintié , siempre dijo lo Q
que iba hacer, te vuelvo a elegir mi presi @ 160

2024-2-5 Respondel

Ver 1 respuesta v

Afiadir comentario... @ ®

Fuente: @elpelucamilei en TikTok, 2 de febrero de 2024.

Otro de los videos relevantes es el del 19 de febrero de 2024, en el que, al ser considerado
por un periodista como un politico maés, el lider argentino contestd: “Pero yo si piso la
calle” (@elpelucamilei en TikTok, 19 de febrero de 2024), es decir, el “héroe” no puede ser
al mismo tiempo el “villano”, porque eso implicaria traicionar al “pueblo”.

Cabe resaltar los videos del 24, de febrero de 2025 y del 25 de febrero de 2024 en los que
la cuenta satélite aprovecha los discursos de Milei en Estados Unidos, criticando a los
socialistas y viéndose cercano a Trump. Incluso, Milei llega a adaptar el “Make America
Great Again” a “Make Argentina Great Again”, con la intencion de mostrar ese musculo de
apoyo internacional.
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Por ultimo, el video del 3 de marzo de 2024 es un fragmento del discurso dado por el
presidente en el que hace un llamado a la clase politica que “no quieren abandonar
los privilegios del antiguo régimen”, a la vez que enuncia a los que considera que buscan
danar a su gobierno y a la sociedad argentina. El video cierra con una edicion de audio en
la que se insertan ruidos de aplausos, mientras Milei comenta “que si lo que buscan es el
conflicto, conflicto tendran” (@elpelucamilei en TikTok, 3 de marzo de 2024).

Conclusiones

Las publicaciones en la cuenta oficial son escasas y no utilizan videos con la légica de
TikTok, los cuales suelen mezclar humor, entretenimiento y musica (Ariza et al. 2023). No
obstante, eso no les impide acumular millones de vistas; aunque si llama la atencién que
una personalidad que tuvo éxito en la television tradicional, y que tiene un estilo polémico
propio de las dindmicas de viralizacion, no explote esas mismas cualidades en una plata-
forma tan importante como TikTok, mas ain si se toma en cuenta que dicha plataforma
es de las més utilizadas por los jovenes, base de apoyo importante para Milei. También
llama la atencion que, practicamente, no hay menciones a su partido, lo que confirma el
protagonismo del lider argentino.

Por otro lado, la cuenta satélite demostré ser més efectiva en la adaptacion y creacion de
contenido dentro de TikTok. Es interesante la mezcla entre contenidos televisivos y carac-
teristicas digitales, lo que podria considerarse como una especie de hibridacién mediatica
que enfrenta el propio discurso en medios tradicionales. Con esto, se refuerzan los mensa-
jes deseados y se resignifican las interpretaciones de lo que el lider politico afirma o hace,
dramatizando sus acciones.

El anélisis efectuado demuestra que Milei representa el caso de un lider populista. Los
rasgos que lo muestran como el “héroe” que hara a “Argentina grande otra vez” al enfrentar
ala “casta” y representando a los “argentinos de bien” comprueban su cualidad populista.
Asimismo, la imagen de Milei, sus gestos y reacciones corporales intensas, reflejan lo que
se senal6 anteriormente: dentro del populismo no solo influye el uso de narrativas, sino
también los performances corporales con los que estas narrativas se cuentan. El cuerpo
es una parte fundamental para reforzar la conexion emocional y vincular la palabra
con acciones. La teatralidad no es solamente un complemento, sino un recurso del lide-
razgo populista que, al utilizarse, dramatiza la confrontacion entre el pueblo y el villano
(Casullo 2020).

El discurso entre la campafia y los primeros cien dias de gobierno practicamente no vario,
aungue la segunda etapa fue de mayor institucionalizacién, es decir, su discurso estuvo
més enfocado en términos de funciones de gobierno, con un tono presidencial, aunque
sin abandonar las consignas confrontativas de camparia. Con esto, es posible vislum-
brar el proceso del populismo en campana, que denunciaba al sistema sin ser parte de
él, y el populismo una vez en el poder, que continuia rechazando su etiqueta de politico
pese a integrarse en las dinamicas del Estado. Aceptar formar parte del enemigo, en este
caso del Estado, acabaria con la narrativa antisistema y de confrontacion. El lider argen-
tino mantiene esa estrategia, la cual le provee legitimidad para asegurar que lo combate
desde dentro.

Hay trabajos que lo catalogan como un “liderazgo de multitudes” (Caruncho 2024), “patan
politico” (Guerrero-Sierra et al. 2024) o “populista empresarial” (Del Pino 2024); lo cierto
es que cada una de esas categorias resulta ser inexacta. El liderazgo de multitudes es ambi-
guo y bastante amplio como para dotarlo de especificidad. El “patan politico” que rechaza
el establishment, la correccion politica y que se ve a si mismo como una urgencia necesa-
ria, se queda en un aspecto de estilo discursivo de malos modales que, ademas, parte de
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una premisa peyorativa (el “patan”) y no profundiza en el contexto en el que emerge ni en
las demandas que canaliza. Por tltimo, el “populismo empresarial” representa una nueva
figura de populista encarnada en las recientes victorias de empresarios que se presentan
como lideres forjados desde el éxito en los negocios. Aunque esa propuesta es atractiva,
corre el riesgo de derivar en cualquier nocion: podria existir un populismo militar, un
populismo sindical, un populismo religioso y un largo etcétera. De este modo, el término
se vacia de contenido, convirtiéndose en una etiqueta maleable sin fuerza explicativa.

Si antes se han referido a las tres olas de populismo, pareceria que actualmente se desa-
rrolla una cuarta ola, situada en un populismo mediatico, que aprovecha los espacios de
las plataformas sociodigitales. La retérica antipolitica es el motor de su narrativa y los
medios digitales, que esquivan muchas veces los cuestionamientos de un medio tradi-
cional, funcionan como canales desregulados que amplifican discursos emocionales,
polarizantes y disruptivos.

Rosanvallon (2020) ya ha dejado en claro que las emociones como el miedo y la ira son
factores determinantes para la adhesion al populismo. Al respecto, es importante subra-
yar que, el “populismo antipolitico” de Milei, no es esencialmente antidemocratico, pues,
tal y como se constata en el analisis efectuado, el lider argentino no arremete contra el
sistema democratico como preferencia de régimen politico, por lo tanto:

Es probable que los sentimientos y discursos antipoliticos se transformen en rasgos
duraderos de las democracias contemporaneas, es decir, que la democracia conviva
con una desconfianza y enojo con “los politicos”, expresados con mas o menos inten-
sidad, a veces bajo la forma de protestas y estallidos, y otras bajo la de la emergencia
de movimientos con lideres outsiders. La activacion de la antipolitica democratica
podria incluso producir por ciclos la renovacion de los liderazgos y de los vinculos
representativos. (Annunziata et al. 2024, 40)

En el caso concreto de Milei, antes de calificar de extrema derecha todo aquello que cues-
tiona una determinada agenda, habria que preguntarse por qué este tipo de liderazgos
logra calar hondo en escenarios gobernados por la izquierda, particularmente en temas
progresistas en los que diversos sectores de la sociedad que no estan de acuerdo, no debe-
rian ser catalogados como enemigos. Ignorar este fenémeno o simplemente descalificarlo
impide comprender realmente el malestar social que lo alimenta, con lo que se contribuye
a reforzar liderazgos radicales.

Para finalizar, queda pendiente explorar los discursos de Javier Milei en YouTube, en los
que también es bastante popular, asi como la interaccién entre los usuarios, para aportar
nueva informacion sobre los climas de polarizacion en espacios digitales. Se recomienda
extender el periodo de analisis con la finalidad de contrastar el discurso con las medidas
implementadas en un intervalo mas extenso de gobierno.
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