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Resumen: Este articulo estudia la emergencia y consolidacion de las librerias en Colombia. Limitado a la segunda
mitad del siglo XIX, se exploran los factores que impulsaron tanto la aparicion y relativa especializacién del oficio
librero como la circulacién comercial del libro para este periodo. Se plantea que la vinculacién de las librerias con las
redes de comercio internacional fue clave para su organizacion, siempre en alineacion con cambios en el mercado
nacional del libro y el universo lector local. Asi, el articulo aporta una caracterizacion de las librerias decimondnicas,
que releva el rol comercial de sus catalogos, sus giros hacia el ambito editorial y sus lazos con el poder politico.

Palabras clave: libreria, librero, consumo, Colombia, catdlogos (Thesaurus); colecciones editoriales (Autor).

The Emergence of Colombian Bookstores. Connections, Consumptions and Editorial
Changes in the Second half of the 19th Century

Abstract: This article studies the emergence and consolidation of the bookstores in Colombia. Focusing on the
first half of the 19th Century, the elements that originated the fairly specialized profession of the booksellers
as well as the commercial circulation of books during this period are explored here. This paper argues that the
relationship between bookstores and international trade networks was a key element for their organization,
always in alignment with changes in the national book market and the local radio of readers. Thus, the paper
provides a characterization of the nineteenth-century booksellers, highlighting the commercial role of the
catalogues, their shift toward the editorial environment and its connections to the political power.
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O surgimento das livrarias colombianas. Conexdes, consumos e reviravoltas editoriais
na segunda metade do século XIX

Resumo: Este artigo estuda a emergéncia e a consolidacdo das livrarias na Colémbia. Limitado a segunda
metade do século XIX, exploram-se os fatores que impulsionaram tanto o surgimento e a relativa
especializa¢do do oficio livreiro quanto a circulagio comercial do livro para esse periodo. Propde-se que a
vinculagdo das livrarias com redes de comércio internacional foi fundamental para sua organizacdo, sempre
alinhada a mudancas no mercado nacional do livro e ao universo leitor local. Assim, o artigo contribui com
uma caracterizacdo das livrarias do século em questio, que releva o papel comercial de seus catilogos, suas
reviravoltas no dmbito editorial e seus lacos com o poder politico.

Palavras-chave: catdlogos, Colombia, consumo, livraria (Thesaurus); livreiro, colegdes editoriais (Autor).
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Introduccién

El papel de los libreros y de las librerias en la vida sociocultural colombiana estd todavia por
estudiar. Al igual que otros asuntos vinculados al mundo de la cultura impresa, los agentes y esta-
blecimientos dedicados al comercio de libros en Colombia han carecido de exdmenes histdricos
sistematicos. Aunque existen ensayos sobre algunas librerias, y crénicas que documentan sus aje-
treos y actividades, junto a algunas aproximaciones socioldgicas valiosas’, ni la historia econémica
ni la historia cultural colombiana parecen interesarse por la vida de estos lugares ni por la de sus
responsables®. Esto conlleva una clara ausencia de estudios que se ocupen de los momentos de
aparicion de las librerias, sus itinerarios como lugares de sociabilidad, la circulacién de los libros
y el consumo literario, o incluso su nimero y reparticion geogréfica. Es probable que su poco peso
econdmico excuse a los investigadores de la primera disciplina referida, pero no a los de la segunda,
que en las ltimas décadas ha relevado el rol de los libros, los libreros y las librerias como objetos y
espacios claves del transito de ideas y saberes’.

En tal sentido, situado en los horizontes de la historia del libro y de la edicion, disciplina que
integra diversos enfoques para estudiar los medios impresos y el ambiente que rodea su pro-
duccién, circulacién, lectura y resguardo, este articulo pretende aportar al conocimiento de las
primeras librerias colombianasy alos procesos de consumo inmersos dentro de esta problematica.
Se busca entonces examinar los factores que impulsaron su aparicion y consolidacion, asi como
elaborar una caracterizacion de su funcionamiento para la segunda mitad del siglo XIX, un periodo
que marcd en sus extremos tanto el despegue como la especializacion relativa del oficio, y que fue
significativo en la expansién social del libro como un bien de consumo.

Avanzar en estos objetivos implica un doble reconocimiento. En primer lugar, se considera que
para estudiar la aparicién y el desarrollo de las librerias, asi como la propia circulacién de los impre-
sos, es tan importante valorar el peso de las dindmicas locales como el correspondiente al mercado
internacional. Mas ain cuando las transformaciones dadas en la industria editorial europea (Fran-
cia e Inglaterra, fundamentalmente) y estadounidense determinaron practicas y ritmos nuevos para

1 Ver: Alberto Mayor Mora y Elber Berdugo, “Aproximacion histdrica, aportes ala culturay caracterizacion de los
libreros y su oficio”. Grafia n.° 7 (2010): 169-189.

2 La compilacién organizada por Amada Carolina Pérez y Max S. Hering, eds., Historia cultural desde Colombia:
categorias y debates (Bogota: Universidad Nacional de Colombia/Pontificia Universidad Javeriana/Universidad
de los Andes, 2012), hizo evidentes las lineas que la historia cultural colombiana ha privilegiado en las tltimas
décadas, lineas entre las cuales la historia del libro no ha participado.

3 De este tema se destaca la siguiente bibliografia: Jean-Yves Mollier, ed., Le commerce de la librairie en France au
XIXe siécle 1789-1914 (Paris: Institut Mémoires de I’édition contemporaine/Maison des sciences de 'Homme,
1997); Pedro Rueda Ramirez, Negocio e intercambio cultural: el comercio de libros con América en la Carrera
de Indias (siglo XVII) (Sevilla: Universidad/Diputaciéon de Sevilla/Escuela de Estudios Hispano-Americanos,
2005); y James Raven, Bookscape: Geographies of Printing and Publishing in London Before 1800 (Londres:
British Library, 2014). En cuanto a la historiografia latinoamericana, ver: Laura Sudrez de la Torre, coord.,
Constructores de un cambio cultural: impresores-editores y libreros en la ciudad de México 1830-1855 (México:
Instituto Mora, 2003); Arnulfo Uriel de Santiago Gémez, “Edition et librairie francaises au Mexique au XIXe
siecle”. Nuevo Mundo Mundos Nuevos (2009): s/p, doi: doi.dx.org/10.4000/nuevomundo.55686; y Marisa
Midori Deaecto, O Império dos livros: Institui¢des e prdticas de leitura na Sdo Paulo oitocentista (Sdo Paulo:
Edusp, 2011). Para el caso colombiano puede verse: Rafael E. Acevedo P., “Hombres de letras en la provincia.
Produccién y comercio de libros en la Republica de Colombia, 1821-1874”. Anuario Colombiano de Historia
Social y de la Cultura 43, n.° 1 (2016): 93-133, doi: doi.dx.org.10.15446/achsc.v43n1.55066
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todos los agentes involucrados en el circuito librero-editorial. En otras palabras, sin atender al lugar
periférico de Colombia en el mas global y complejo escenario del capitalismo de la edicién, cualquier
historia de sus librerias —o de las de cualquier otro pais latinoamericano— estaria incompleta®.

Siguiendo lo anterior, se plantea, a modo de hipétesis, que el arranque de las librerias colom-
bianas estuvo vinculado tanto a la expansién del mercado internacional del libro como al avance
de procesos internos de cambio sociocultural. Jalonados por la dindmica politica, estos proce-
sos crearon las condiciones de posibilidad para que las librerias pudiesen abrirse y sostenerse.
Seguin se vera aqui, el impulso dado por los gobiernos liberales a la imprenta, desde 1851, vy,
sobre todo, a la educacién publica, a partir de la Constitucién de Rionegro de 1863, resulté fun-
damental. Esta doble observancia determina asimismo el entendimiento que se presenta de las
librerias y los libreros. Privilegiando una comprension restringida que limita el universo de agen-
tesy establecimientos, se reconoce como libreros, en primer lugar, a aquellos comerciantes que se
autodenominaron /ibreros, de modo que los lugares que ofertaron ocasionalmente libros junto con
otras mercancias escapan a este analisis®.

En segundo lugar, y frente a la necesidad de atender las practicas, los libreros que se estudian
también actuaron como tales, promocionando sus mercancias a través de catilogos formales y no
de simples o esporadicos anuncios. La produccioén de estos materiales efimeros se acoge como
sintoma de sofisticacion y diferenciacion del oficio, como evidencia de una apuesta comercial en
pro de un bien particular. La produccién de catilogos expresa igualmente una apuesta espacial, pues
estos circulan por geografias tanto locales como regionales e internacionales. Asi, pues, como
carta de presentacion de una libreria, el catdlogo —una de las principales fuentes empleadas en esta
investigacién— atestigua las variaciones y posibilidades del consumo lector. Esto teniendo en cuenta
que las practicas de consumo no deben identificarse como aquellas vinculadas Ginicamente al libro
adquirido y apropiado por un determinado lector —como se considera tradicionalmente el tér-
mino—, sino incluso desde los procesos de produccidn, circulacién y comercio de los textos®.

El examen de estos materiales acerca, asi, al mercado y consumo literarios. Su formato, orde-
namiento y extensién permiten incursionar en los mecanismos de la oferta, la relacién con los
clientes, la ideologia del librero, sus géneros privilegiados y sus redes de abastecimiento. Este
ultimo punto dirige hacia otro elemento diferenciador, pues al revelar las redes internacionales
que los nutrieron, los catilogos constatan la dependencia frente a la edicion extranjera, pero tam-
bién su aprovechamiento. El catalogo es una hoja de ruta comercial e intelectual. Por tanto, junto
a la apropiacion del oficio y la emision de catalogos, la capacidad de insertarse en estas redes y
servirse de ellas para construir el estatus de sus librerias es otro de los elementos que caracterizan a
los libreros de este estudio.

4 Sobre la relacién entre capitalismo, libreria y edicion: Jean-Yves Mollier, Largent et le lettres. Histoire du
capitalisme d’édition 1880-1920 (Paris: Fayard, 1988), 7-16; y Mollier, Le commerce de la librairie, 283-379.

5 Un entendimiento similar al aqui propuesto en: Alejandro Parada, Cuando los lectores nos susurran: libros,
lecturas, bibliotecas, sociedad y practicas editoriales en la Argentina (Buenos Aires: Instituto de Investigaciones
Bibliotecoldgicas/Universidad de Buenos Aires, 2007), 90-94.

6 Michel de Certeau, “La produccion de los consumidores”, en La invencién de lo cotidiano. I Artes de hacer.
(México: Universidad Iberoamérica/Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Occidente, 2000 [1996]),
XLII-XLVIIL. Sobre la importancia de los catalogos comerciales para la historia del libro: Annie Charon y
Elisabeth Parinet eds., Les ventes de livres et leurs catalogues. XVIIe-XXe siécle (Paris: Ecole des chartres “Etudes
et rencontres de I’Ecole des chartres 57, 2000), 5-9.
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Definidos los criterios, el articulo se divide en tres partes. La primera presenta una aproxi-
macién al momento que se considera fundacional de la actividad en Colombia: la apertura de
la libreria de Juan Simonnot. Introductora de nuevas practicas comerciales, esta libreria se sitda
como la primera iniciativa modernizadora del oficio. El anilisis de esta experiencia servird asimismo
para introducir al lector en las dindmicas sociopoliticas que poco a poco constituyeron las condi-
ciones para el despegue del ramo, en particular asociadas a las politicas del liberalismo radical,
entre 1863 y 1880. La segunda parte examina un momento de expansiones en la actividad librera,
marcado por la presencia y multiplicacién de los catdlogos, entre finales de la década de 1870 y
el comienzo de la Guerra de los Mil Dias (1899-1902). De distintos formatos y extensiones, estos
materiales atestiguaron la plena vinculacién de las librerias locales al mercado internacional, sefia-
lando al tiempo sus précticas, transformaciones y vinculos con el poder politico. Este momento
también representd un importante cambio para aquellos libreros que, buscando ocupar un lugar en
larepublica de las letras latinoamericanas, giraron hacia el trabajo editorial. La altima parte explora,
asi, dos incursiones editoriales que permitiran identificar los limites de la internacionalizaciéon de
los libreros colombianos, asi como mostrar las alternativas encontradas para competir con obras
nacionales en un mercado gobernado atn por los folletines periédicos y la edicién europea. Cierra
el articulo con una reflexion sobre la relacién entre poder y libros en Colombia, transversal a todo el
articulo, pero merecedora de un ultimo acercamiento.

1. Comienzos del itinerario librero: el caso de la libreria de Juan Simonnot

La apertura de la libreria de Juan Simonnot, en 1851, puede considerarse como el momento
fundante de la actividad librera en Colombia. Las razones tienen que ver con las pricticas que
introdujo, que abarcaron desde su autopromocién constante como “Libreria”, pasando por su
interés en construir una demanda, y no sélo en satisfacer la preexistente, hasta su debut como edi-
tora de un libro singular. Ya el primero de estos aspectos la separaba del resto de lugares que hasta
estos afios comerciaban con libros. Desde la noticia que informd de su llegada hasta el altimo de
sus anuncios rastreados, el establecimiento de Simonnot es descrito como una libreria’. Aunque,
evidentemente, el comercio de libros existia en Colombia antes de su arribo —remontindose a las
primeras décadas del siglo XVI—, es también claro que dicha actividad no se desarrollaba en luga-
res dedicados de manera exclusiva a su venta. Los libros se ofrecian en tiendas, casas importadoras
0, en el mejor caso, en las imprentas y casas de escritores que comerciaban sus propios trabajos.
En efecto, autodenominarse libreria planteaba una distincién dentro del poco diferenciado paisaje
comercial bogotano del siglo XIX. Indicaba una apuesta a la especialidad.

Si bien antes de Simonnot algunos almacenes fueron descritos como librerias, ninguno de ellos
puede considerarse como una apuesta concreta por establecer una especificidad comercial®. En
contraste, cualquier seguimiento a los anuncios del librero francés evidencia una intencién de ofre-
cer algo distinto en el mercado de bienes culturales. La forma en que se publicitaron sus novedades
expresaba conocimiento de estas, de sus autores, temas y formatos, todos elementos fundamentales para
persuadir a potenciales lectores. En 1851, por ejemplo, se anunci6 la llegada a la libreria de Simonnot

7 “Nueva libreria”, El Dia, 17 de mayo [n.c 818], 1851, 4.

8 Por ejemplo, la tienda de Mariano Tanco y la botica de Vicente Lombana, lugares que vendieron libros, junto a
mercancias varias y medicinas.
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de la Biblioteca Selecta de Predicadores, una coleccién dirigida por fray D. Pedro Maria de Torre-
cilla que agrupaba un numeroso cuerpo de textos escritos por diversos oradores catdlicos’. En
contraste con otros anuncios del periodo, este incluy6 descripciones detalladas, que relevaron la
importancia de sus autores, la variedad de contenidos y el formato de venta de la coleccién.

La promocion de esta Biblioteca se hizo mas prolija con el tiempo. Un nuevo anuncio informé
que “por su naturaleza, por su caricter completo e integral, por la belleza tipogréfica”, esta debia
figurar tanto en las bibliotecas de altos prelados como en las de los parrocos aldeanos. Segin
ampliaba, hasta los seglares hallarian en la coleccién “consejos saludables, consuelos intimos, la
uncioén suave del Evanjelio, el celestial mapa de la esperanza”. Mientras que aquellos que sélo gus-
taban de la elocuencia encontrarian, “con una diccién brillante i atractiva, la m4s sublime filosofia,
el conocimiento mas esquisito de los profundos senos del corazén humano [...]""°.

La simultanea circulacién de un “Prospecto” complement6 la campaiia de esta coleccion, indi-
cando ademas su origen editorial. Segun expresaba, esta Biblioteca Selecta era un proyecto de
Rosa, Bouret y Cia. de Paris, casa editorial que, con una sucursal en México y agencias repartidas
por Lima, Caracas y Buenos Aires, venia incursionando exitosamente en el mercado del libro his-
panoamericano''. Aunque no se pudo establecer si la llegada de Simonnot a Bogota tuvo que ver
directamente con la expansion de esta editorial, los indicios confirman que este operd, a lo menos,
como su primer representante en el pais. El propio catalogo de la librerfa, publicado por entregas en
El Catolicismo durante 1856, informé del comercio de otros titulos pertenecientes a esta casa, como
el Diccionario de Legislacion de Joaquin Escriche y el Chantreau reformado.

Entre sus mas de trescientos titulos discriminados de manera alfabética y tematica, este catd-
logo ofrecia libros como Defensa de la usura de Bentham; Las cartas de Eloisa y Abelardo, en la
edicién de Mme. Guizot; el Ensayo sobre Nueva Espafia de Humboldt, y los Catecismos de Puget'y
del abate Gaume; ademas de trabajos procedentes de otras casas francesas, como Didot, e incluso
de espaiolas como la Imprenta Nacional de Madrid". La puesta en circulacién de este catilogo,
el primero al parecer publicado en Colombia, resulta en si misma tan sintomatica de la especiali-
zacion del establecimiento de Simonnot como ilustrativa de su integracién a la red de comercio
librero desplegada sobre el continente*.

La articulacién de Simonnot al mercado internacional le permiti6 asimismo ofrecerse como
suscriptor de algunas populares revistas euroamericanas del periodo, como el Correo de Ultramar
y el Eco de Ambos Mundos". Debido al éxito comercial de estas publicaciones, Simonnot dispuso
de las suscripciones para comerciar otros titulos de su catalogo, entre ellos el editado por cuenta
propia: Andlisis del socialismo y exposicion clara, metidica e imparcial de los principales socialistas

9  “Anuncios”, El Pasatiempo, 29 de noviembre [n.c 15], 1851, 119.
10 “Anuncios”, El Pasatiempo, 30 de junio [n.c 53], 1852, 8.

11 Pura Ferndndez, “El monopolio del mercado internacional de impresos en castellano en el siglo XIX: Francia,
Espaifia y ‘la ruta’ de Hispanoamérica”. Bulletin Hispanique 100, n.c 1 (1998): 175-179, doi: dx.doi.org/10.3406/
hispa.1998.4964

12 “Catalogo de libros que se hallan de venta en la libreria de J. Simonnot”, suplemento de E! Catolicismo, 1 de julio
[afio ITI, n. 217], 1856, y 4 de julio [afio III, n.c 218], 1856.

13 “Catédlogo de libros que se hallan de venta en la libreria de J. Simonnot”.

14 Sobre este tipo de revistas véase: Diana Cooper-Richet, “Paris y los ambos mundos: une capitale au cceur du

dispositif de production et de mise en circulation de livres et de journaux, en espagnol, au XIXe siécle”. Cahiers
des Amériques latines n.° 72-73 (2013): 215, doi: dx.doi.org/10.4000/cal.2895
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antiguos y modernos'. Impresa en el taller parisino de J. Claye en 1852, esta es la inica apuesta edi-
torial conocida de Simonnot. Como se infiere, el libro discutia las principales corrientes socialistas
europeas —las de “San Simon, Fourier, Owen, P. Leroux y Proudhon”—, y bien pudo ser conce-
bido para aliviar demandas locales, dadas las tensiones entre artesanos y liberales que derivaron en
el Golpe de Melo, de 1854. Si bien no se lograron identificar recepciones puntuales de esta singular
obra, su circulacion puede rastrearse.

En primer lugar, Andlisis del socialismo fue una de las obras ofrecidas por Simonnot como
“primas” (obras de obsequio) a los suscriptores del Correo de Ultramar. Aunque competia bajo
esta formula con otros titulos, es posible imaginar que esta tictica garantiz6 su circulacién entre
un porcentaje de lectores's. Un ejemplar de Andlisis del socialismo aparece a su vez entre los 392
volimenes recibidos por la Biblioteca Nacional entre 1856 y 1857". Adicionalmente, la presencia
del libro en fuentes chilenas y colecciones argentinas demuestra que circuld a nivel continental. El
ejemplar resguardado por la Biblioteca Nacional Argentina, por ejemplo, muestra sellos de encua-
dernacién de la Libreria Europea de Jacobsen y Soderstedt, establecimiento en actividad desde
1869; mientras que otro conservado en el CeDInCI (Buenos Aires) muestra un sello de la Libreria
Central Lucien e Hijo, que estampa en su parte inferior la frase “Casa Rosa y Bouret”, signo de sus
vinculos de corresponsalia.

Por otra parte, dos catdlogos chilenos demuestran que Andlisis del socialismo fue ofrecido al
lector santiaguino, incluso antes de 1860. El mas temprano, un catalogo de realizacion de la Libre-
ria de R. Morel de 1857, ofrecia el libro a un precio de $0,85; mientras que la Libreria de Mousis
hermanos, también agencia de Rosa y Bouret, lo vendia a $0,5, segtin su catalogo de 1861'%. Ahora
bien, m4s alla de estas cifras, que sdlo sugieren el reducido costo del libro, los trdnsitos america-
nos de la obra editada por Simonnot exponen su rasgo mas diferenciador dentro del panorama
librero colombiano. Ademas de introducir nuevas férmulas de propaganda y modernas practicas
para atraer clientes, Simonnot supo colocar su tinica produccion por fuera del mercado para el que
fue concebida, una accién favorecida por la red de librerias francesas®.

No obstante, el corto periodo de actividad de Juan Simonnot —personaje cuya biografia per-
manece oscura— siembra dudas sobre la viabilidad de su establecimiento, asi como sobre las
condiciones de posibilidad existentes en la década de 1850 para que una libreria pudiera asen-
tarse. Gilberto Loaiza ha sugerido ademds que la presion catdlica afectd la continuidad del librero,
pues su catalogo result6 criticado por el mismo periédico que le dio cabida, todo por contener

15 Andlisis del socialismo y exposicion clara, metodica e imparcial de los principales socialistas antiguos y modernos
y con especialidad los de San-Simon, Fourier, Owen, P. Leroux y Proudhon, segiin los mejores autores que han
tratado esta materia tales como Reybaud, Guepin, Villegardelle, etc. (Paris: Imprenta de J. Claye y Cia, calle de San
Benito, n. ° 7/Bogota: Libreria S. Simonnot, 1852).

16 “Alos suscriptores del Correo de Ultramar”, El Pasatiempo, 22 de febrero [n.c 141], 1854, 368.
17 L. Arias Vargas, “Biblioteca Nacional”, Gaceta Oficial, 10 de septiembre [n.c 2.170], 1857, 497.

18 Ver: Realizacion en baratura de la Libreria de R. Morel (Valparaiso: Imprenta del Comercio, 1857), 3; y Catdlogo
de la Libreria de Mousis Hs. (Santiago: Imprenta del Ferrocarril, 1861), 12.

19 Catédlogos posteriores de Rosa y Bouret integraron Andlisis del socialismo como una de sus obras de fondo,
cuestion que abre interrogantes sobre la propiedad de este titulo. Ver: Catdlogo de las obras de fondo que se
hallan de venta en el establecimiento editorial de A. Bouret e Hijo (Paris: Impr. Moiteroz, 1875), 5, en, Bibliothéque
Nationale de France (BNF), Fondo QI0.
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obras prohibidas por la Iglesia®. Si bien esta cuestién no es menor en el momento de estudiar el
itinerario de Simonnot, el cual se disuelve hacia 1858, lo cierto es que las condiciones del pais no
brindaban mayores expectativas para las librerias. Con un analfabetismo enorme, un sistema edu-
cativo apenas incipiente y minimos lugares del saber que demandasen libros, cualquier propésito
en este ramo podia resultar inviable.

Esta precariedad para la expansion de una cultura impresa s6lo seria atendida con relativa efica-
cia desde la década de 1860, una vez asegurada en el poder una constelacion liberal que se propuso
impulsar un sistema educativo publico. Enmarcado en la Constitucién de Rionegro de 1863, el
impulso dado a la instruccién jalono6 al gremio impresor local y atrajo la industria editorial euro-
pea. Como se pretende demostrar, la instalacién en Colombia de un moderno comercio de libreria
resulta inseparable de las politicas aplicadas durante este periodo.

2. Politicas, catalogos y conexiones

En su estudio sobre la expansion del mundo del libro, Gilberto Loaiza ha mostrado cémo el paso
de los gobiernos del liberalismo radical (1863-1880) fue rico en la generacién de nuevos lugares del
saber®. En efecto, las escuelas, las bibliotecas, la Universidad Nacional y la propia vida periodistica
experimentaron durante este periodo un impulso inédito, que resono sobre los espacios de produc-
cién y difusion impresos. Pese a haber dado un primer salto cualitativo en 1848 —con la apertura de
talleres como el del Neogranadino—, el espacio tipografico pudo expandirse con notoriedad s6lo hacia
la década de 1870, momento en el que nuevos periddicos oficiales como La Escuela Normal (1871)
y El Maestro de Escuela (1872) comenzaban también a contribuir al proyecto educativo liberal.
Referentes del afin instructor, este tipo de iniciativas medidticas buscaron afianzar una cultura
impresa en el territorio, estimulando en el proceso tanto al espacio tipografico como a las librerias.

Ahora bien, los ciclos de expansion de estas dos actividades no fueron paralelos. Silasimprentas
ampliaron su nimero gradualmente desde 1830, la primera multiplicacion notable de las librerias
ocurrira apenas hacia 1880, momento en el que la inestabilidad del experimento federal y el propio
apogeo catdlico-conservador causaban la caida de los liberales. No obstante esta particularidad,
las acciones derivadas de proyectos politicos como el Decreto Organico de Instruccién Publica
(DOIP), de 1870, incidieron en la posterior expansion de las librerias. El DOIP alent6 procesos de
importacién de textos y materiales escolares que beneficiaron tanto a compafiias extranjeras como
a sus agentes locales. Las importaciones de libros, por ejemplo, pasaron de 8.751 a 62.191 kilos
entre 1868 y 1873%. Por otra parte, y por cuenta de la apertura de escuelas normales y primarias,

20 Gilberto Loaiza Cano, “La expansion del mundo del libro durante la ofensiva reformista liberal. Colombia, 1845-
18867, en Independencia, independencias y espacios culturales. Didlogos de historia y literatura, editado por Carmen
Elisa Acosta, César Augusto Ayala y Héctor Cruz (Bogota: Universidad Nacional de Colombia, 2009), 35.

21 Loaiza Cano, “La expansioén”, 25-64.

22 Célculo realizado a partir de: Miguel Samper, Memoria del Secretario de Hacienda i Fomento al ciudadano
presidente de la Union, para el Congreso Federal de 1869 (Bogota: Imprenta de la Nacion, 1869); y Aquileo Parra,
Memoria del Secretario de Hacienda i Fomento dirijida al Presidente de la Republica para el Congreso de 1874
(Bogota: Imprenta de Gaitdn, 1874). Para 1890, Colombia importaba mas de 100 toneladas de libros franceses,
ver: Frédéric Barbier, “Le commerce international de la librairie francaise au XIXe siécle (1815-1913)”. Revue
d’histoire moderne et contemporaine 28-1, n.c 1 (1981): 109-110.
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la poblacién estudiantil result6 triplicada hacia la década de 1880, progreso que debié afectar el
radio de alfabetizados®.

La aparicion de nuevas librerias no puede, pues, explicarse sin estos estimulos dados al mundo
de lo impreso. Las reformas liberales motivaron tanto la ampliacién del publico consumidor de
libros como de los lugares y las conexiones que posibilitaban su comercio. Aunque investigacio-
nes recientes han sefialado los limites de las politicas liberales, la existencia de un mayor nimero
de librerias propiamente dichas para el final de este régimen permite pensar que las condiciones
para el oficio habian mejorado®. El Almanaque de Bogotd y guia de forasteros, de 1866, mostro
las mas tempranas mutaciones. Sus paginas registraron siete librerias, cuatro dedicadas al libro
extranjero: las de Rafael Mogollén, Francisco Ramirez, Hipélito Pérez y Benedicto Mantilla; y las
restantes, a obras nacionales: las de José Benito Gaitan, Francisco Torres Amaya y Nicolds Gomez,
todos también impresores®. De todo este conjunto, sélo las librerias de Rafael Mogollén e Hipolito
Pérez publicaron catalogos®.

Como sucesor de Simonnot, Mogollén continué con la distribuciéon de titulos de Rosa y
Bouret. El primero de sus catdlogos, impreso en Paris, ejemplifico la proyeccion del comercio con
mas 1.300 titulos en venta, una oferta bibliografica inédita hasta entonces en Bogota. En la década
de 1870, otras librerias aparecen en la capital. Lorenzo Chavez, otrora encuadernador y vendedor de
papel, se establece en estos afios como librero, al igual que Manuel Pombo (1827-1898), quien
abri6 su local en 1871. Las librerias de Manuel Gémez Calder6n —de la que se conserva un cata-
logo— y la de Vargas, Garcia Rico y Cia. seran otras de las emergentes en este periodo®.

No obstante, la trayectoria de estas librerias seria eclipsada por la aparicion de establecimientos
mas sofisticados. Entre los que renovaron el paisaje se encuentra el del poeta cartagenero Lazaro
Maria Pérez (1822-1892), otro debutante en el ramo durante los gobiernos liberales. Publicista
conservador, comisionista y también militar con grado de coronel, Pérez hizo una entrada contun-
dente al comercio librero con la adquisicién de un crédito de 20.000 francos con Hachette, en 1868,
operacion que lo convirti6 en consignatario exclusivo de esta editorial?®. Para 1870, las conexiones
de Pérez le permitieron intermediar en el abastecimiento estatal de textos escolares y contar con
un valioso fondo para la venta minorista. Bautizada con los apellidos Torres Caicedo, en tributo al
publicista colombiano residente en Paris, su libreria fue la mejor conectada internacionalmente del
pais. Su catélogo fue la Revista bibliogrdfica, publicacién que alcanz 34 nimeros entre 1878 y 1889.

23 A nivel primario, los alumnos inscritos pasaron entre 1873 y 1881 de 23.418 a 71.070, ver: Aline Helg,
La educacion en Colombia, 1918-1957. Una historia social, politica y econémica (Bogota: Fondo Editorial
CEREC, 1987), 27.

24 Fernanda Mufioz, “Alcances y limites de la institucionalizacién del proyecto educativo radical en el Estado
Soberano del Cauca, 1870-1885”. Anuario Colombiano de Historia Socialy de la Cultura 40,n.°2 (2013): 115-143.

25 J.M. VergaraiJ. B. Gaitdn, Almanaque de Bogotd i guia de forasteros (Bogota: Imprenta de Gaitn, 1866), 344.

26 Véase: Catdlogo de libros selectos de Rosa & Bouret que se hallan a la venta en la Libreria de R. Mogollon Guzmdn
(Paris: Imprenta de Simon Racon y Ca, Calle de Erfurth 1, s/a), en Biblioteca Nacional de Colombia (BNC),
Bogoti-Colombia, Fondo Soledad Acosta de Samper (SAS) 094, y Catdlogo de libros que se hallan de venta en la
casa de Hipdlito Pérez, Bogotd 1863-1864 (Bogota: s/e, 1863), en BNC, Fondo Misceldnea JAS 1097.

27 Catdlogo de la Libreria i Papeleria de Manuel Gémez Calderén (Bogota: Imprenta de Gaitdn, 1870), en BNC, SAS 090.

28 Sobre las molestias que causo esta operacion, ver: Carta enviada por Ezequiel Uricoechea a Rufino J. Cuervo, 30

de diciembre de 1869: Epistolario de Ezequiel Uricoechea con Rufino José Cuervo y Miguel Antonio Caro, edicion,
introduccién y notas de Mario German Romero (Bogota: Instituto Caro y Cuervo, 1976), 15.
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Mas que un catalogo convencional, esta Revista public6 fragmentos y resefias de varios de los
titulos en venta, ya que, segtin su Prospecto, no habia un mejor medio para hacerlos conocer que
exhibiendo “su fisionomia espiritual, [...] su doctrina”. Adicionalmente, la publicacién relevé
otro de los recursos exclusivos de la Libreria Torres Caicedo: su fondo latinoamericano. Antes que
cualquier otro librero, Pérez logré incorporarse a una red continental de canjes que le permiti6
ofrecer titulos originales de Chile, Argentina, Nicaragua y México. De entre estos, la conexién
chilena fue particularmente importante. Establecida gracias a José Antonio Soffia, Ministro Ple-
nipotenciario de Chile en Bogota, quien contact6 a Pérez con el librero santiaguino Roberto
Miranda, esta relacion derivo en una serie de intercambios que se prolongaron por mds de una
década. Tal movimiento permitié ademads la popularizacién en Colombia de titulos juridicos chile-
nos como el compilado Cddigo civil ante la Universidad (de 1871) y la Exposicion razonada y estudio
comparativo del Codigo Civil Chileno (de 1868) de Jacinto Chacén. Libros que, una vez agotados,
tuvieron reediciones bogotanas en 1887 y 1895.

Como se vera, el aprovechamiento de estas conexiones otorg6 a Pérez un reconocimiento con-
tinental, que le permiti6 idear nuevos proyectos y seguir distinguiendo su libreria de las otras dos
grandes iniciativas del periodo, las encabezadas por Miguel A. Caro y Salvador Camacho Roldan.
Fundada en 1878, la Libreria Americana surgié como una iniciativa conjunta entre Miguel A. Caro
y Rufino J. Cuervo, este tltimo radicado entonces en Paris. La correspondencia entre ambos aporta
indicios sobre el origen del establecimiento, sobre sus vinculos internacionales y los géneros privi-
legiados. En primer lugar, los comienzos de esta libreria aparecen ligados a la bisqueda por parte
de la editorial neoyorkina Appleton & Co. de un distribuidor en Bogota. Gracias a la intermedia-
cién de su cunado Roberto de Narvaez, Caro pudo convertirse en la primera opcién de esta compaiiia.
Un convenio entre las partes, acordado en 1878, hizo de la Libreria Americana la agencia exclusiva de
Appleton para Colombia®. Tal vinculo anim6 a Caro a ampliar sus conexiones, aprovechando para
ello la estancia francesa de Cuervo, quien lograria también asociar a sus editores Roger & Cherno-
viz con la libreria.

Aunque también abrieron lazos con libreros-editores espafioles, como Montaner y Simén y
Victoriano Suérez, la dupla Caro y Cuervo finalizaria en 1888 con la venta de la Libreria a su otrora
dependiente: José Vicente Concha®. Lejos de ser nocivo, el cambio produciria transformaciones
notables en el establecimiento. En primer lugar, es bajo Concha que la Libreria Americana emite
sus primeros catalogos, tres de ellos consecutivos, entre 1889 y 1891, todos materiales que docu-
mentan las preferencias bibliograficas de sus primeros responsables y del mismo Concha, todos
conservadores-catolicos. En estos impresos, el orden de los libros resulta diciente de una coheren-
cia entre perfil ideoldgico y oferta literaria. Los catilogos de 1889 y 1890, por ejemplo, privilegian
como primera seccion la de “Filosofia-Hagiologia-Teologia”, la cual es seguida por “Jurispruden-
cia”, categoria renombrada en 1891 como “Derecho, Ciencias Morales y Politicas”. Contintian las

29 Fernando Martinez Pedrosa, “Prospecto”, Revista bibliogrdfica. Organo de la Libreria “Torres Caicedo”, 15 de
agosto [n.c 1], 1878, 3. Junto a esta Revista, el periédico El Heraldo, también propiedad de Lazaro M. Pérez, fue
otro de los anunciadores de la Libreria Torres Caicedo.

30 Este convenio fue transcrito por Mario Germdn Romero en: Epistolario de Rufino José Cuervo con Miguel
Antonio Caro (Bogota: Instituto Caro y Cuervo, 1978), 5-6, cita 9.

31 “Mi arreglo con Concha”, explicaba Caro a Cuervo en junio de 1889, “se reduce a ponerle en relacién con
mis corresponsales, cediéndole las agencias que yo tenia, y dejindole en consignacién mis libros, que vende
mediante una comisién mdédica”, en Romero, Epistolario de Rufino José Cuervo, 193.
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de “Literatura”, la mas amplia en ambos catalogos, y después, las de “Biografia-Historia”, “Medi-
cina” y “Obras didacticas”.

Un catalogo aparecido en 1891 dio cuenta, en cambio, de una nueva especialidad, la de los
“Libros antiguos”. Unico entre los catilogos colombianos del periodo, este oferté 209 titulos, entre
ellos una Biblia de 1765 y un volumen del Semanario de la Nueva Granada (1808-1810). Si bien no
incluyé obras estrictamente antiguas —so6lo diez titulos dieciochescos y el resto decimonoénicos—,
es probable que este catalogo buscase llamar la atencién de un tipo especial de consumidores:
aquellos coleccionistas europeos y norteamericanos que interactuaban con distintas bibliotecas
nacionales, imperiales y universitarias en cuestiones de acopio bibliografico.

En segundo lugar, la conduccién de Concha implicé la incursién de la libreria en el ramo edi-
torial. Titulos juridicos como Elementos de pruebas judiciales extractados de las obras de Bonner
Mittermaier (de 1893) o una nueva edicion del Tratado de derecho penal y comentarios al codigo
penal colombiano (de 1896) se publicaron bajo su direccién y el signo de la Americana, suméandose a
otros trabajos editados por la libreria, como Leyes reformatorias de los codigos civil y judicial, de regis-
tro y de expropiaciones (de 1891), Nociones de prosodia latina de Miguel Abadia Méndez (de 1893) y
Elementos de filosofia para uso de los colegios de segunda ensefianza de Francisco Ginebra (de 1893)*.

Ahora bien, el salto cualitativo de la Americana hacia 1890 no lo explica inicamente el cambio
de administracién. El giro conservador que vivié el pais con Rafael Ntifiez desde 1880, y que vio su
cenit con la Constitucion de 1886, redactada por Miguel A. Caro, habia fijado nuevos derroteros
culturales que favorecieron al establecimiento. La vuelta hacia Espafia y su produccién intelectual
o la revaloracidn de la literatura catdlica y moralista fueron algunos de los criterios impulsados
durante la Regeneracion, y su eco en los catilogos de la Libreria Americana es palpable. La conso-
lidacién de este espacio debid asi mucho a su funcién “orgénica”, dentro de un régimen con el que
compartia tanto gustos como liderazgos®.

De manera paralela, el cambio de régimen parece haber impulsado otras librerias, que, si bien
no fueron tan préximas al poder, mostraban coherencia con las pautas que comenzaban a privile-
giarse. Las librerias Barcelonesa y “El Mensajero” son dos casos resaltables. Fundada por Eduardo
Boada en 1888, la Libreria de “El Mensajero” fue un establecimiento catdlico dedicado a la difu-
sién de devocionarios, catecismos y trabajos de apologistas como Louis Veuillot y José Selgas.
Bajo la administracién de Indalecio Landinez, la libreria publicé catdlogos en 1892 y 1898, siendo
el segundo un material sobresaliente, lleno de ilustraciones asociadas a los cuentos y las historias
sagrados que ofrecia para el publico infantil. Este atributo grafico, innovador e inexistente en otros
catalogos, reflejé buenamente la sofisticacion en la oferta de la edicién catélica™.

La Libreria Barcelonesa, por su parte, inicié operaciones en 1873, bajo la direccién del cata-
lan Felipe N. Curriols, quien edit6 bajo este sello libros como Estudios histéricos sobre la Edad
Media, y otros fragmentos de Emilio Castelar (de 1875), Lecturas puiblicas hechas en el Ateneo Cien-
tifico y Literario de Madrid de José Zorrilla (de 1877) y Apuntes sobre bibliografia colombiana de

32 Boletin Bibliogrdfico. Organo de la Imprenta de La Luz y la Libreria Americana, febrero [n.°28 y 29], 1909, 113.

33 No sobra indicar que, décadas mas tarde, “replicando” el itinerario de Miguel A. Caro, la Presidencia del pais
sera alcanzada por José V. Concha.

34 Entre las colecciones que ofrecia estaban la “Biblioteca econémica de la infancia”, dirigida por Joaquin Rubio y
Ors, y la “Biblioteca Perla” del editor Saturnino Calleja.
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Isidoro Laverde (de 1882)%. Su catalogo fue el boletin gratuito EIl Obsequio. Organo especial de la
Libreria Barcelonesa, que, aparecido en 1887 y con un tiraje de 3.000 ejemplares, alcanz6 los cinco
numeros. Su prospecto fue reflejo del optimismo con el que Curriols observaba el nuevo contexto
colombiano, pues en él celebraba la reactivacién de las relaciones colombo-espaiolas y, mas atn,
la apertura de un centro de la Unién Ibero-americana en Bogota, experimento asociativo corres-
ponsal del espacio homdnimo fundado en Madrid en 1885%.

En contraste con estos establecimientos, la Libreria Colombiana de Camacho Roldan y Tamayo
resaltara por el cardcter menos parcializado de su oferta. Fundada en 1882 por Salvador Camacho
Roldan, otrora Secretario de Hacienda y referente del Partido Liberal, y por el empresario Joaquin
Tamayo, esta libreria represent6 el espacio de difusién cultural ideal del liberalismo colombiano.
Sus catilogos ofrecieron alternativas para todos los gustos, incluidos los conservadores. La diversi-
ficacién en los géneros fue patente en los indices de cada catdlogo. El publicado en 1887 se dividié
en once secciones, entre las que destacaban: “Educacioén y Ensefianza”, “Geografia, Etnografia
y Viajes”, “Jurisprudencia, Derecho, Ciencias Sociales y Filosofia” y “Ciencias Naturales y Medi-
cina”. Los catalogos posteriores exhibieron divisiones ain mayores, al introducir categorias como
“Mineria”, “Pedagogia” o “Contabilidad”, o separar algunas preexistentes, como “Ciencias Natura-
les” de “Medicina” o “Mecénica” de “Matematicas™ .

El catilogo de la Libreria Colombiana muestra ya veintiuna secciones para 1889, y reportara
treinta para 1895, evidenciando asi su constante renovacién. Tal multiplicacién respondia tam-
bién a la inclusién de nuevas categorias editoriales. El catdlogo de 1889 dedico, por ejemplo, una
seccion entera a las “Bibliotecas literarias y cientificas”, elemento que denotd el peso que las colec-
ciones habian alcanzado en el mercado, producto tanto de su formato seriado como de su precio
uniforme. Colecciones francesas como la “Bibliothéque de auteurs célébres” y la “Bibliotheque des
merveilles” estuvieron entre las mds anunciadas. Asimismo, el catalogo de 1895 anunci6 la “Biblio-
teca del Maestro” de Appleton, noticia que ademas indicé que la Colombiana era ahora la nueva
agencia oficial de la casa neoyorkina®.

Todos los catalogos descritos ilustran adicionalmente la irrupcién de nuevos vocabularios en el
comercio librero. Cada uno incluyé, a su manera, “Advertencias” o “Condiciones” que expresaban a
los clientes (profesionales, estudiantes, artesanos, mujeres) la forma de efectuar sus compras. Estos
explicaban, por ejemplo, que todo pedido debia acompafiarse de su importe para despacharse, que
al valor de la compra debian sumarse franqueos o cargos por “recomendacion”, o que podia haber
descuentos al por mayor en pedidos desde los departamentos. Algunos catdlogos rogaron, incluso,
que todo pedido nacional sefalara “la poblacion, el Departamento, y aun la Provincia”, pues al exis-
tir distritos homénimos podian darse equivocaciones®.

En definitiva, para finales del siglo XIX, el paisaje del libro habia cambiado. Los catilogos, la
propaganda regular en la prensa, e incluso el cada vez mas comun manejo de sellos y etiquetas de dis-
tribucién (bookseller’s labels), revelan un momento de especializacion librera que reconoce el valor

35 Alolargo de suitinerario, Curriols estuvo asociado con otro catalan de apellido Soldevilla y con Rafael Chavez.
36 El Obsequio. Organo especial de la Libreria Barcelonesa de Felipe N. Curriols, 8 de septiembre [n.c 1], 1887, 2-3.
37 Catdlogo de la Libreria Colombiana (Bogota: Imprenta de La Luz, 1895), 170.

38 Catdlogo de la Libreria Colombiana, 17.

39 Suplemento al Catdlogo General de la Libreria Colombiana (Bogota: Camacho Roldan y Tamayo, julio de 1897), 3-4.
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de la distincién comercial y de la difusion de informaciones bibliograficas para ganar el mercado de
lectores. La extension del mercado era también otra. Como ha indicado Martyn Lyons, existe una
relacion directa entre la implantacion —y el sostenimiento, debe agregarse— de una libreria y la
presencia de una poblacién a la vez numerosa, densa y alfabetizada*. En la evolucién local de este
condicionante, conviene subrayar, la avanzada educativa del liberalismo resulté fundamental, pese a
que la eclosién de los catdlogos ocurriese durante el régimen que lo reemplazé.

Resta agregar aqui que si algo caracteriz6 a los mds importantes libreros colombianos fue su
pertenencia a las élites letradas y politicas. La Libreria Americana tuvo en su conduccion a tres
futuros presidentes; la Colombiana, al jefe del Partido Liberal; la Torres Caicedo, a un jefe military
futuro cénsul. Alineados con potencialidades econdmicas, estos rasgos facilitaron el asentamiento
de las librerias y ayudan a explicar otras de sus mutaciones, como fueron sus saltos al ramo edito-
rial. Como se vera ahora, el accionar de los libreros-editores implicé la implementacion de nuevas
modalidades de produccién, propaganda y consumo literario, practicas todas que marcaron una
nueva etapa en la historia del comercio del libro en Colombia.

3. Ellibrero-editor: un vistazo a dos experiencias

Las ultimas décadas del siglo XIX atestiguaron la total normalizacién de la actividad librera. Ciu-
dades como Medellin vieron transformar establecimientos como la casa comercial de Abraham
Moreno, activa desde 1877, en una libreria formal hacia fin de siglo. Santiago de Cali atestigu6 un
proceso similar con la aparicion de las librerias de Ismael Hormaza y de los Hermanos Gonzalez.
Incluso Panamd, donde histéricamente conflufan varias casas de suscripcion a publicaciones, vio
emerger una libreria formal hacia 1880, la Hispano-Colombiana de Y. Preciado*’. Bogota también
presenté renovaciones. En 1886, por ejemplo, abre la Libreria Popular de Federico de Guzman con
el eslogan “Centro de todas las publicaciones colombianas”, y dos establecimientos mas se confor-
man hacia 1890: la Libreria del Atrio de Julidn Caro, quien compra el fondo dejado por la Barcelonesa
a su cierre, y la Libreria Nueva de Jorge Roa, otro politico conservador, que aparece como sucesor
de Manuel Pombo.

Esta transformacién en la geografia cultural derivé en un ambiente mds competitivo en torno
al comercio librero. Para avanzar en este nuevo contexto, algunos libreros veran en la edicién una
alternativa interesante. Como antes se indicd, algunos establecimientos habian ya ensayado la edi-
cién de obras para fomentar sus conexiones, o bien para publicar los trabajos de sus responsables
letrados. Por fuera de estos casos, dos proyectos editoriales resultaron dicientes de las capacidades
alcanzadas por las librerias para finales del siglo: “Poetas hispano-americanos” de Lazaro M. Pérez
y la “Biblioteca Popular” de Jorge Roa.

La aparicion del primero de estos proyectos tuvo relacién con dos factores. El primero con-
cierne alas aficiones poéticas de Pérez, quien, pese a ser mas reconocido por su trayectoria militar,
habia publicado composiciones desde su juventud. Pérez era, ciertamente, una representacion

40 Martyn Lyons, Le triomphe du livre. Une histoire sociologique de la lecture dans la France du XIXe siécle (Paris:
Promodis/Editions du Cercle de la Librairie, 1987), 184.

41 Esta realidad era reconocida por Miguel A. Caro, quien en 1884 sefialé a Rufino J. Cuervo: “En esta reptblica

hay tres ciudades con radio comercial en el ramo de libreria: Bogot4, que abraza el interior, Medellin para el
estado de Antioquia, y Panama para transetntes y el Pacifico”: Romero, Epistolario de Rufino José Cuervo, 124.
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tipica del politico-letrado decimondnico. El segundo factor aparece mas ligado a su Libreria
Torres Caicedo, exitosamente insertada en una red continental de libreros. Este segundo factor
resultaria clave para su giro editorial, pues le permiti6é a Pérez no sélo sofisticar y distinguir su
establecimiento bogotano, sino también conocer y acceder al mercado continental. Estos factores
explican que “Poetas Hispano-americanos” tuviese una ambicién internacional desde su lanzamiento
en 1887. Pérez busco reunir las mejores producciones poéticas de toda Hispanoamérica en una
Unica compilacion, la cual pudiese comerciarse a nivel continental, a través de los mismos canales
de su convocatoria (la red de canjes), y por el impulso de una nueva empresa constituida para ello.
Por todo lo que indica sobre este proyecto, se transcribe parcialmente su prospecto:

“En la Nueva Casa Editorial del sefior Don José Joaquin Pérez, que quedara convenientemente

establecida en todo el mes de Enero préximo, se har4, en ediciéon esmerada y correcta, la publi-

cacién de lo mas selecto y escogido de las producciones de los poetas de nuestro Continente. A

cada uno de ellos, cuyas obras vamos a coleccionar, les consagraremos una o mas entregas de 64

paginas, 8¢ francés, con un ligero boceto biografico, su retrato y la firma autégrafa, si pudieran con-

seguirse. Interesados en que esta obra sea realmente un monumento de gloria erigido a la literatura

hispano-americana, hemos solicitado, y obtenido, la colaboracién de varios de nuestros mejores

literatos, que han convenido en formar una Junta de Calificacién, encargada de elegir, entre los tra-

bajos que se reciban, aquellos que deban publicarse. Habituados a rendir al bello sexo respetuoso

homenaje de cortesania, destinaremos a las inspiradas damas que cultiven o hayan cultivado la gaya

ciencia en nuestro Continente, el tomo primero de la coleccién correspondiente a cada naciona-

lidad; y sera sélo respecto de ellas que haremos la galante y merecida excepcion de publicar sus

trabajos, aunque por su nimero no alcancen a ocupar las 64 paginas de cada entrega [...]"*.

Republicado en varios medios desde 1887, este prospecto exhibi6 las estrategias editoriales de
Pérez. En primer lugar, se tiene un establecimiento que es fundado para consagrarse a la coleccion.
Separada de la Libreria Torres Caicedo, y administrada por su hijo José Joaquin Pérez Orrantia, la
fundacién de esta Casa fue expresiva de una decisiéon de destinar capitales econdémicos e intelec-
tuales exclusivos al trabajo editorial. En segundo lugar, dedicar el primer tomo a las mujeres parece
expresar, mas alla de un acto de cortesania, tanto una realidad sociocultural —el protagonismo auto-
ral de la mujer en el mercado literario— como una comercial, pues, debido a su gradual aumento
desde mediados del siglo, las lectoras bien podian conformar un primer ptblico “objetivo™.

Por fuera de lo transcrito, el prospecto detalld el tamafio que tendria la coleccion (setenta vola-
menes de 500 paginas), su precio, las formas de suscripcion y los lugares autorizados para hacerlo.
En este dltimo punto, la geografia que el proyecto involucré dio cuenta de mas de treinta agen-
cias, distribuidas entre América y Europa, y en la que resaltaban establecimientos localizados en
Paris, Madrid y Barcelona, ciudades centrales de la edicién en lengua espafiola*. La contundencia
del prospecto llamé, por supuesto, la atencion de poetas de diversas latitudes, posicionando el

42 Jorge Pombo y Carlos Obregén, Directorio general de Bogotd (Bogota: Casa Editorial de M. Rivas, 1887), s/p.
43 Pese a no disponer de otros indicios que enfaticen esta cuestion, lo claro es que la variable femenina ya no
ocupaba un lugar marginal en ningtin proyecto editorial.

44 En estas tres ciudades, los libreros Dufossé, Fe y Bastinos operaron como agentes. En América Latina, lo
hicieron también Roberto Miranda, en Santiago de Chile; Barreiro y Ramos, en Montevideo; A. Bethencourt,
en Curazao, y L. Jacobsen, en Buenos Aires.
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nombre de Pérez en la poca diferenciada esfera de la edicién continental. Como demuestran las
cartas que se le dirigieron, este recibié manuscritos, autorizaciones y suscripciones desde ciuda-
des como Buenos Aires, Quito, Durango y San José*.

Ahora bien, pese a la extension de la red, a la publicidad y al prestigio construido, la empresa
no tuvo ningun éxito. Primero, una enfermedad contraida por Pérez en 1889 hizo que la iniciativa
desacelerara. Debido a la gravedad del episodio, este debi6 buscar un codirector para su coleccion,
el cual hall6 en la figura de José Rivas Groot. En segundo lugar, el lanzamiento en 1890 del primer
volumen de “Poetas Hispano-Americanos” no entreg6 los resultados esperados, teniendo dificul-
tades para ser comerciado, incluso en México, pais con el que la coleccidn inicid, segin el plan
editorial*®. La inesperada muerte de Pérez en 1892, cuando viajaba a cumplir funciones de cénsul
en Alemania, determiné el derrumbe definitivo del proyecto. Ningtin otro volumen fue publicado
después de este episodio, pues entre Rivas Grooty José Joaquin Pérez no hubo acuerdo para con-
tinuar una obra tan ambiciosa.

El fracaso de “Poetas Hispano-Americanos” permite subrayar dos elementos en torno a la expe-
riencia librera colombiana. En primer lugar, se considera aqui que la sola formulacion del proyecto
manifiesta un proceso de mutacién del oficio para finales del siglo XIX. Gracias a sus conexiones
internacionales, Lazaro M. Pérez vio en la edicién un 4mbito que merecia ser explorado. La opciéon
escogida fue una obra destinada a piblicos letrados, en medio ademds de un clima de reencuentro
cultural con Espafia. Desde esta perspectiva, la idea lucia coherente y prometedora. Su fallida tra-
yectoria subraya, sin embargo, la insuficiencia de estos factores, revelandonos los problemas que
existian para introducirse en un mercado inestable y ain gobernado por las editoriales europeas.
El brevisimo ciclo de esta coleccién delinea los limites de la internacionalizacién de las librerias
colombianas, que, pese a sus cambios, todavia parecian funcionar mejor como intermediarias entre
editoriales extranjeras y publicos locales, que como motores auténomos del espacio editorial.

Frente a esta afirmacion, la segunda experiencia que se analiza resulta excepcional. Bautizada
como “Biblioteca Popular”, y perteneciente a Jorge Roa (1858-1927) y su Libreria Nueva, esta
logré constituirse en la primera gran coleccion colombiana. Lanzada en 1893, la “Biblioteca Popu-
lar” cerré su ciclo de vida en 1910, con 178 titulos publicados. En consonancia con su titulo, cada
ejemplar tuvo precios que lo hicieron asequible a todo aquel que contara con excedentes para
consumir literatura. Hasta la década de 1890, cada ntimero costaba 10 centavos, y cada agrupacion
de diez, que formaba un tomo, se vendia a 1 peso en rustica y 1,40 encuadernada. El bajo precio
respondia, ciertamente, a una cuestién material. Cada volumen fue impreso en formato In-18 y
en papel de calidad regular, un hecho que en parte explica el deterioro en el que hoy se encuentran
algunos ejemplares. La “Biblioteca Popular” fue, entonces, una coleccién menuda y asequible, pero
ala vez novedosa y singular en su tratamiento.

Aunque se desconocen las razones precisas que impulsaron a Roa a crear esta coleccion, todo
indica que el papel desempenado por su Libreria Nueva como espacio de difusion de noveda-

45 Estas cartas se encuentran en: Biblioteca Luis Angel Arango (BLAA), Bogoti-Colombia, Sala de Libros
Raros y Manuscritos, Colecciones Particulares, Archivo Familiar de Lizaro Maria Pérez (AFLMP), Fondo
Correspondencia a Ldzaro Maria Pérez.

46 Todavia en 1896, un corresponsal mexicano informaba a José Joaquin Pérez que habia sido imposible colocar
ejemplares, por la resistencia de los libreros a un proyecto inconcluso. Ver: “Carta de Francisco de la Fuente
Ruiz a José Joaquin Pérez”, 26 de octubre de 1896, en BLAA, Sala de Libros Raros y Manuscritos, Colecciones
Particulares, AFLMP, Correspondencia a Ldzaro Maria Pérez, doc. 810, ff. 1-2.
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des literarias tuvo un peso importante. De acuerdo con Ignacio Rodriguez Guerrero, primer
resefiador de la “Biblioteca Popular”, hombres como Fortunato Pereira recordaban a Roa como
el primero en vender “los libros de forro amarillo de la Gltima escuela francesa, Rendn, Anatole
France, Lemaitre y toda la de fino escepticismo”. Por su parte, Enrique Santos, “Caliban”, recordd
a la Libreria Nueva como el lugar donde adquirié las obras de “Verlaine, Rimbaud, Mallarmé y
demas iniciadores del simbolismo™*.

Para Laureano Garcia Ortiz, esta atractiva oferta se debia a las conexiones francesas de Roa, que
incluian aparentemente a editores como Félix Alcan, editor de Durkheim y de varias colecciones
cientifico-filosdficas, y Alphonse Lemerre, este tltimo famoso por usar tipos elzevirianos (popu-
lar tipografia creada en el siglo XVII) en sus colecciones®. Lejos de esta prolijidad, la “Biblioteca
Popular” se destacd por reunir bajo un mismo esquema una gran variedad de titulos como Casa
de mufiecas de Ibsen, la Selva negra de Auerbach, los Cuentos extraordinarios de Poe o las Rimas de
Bécquer, los cuales se intercalaban con obras de autores nacionales. Del total de titulos publicados,
68 fueron de autores colombianos, destacindose entre estos las obras historicas.

Tal complejidad advierte, a la vez, que la “Biblioteca Popular” no fue una iniciativa netamente
individual. Roa debié acompafarse de otras figuras para fortalecer la presentacion de las entregas, o
bien para traducir aquellas obras escritas en otras lenguas. Ademas de José Camacho Carrizosa, quizas
la figura intelectual mas cercana a Roa, nombres como los de José Asuncién Silva, Rafael Pombo, Ciro
Urriola y Manuel Uribe Angel estuvieron entre los contribuyentes a la empresa, siendo sus marcas en
los titulos, a través de noticias literarias y biograficas, vitales en la promocion comercial y la validacién
literaria de cada entrega entre sus potenciales consumidores. La presentacion de esta coleccién tam-
bién pasé por su imagen, por sus portadas uniformes e informativas. Conocedor de las colecciones
europeas, Roa trasplant6 para la suya un modelo especifico: el de la “Nouvelle Bibliotheque Populaire”.
Perteneciente al editor cat6lico Henri Gautier y la Libreria Blériot de Parfs, esta coleccién aporté el
modelo iconografico para una biblioteca que buscaba ser barata y llamativa al mismo tiempo.

Las similitudes entre las portadas de ambas bibliotecas son evidentes (ver la imagen 1). Desde
la posicion del precio, rodeada por una circunferencia que simula una moneda, hasta la referen-
cia al editor resultan equivalentes. No obstante, es sobre todo la ornamentacién el elemento mas
vinculante. Con la cinta entrelazando la orla vegetal, ambos editores expusieron la nomenclatura
literaria de la coleccién, otorgandole al tiempo su sentido de unidad. La doble representacién, en
el caso colombiano, agrega, asi, una distincion frente al modelo, justificada en la necesidad que
tuvo Roa de indicar que su coleccion era tanto local como internacional.

La permanencia en el tiempo de esta coleccién expone un tltimo aspecto en torno a las estrate-
gias editoriales de Roa. Segtn Isabelle Olivero, una de las primeras practicas de los editores frente a
sus “bibliotecas” fue gestionarlas a la manera de un fondo editorial. Es decir, los editores de coleccio-
nes debian balancear sus titulos entre novedades y reimpresiones, debian saber enlazar la capacidad
de renovar el conjunto con la posibilidad de que muchos titulos figurasen siempre en el catalogo®.

47 Ignacio Rodriguez Guerrero, “Libros colombianos raros y curiosos”. Boletin Culturaly Bibliogrdfico 9,n.° 1 (1966): 252.
48 Caliban, “Danza de las Horas”, El Tiempo, 20 de mayo [n.c 20.437], 1970.
49 Laureano Garcia Ortiz, “Las viejas librerias de Bogotd”. Boletin de Historia y Antigiiedades 33, n.c 385 (1946): 786.

50 Isabelle Olivero, L’invention de la collection. De la diffusion de la littérature et des savoirs a la formation du citoyen
au XIXe siécle (Paris: Editions de L’IMEC/Editions de la Maison des sciences de ’'Homme, 1999), 115-116.
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Imagen 1. Portadas de la colecciones de Henri Gautier y Jorge Roa

Fuente: Theodor Amadeus Hoffmann, Les fréres de sérapion. Mademoiselle de scudéry (Paris: Henri Gautier/Directeur-
Gérant, 1888), y Luis Vargas Tejada, Recuerdo historico. Precedido de un prélogo por los Redactores de “El Mensajero”
(Bogota: Libreria Nueva, 1904), en BNF, Microfiche M-7301 (82) y BLAA, Sala de Libros Raros y Manuscritos,
Misceldneas 1263, respectivamente.

A su manera, Roa aplicé estos criterios. En la década de 1890, varios de los primeros titulos
publicados tuvieron reediciones. Entregas de 1893, por ejemplo, como Escritos varios de Antonio
Nariflo o Discurso sobre la autonomia de Irlanda de Gladstone, se reeditaron en 1897. Obras pos-
teriores corrieron igual suerte, como Discursos y proclamas de Bolivar, que, original de 1895, se
reedit6 en 1899, o Recuerdo historico de Vargas Tejada, que, publicada en 1894, reapareci6 en 1904°.
Para 1909, afio en que los ultimos titulos aparecian, todos los demas seguian disponibles. Junto a
los demas factores, esta administracién garantizé el éxito de la “Biblioteca Popular”. A diferencia de
“Poetas Hispano-Americanos”, las ambiciones s6lo locales de esta coleccidn, sus precios y su cierto
equilibrio entre autorias nacionales y extranjeras sumaron para que fuera sostenible y quiza hasta
rentable para su editor. Imitativa de los modelos franceses, la formula de Roa supo también apro-
vechar las mejoras del espacio tipogréfico y el aumento de los lectores, dos fenémenos que, si bien
estimulados en épocas liberales, fueron mejor aprovechados en el periplo conservador.

Finalmente, es posible argiiir que Roa vio en los temas histdricos una oportunidad comercial.
Publicar titulos sobre la historia republicana y sus protagonistas durante el ciclo conmemorativo

51 Véanse: Escritos varios del General Antonio Narifio. Tercera edicién (Bogota: Libreria Nueva, 1897 [1893]),
Gladstone, Discurso sobre la autonomia de Irlanda. Segunda edicion (Bogota: Libreria Nueva, 1897 [1893]), y
Bolivar, Discursos y proclamas. Segunda edicion (Bogota: Libreria Nueva, 1899 [1895]). Estas ediciones pueden
consultarse en: BLAA, Sala de Libros Raros y Manuscritos, Coleccién Miscelanea.
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iniciado en 1892, y cuya cumbre fue 1910 —el mismo periodo de vida de la coleccién—, no parece
un esfuerzo casual. Se tratd, ciertamente, de “popularizar” parte del pasado colombiano, pero tam-
bién de explorar un género representado hasta entonces por pocas, costosas y monumentales obras.

Conclusiones

Pese a su tardio comienzo, el comercio de las librerias en Colombia mostr6 una interesante evo-
lucién, una vez dadas las condiciones para su desarrollo. Como se pudo observar, gracias a los
esfuerzos politicos y civicos en torno a la educacioén, a la mayor atencién estatal al mundo impreso
y a una industria editorial europea atenta al mercado latinoamericano, varias librerias pudieron
asentarse con seguridad hacia finales del régimen liberal. La presencia de los catilogos resulta
ilustrativa de este fen6meno, asi como del proceso de sofisticacion que la actividad librera mani-
festaba. Entre 1863 y 1898 circularon, que se conozca hasta el momento en esta investigacion,
veintisiete catalogos de librerias nacionales, cuatro de ellos boletines periédicos, lo que sin duda
evidencia la normalizacién de la actividad para la segunda mitad del siglo XIX.

La Guerra de los Mil Dias (1899-1902) no detuvo los cambios. Quiza el mas destacado se halla
en la dindmica adquirida por iniciativas ajenas a Bogotd, que aprovechando los puertos mariti-
mos lograron expandirse hacia el interior del pais. Un ejemplo relevante lo brinda la Casa de José
Vicente Mogollén, que, fundada como un taller de encuadernacion en la Cartagena de comienzos
del siglo XX, se convirti6 en la mayor libreria del Caribe colombiano y en una de las principales
importadoras de maquinaria tipografica, gracias a sus alianzas con la Sociedad Augusta de Turin®.

Con todo, resta mucho por saber sobre las librerias colombianas. Se desconocen atin sus estra-
tegias de expansion, sus dindmicas como espacios de sociabilidad o sus posibles instancias de
cooperacion. El peso de los puntos de venta informal en la difusién del libro es otro asunto inex-
plorado. La ausencia de estadisticas comerciales impide igualmente poder dimensionar los ritmos
del consumo bibliografico. Sélo los catalogos logran orientarnos parcialmente sobre los gustos lec-
tores, al ilustrar la continuidad de la oferta religiosa o al mostrar la irrupcién de nuevos géneros o
tipologias como las colecciones de pequeiio formato.

Existen ademds otros problemas, que esta investigacion sélo pudo sefialar. Segtin se mostro, el
gremio librero colombiano fue, pese a sus limites, politicamente poderoso. Sus responsables ocu-
paron altos cargos publicos, e incluso algunos la Presidencia del pais. La historiografia colombiana
ya ha subrayado las relaciones entre poder y escritura durante el siglo XIX*. Es claro que el domi-
nio del saber gramatico intervino en las disputas politicas, llegando a ser relevado como una de las
capacidades necesarias para legislar y gobernar. José Maria Rodriguez Garcia demostr6é ademas

52 Los catdlogos de Mogollén fueron ademds expresivos de renovaciones en la oferta, al comerciar colecciones
como la “Biblioteca de los pequefios grandes libros” de la editorial barcelonesa Presa, que incluia autores
representativos de las corrientes libertarias europeas como Kropotkine, Jaurés y Bakunin, infrecuentes en los
catalogos decimondnicos.

53 Véanse: Diego Montana Cuéllar, Colombia: pais formal y pais real (Buenos Aires: Editorial Platina, 1963), 7-28;

y Malcolm Deas, “Miguel Antonio Caroy amigos: Gramatica y poder en Colombia”, en Del poder y la gramdtica
y otros ensayos sobre historia, politica y literatura colombianas (Bogota: Taurus, 2006 [1993]), 27-61.
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que dicha relacién se represent6 también en practicas de traduccion parcializadas de literatura his-
torica yjuridica, que sumaron a la legitimacion de la élite conservadora durante la Regeneracién®.

Ahora bien, esta relaciéon poder-escritura también se traslad6 a la administracion de los bienes
culturales, a la organizacién del conocimiento en catilogos y a la oferta orientada de bibliografia espe-
cifica. El manejo de las librerias puede entenderse entonces como una expresion mas de las luchas por
la autoridad cultural y la legitimidad politica. No es anecdético que librerias como la Torres Caicedo
o la Americana fuesen encabezadas por politicos conservadores. Junto al conocimiento gramaticoy el
ejercicio traductor, el control comercial del libro contribuy6 a la legitimidad del letrado como agente
rector, reafirmando con ello el fuerte enganche entre poder y trabajo intelectual en Colombia.

Debe concluirse, empero, que los sintomas de organizacién del mercado literario hicieron de
las librerias espacios menos controlables en su dimensién difusora. Como muestran los casos de Pérez
o de Roa, las obras que ofrecieron no se ajustaron a los gustos del elenco politico que representa-
ban. Su funcién aduanera respondié a logicas de consumo que sopesaban la redituable venta de
clasicos con la de autores y titulos novedosos, en varios casos distantes de los ideales culturales del régi-
men. Una contradiccioén rondé pues por varias librerias colombianas, contradiccién que fue vital
para su mantenimiento como iniciativas comerciales durante el contexto politico-cultural, como
la instruccién publica o la libertad de imprenta.
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